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ESPECIAL ELECCIONES

La Vaz de Galicin, martes, § de diciembre de 1989

En las camparias politicas hay una filosofia comunicadora realizada por expertos publicitarios

Detras de los carteles, esloganes y actos piblicos de cada
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comunicacion,

eabhganes, Totografing, mensajes en los medios de

¥ actos pablicos, Pero detris de cada uno de esos elementos late una flosofia comunbcado-
ra, una estrategia politica y una planificacion de varios meses. Puede parecer una tonteris,
pﬂuudhﬂhdtqutFﬂn.hu.Blnmanrﬂulhﬂﬂmmlmhr

La gran ventajn de Manuwel
Frags es que £l mismo e un es-
logan. Lod epopularess no nece-
sitan incidir en la «forzan porgue
Fraga la simboliza, tampoco
precisan jugar con la identifica-
cin entre su ::lrbdldu.to. el parti-
do ¥ el poder. Fraga representa
desds siempre al poder aunque
lleve afios sin ejercerlo. Pero esa
capacidad de Fraga para devenir
en metifora pura de la potencia
¥ ln autoridad es también un las-
tre: Fraga casa mal con los otros
esloganes de la campaia, con
frases que aludan al futuro, a la
apertura, a un wmovo xeitoe. Ahf
tenemos, pues, a Manuel Fraga
encaramado a farolas y paredes,
exrciendo de candidavo-eslogan
¥ personificando con su sola pre-
sencia lo que otros partidos tie-
nen que decir con palabras.

La empresa catalana que se hi-
20 en concurso restringido con el
disefio de ka campafia del PP pa-
rece haber optado por dulcificar
algunas cualidades intrinsecas
del candidato. Juegan al presi-
dencialismo, pero  procuran
scompafiarlo de fondos marinos,
entornos  boscosos v familinres
jerseys de lana, suavizan bos per-
files awtoritarios. Don Manuel
mira sofiador al horizonte en los

caravanas, declaraciones

La gran ventaja de Manuel Fraga es que & mismo ¢s un esligan

carteles, se relaja sonriente ante
un vaso de agua en la propagan-
da de mano, juega al domind en
Ia fotografia que sc distribuird en
el smailings. Es una campafia
que 5¢ basa en el equilibrio entre
el paternalismo entrafiable y el
presidencialismo enérgico.

Un sintoma de los intentos
dulcificadores de la camparia del
PP e5 el color de bos carteles v la
seital definitiva de las pretensio-

nes presidencialistas, el eslogan.
Como vemaos, de nuevo el equili-
brio. En cuanto al color, destaca
el hecho de que la campadia con-
servadora es la Gnica basada en
el arul. Las demds navegan entre
los fondos blancos ¥ los verdes
ecoldgicos. Solo los populares s
basan en un color tan sgallegos
como €l azul, ¥ quicren azular
tanto bos carieles que ése es ¢l co-
lor del mar, del celo, del traje,

de la camisa y de la corbata de
Fraga Iribarne, _

Las frases Bectdeales de los
dos partsdos estatas & y extrapar-
lamentarios con mds posibiluda-
des de entrar en ¢l Parlamento de
Galicia tienen entre & curicsas
coincidencias: ambas aluden al
caricter de ajenos al juego paria-
mentario gallego que las dos
fucrzas tenian ¥ ambas son muy
generiles y ambiguas, tanto que

BNG: El retrato se come el cartel

5i en un «Masters para comunicologos encarga-
ran a los asistentes el retrato robot de un Bder de
ipquierdas nacionalista y atractivo, el dibujo de los
comunicilogos mis aplicados no se apartaria del
perfil de Xosé Manuel Baras. El candidato del
BMG no llega a ser un hombre eslogan, pero en las
sortijas de su pelo se enredan y enmarafian las con-
tradicciones ¥ maximalismos del «Bloques para
descender mesurados y asimilados y vendibles por
Eas suaves pilosidades de la recortada barba del
presid Beiras.

En la imagen de campafia del BNG I foto se co-
me ¢l eslogan, el anagrama ¥ el blanco fondo del
cartel. Xosé Manuel Beiras es ¢l dnico candidato
que aparece en camisa y despechugado y en su re-
trata hay fuego en los pliegues de la camisa, en la

mechada y sobre todo en los ojos, Pero la
edicada barba canosa refresca al paseante que mi-
ra el cartel. Enire el fuego y el agua, Beiras se ha
hecho una imagen clara y sin matices que ha servi-
do para fijar espacio en la zquierda nacionalista.
Durante estos cuntro afios s¢ ha hecho con un capi-
tal politico ¥ ahora debe rentabilizarlo. Desde la
imprescindibde radicalidad que requiere su pdblico,
la fotografia de X.M. Beiras simboliza el maxima-
lismo necesario, la prudencia soportable y loa gra-
mis de locura precisos para hacer ka politicn grati-
ficante,

El busto de Beiras balancea la imagen del BNG
entre la radicalidad absoluta y la prudencia histde-
ca, el eslogan escogido vende a partes iguales indi-
vidualidad ¥ solidaridad. La frasc-mensaje del
BMG es enfitica y directa aAbre-te a Galiza, parti-
Cipa nun proxecto comins, prestando grificamente
el triple de atencitdn al proceso individual de aper-
tura 0 Galicia ¥ dejando en segundo hugar la parti-
cipaciin solidaria.

Lo que interesa del eslogan es su diferencia con

todos los demis de la campafia: el del BNG es el
tnico que se dirige al votante invitindolo a un
cambio en su manera de entender la vida, Después
de doce afios de democracia <5 ¢l Gnico caso de ra-
tic-propaganda que queda en la Galicia politica.

FSG

El PSG-EG ha pasado de ser la razdn de Galicia
a ser la foerza, del blanco y negro al color, del dise-
i romipedor en la carteleria al clasicismo con goti-
tas ofiginales, de los tripticos con contenidos sin
concesiones populistas 2 los hordscopos en la pro-
?agandn de las elecciones generales ¥, por @ esto

uera peco, la americana de Camilo Nogueira se ha
ido oscureciendo gradualmente. [Qué ha pasado en
el Partido Socialista Galego-Esquerda Galega?
Muy séncillo: estin hactendo concesiones a bos sen-
thdios.

Las campafias del PSG-EG fueron kas mis basa-
das en la ratio-propaganda. 5S¢ dirigian a aquellos
votanies lo suficientemente seguros de si mismos
coMmo para resistir la sugestion, votantes a los que
habia que convencer por persuasion y por rarona-
mieato. Pero desgraciadaments esos votanies son
muy pocos. Lo gue verdaderamente tiene éxito es
Ia sengo-propaganda, la dingida a votantes cuyos
mecanismos psbquicos son accesibles [Acilmente por
Ia sugestion emocional. El PSG-EG ha decidido
abrirse a las clases medias, hacer guifios por el cen-
tro no muy izquicrda ¥ para conseguirlo ha tenido
que efectuar concesiones.

Por lo demis, la campafia del PSG-EG sigee
siendo la més estética, pero el eslogan escogido es
] brillante ¥, desgraciadamente para ambos,
coincide en la palabra clave. «Forzas, con el de
CG. Camilo Nogueira aparece 2n el carte] abajo,
en el centro, con media sonriss ¢ inspirando con-
fanza sabre fondo de verde neutro que clarea alre-
dedor del busto,

lo que verdaderamente comumni-
oan e3.&l deseo de participar enla
funcion politica: desso I'm
¥ enérgico en 'Esquerda

ujPedimos pasdle; pretension ti-
mida de aportar novedades en el
CDE: wln novo xeitos,

El «Centron de Sudrez parle
rengueants porque sa candidato
s pricticamente desconocido.
En principic, no parccen haber
cometido el grave error de hace

‘partido late una estrategia para convencer al electorado

simbologias y sentidos. Mo fee casualidad quoe el fotdgrafo retocara ef retrato de José Luis
Barreiro hasta conseguir una doble pupila, ni fue sblo culpa del mar ¥ del cielo ese azsl que
rezuma el cartel de Manwel Fraga. Ademds estin las preguntas: jpor qué colorea abora ¢l
PSG-EG sus carteles, por qué e513 difuminado ¢l fonda de los retratos de Marifias, por qué
ticne Fermamdo Gonzilezr Laxe esas gafas (an modernas y ese pelo semi-rizado?

cuatro afios v Jesis Osorio se
moestra mis atractivo en los car-
teles que su predecesor en el B3,
Pero batallar en ba jungla centris-
ta de Galicia ¥ competir por el
favor de aquellos volantes que
no quicren ni 2 Fraga, ni a Laxe,
ni a la izquierda nacionalista, ¢s
una tarea que requisre mucha
imagmacion ¥ un poco de defini-
ciin. El CDS juega al ceniro
echectico ¥ ¢l eslogan «Un nove
xeitow €3 vago en exceso. Puoestas
asi las cosas, el peso de ln cam-
paiia va a recaer totalmente en el
candidato.

EL, Ia continnacidin

La campafa de EU es una cla-
2 continuacion de la de 11U en 2]
Estado: ¢l mismo tipo de care-
les, pancartas parecidas, vesti-
mentas semejantes en los candi-
datos... Los buenos resultados
de octubre auguran el éxito en
diciembre y no conviene cambsar
los modos que llevaron al avance
de ola alternativas. Al CDS le ha
sucedido lo contranio. El fracaso
del 20-0 cogid al partido a con-
trapié ¥ le hizo cambiar sobre ka
marcha los esldganes y las lineas
ya dispuestas para las autondmi-
cas gallegas.

En la propaganda de Esquer-
da Unida destacan dos clemen-
tos sobre los demds: el eslogan y
Ia foto del candidato. Parece co-
m 5i tras el éxito , los se-
guidores de Anguita en Galicla
5¢ mntieran mis seguros, mis
enérgicos y con mis fuerza. Su
eslogan es tajante en los conteni-
dos, wjPedimos pasols, pero ese
matiz rotundo ko reafirman al
puntuar: s el dnico eslogan con
!.g;uns de admiraciom,
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