70

;»*;
JAGER, Durk (1999): “La globalizacion funciona muy bien”. Entrevista de § ;
Belén CEBRIAN en Negocios, 1-8-1999.

-

MARTIN, Aurelio (1999): Las televisiones locales, unos medios que no despe §
gan. En FAPE, Julio/ Agosto, p. 14. !
%
|

MATTELART, Armand (1998): La mundializacin de la comunicacion. Edg

“ 1, f
Paidos, Barcelona. .

MAYOR ZARAGOZA, Federico (1999): “La calumnia no me ocupa ni me
preocupa”. Entrevista en El Pais, por Pepa ROMA el 24-10-1999. .

MERRILL, LEE, FRIEDLANDER (1992): Medios de comunicacion social,é;,,;
Teoria y practica en Estados Unidos y en el mundo. Fundacion Germén}g
Sanchez Ruipérez, Madrid. -

OLIVE, Leén (1999): Multiculturalismo y pluralismo. Eds. Paidé
Barcelona. "

RAMONET, Ignacio (1999): “La humanidad pide un reparto mejor",f
Entrevista por Pepa ROMA en El Pais, 1-8-1999. ‘

REIG, Ramén (1992): Sobre la comunicacién como dominio. Ed
Fundamentos, Madrid.

REIG, Ramoén (1995): El control de la comunicacion de masas. Bases estructu
rales y psicosociales. Ed. Libertarias/Prodhufi, Madrid. '

RODRIGO ALSINA, Miquel (1999): La comunicacion intercultural. Ed.
Anthropos, Barcelona. f

WHITE, Aidan (1999): La globalizacion, los medios y las estrategias solidarias.
Informe presentado ante el Comité Ejecutivo de la FIF, FAPE, xullo / agos-
to, pp. 3-6. y

INICIATIVAS LOCAIS EN INTERNET E DIVERSIDADE CULTURAL

José Ignacio Armentia Vizuete

1. O concepto do local en Internet

O desenvolvemento de Internet fainos reformula-lo concepto do local,
tan unido 6 soporte papel. Unha publicacién en papel nace, case sempre,
para un publico localizado nun determinado espacio fisico, 6 que se
chega por medio dunha determinada distribucién. Con Internet rachase
a barreira do espacio e os productos locais non van dirixidos unicamente
6s residentes nun ambito xeografico concreto, senén, para tédolos lecto-
res interesados neses contidos, con independencia do lugar no que resi-

0 S L X
 dan. E dicir, o que en Internet marca o caracter local ou non dunha publi-

cacion son exclusivamente os contidos e non o eido de distribucion. Na
prensa escrita, en cambio, cando falamos dunha publicacién local, pro-

'V‘inc:ial ou rexional, seguimonos referindo fundamentalmente 6 ambito

en que se distribte a devandita publicacion.
~ Asi, por exemplo, consideramos que o Diario Vasco € un xornal provin-

cial porque mais do 90% da sta difusion rexistrase no territorio de
Quipﬁscoa. La Voz de Galicia ten a consideracién de rexional porque se
~vende en toda a xeografia galega, sendo este o seu &mbito de difusién. Polo
;confrario, a pesar de que durante moitos anos a prensa de Madrid que che-

gaba 4 periferia recollia informacion local e de axenda de Madrid, non por
so se consideraba que EI Pais ou ABC fosen diarios rexionais ou provin-

clais. A stia distribucién por todo o territorio do Estado -por riba dos seus

ontidos- era o que lles daba e lles d4 o seu caracter de prensa nacional
Con Internet desaparece o concepto de distribucién, tal e como tradi-
ionalmente se entendia a prensa. Calquera medio presente na rede ¢,
lomenos potencialmente, un producto cun d&mbito xeogréfico compara-
6 dun diario de distribucién mundial, 6 dunha emisora de radio de
nda curta, 6 dunha television por satélite. Como explica Antonio Pina,
osflectores xa non se consideran pertencentes a un mesmo 4mbito xeo-
fico senén a un mesmo ambito de interese e o usuario final ten capa-
aa%e de controlar que elementos van ser difundidos e cando”.
E € que, como sinala Susana Finquelievich, “nun periodo de répidos e
ensos cambios tecnol6xicos, socioeconémicos, culturais e politicos
dificase a mesma nocién de base territorial. No que atinxe & xestion
méﬁ}’c):]; e’xexg}tpl(zi af re?es electrénicas de municipios exceden absolu-
rente o 4mbito do loc N : . .
informacicn sobre a xestion municipa, o eido nacionsl & global”.
, global”.
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Iso non obsta para que en Internet xurdan continuamente inidaﬁ‘fa{si% en canto estas causas distantes nos afectan 6 peto e en primeira persoa,
para transmitir contidos vencellados a un determinado espacio xeografi- enton a defensa do “meu” faise paroxistica, a pequena patria prevalece
co. Nembargantes, e en contra do que acontece no mundo non virtual, en 5 localismo non atende a razons”.

Internet o salto do local 6 global resulta moito mais factible .~ Todas estas reflexiéns 1évannos a establecer que o local en Internet

].En‘tr.e 0s exemglos que se citan frecuentemente para ilustra-los casos viria definido fundamentalmente polos contidos e non pola distribu-
de iniciativas locais que atoparon en Internet un lugar para o seu desen- ;4 5 Jocalizacién ou as audiencias. Incluso poderia discutirse se s6 os
volvemento figuran o da primeira libreria virtual creada en Espafia, nada contidos poden dotar a unha informacion dun caracter local. En realida-
en Mérida; o da primeira tenda online de material de montana creadana . estaridmonos referindo a areas de interese restrinxido, ben pola stia
pequena vila oscense de Ainsa e o da primeira iniciativa de venda de pr(l)pia tematica, ben pola sua referencia a unha determinada area xeo-
aceite de oliva pola Rede promovida por dous mozos de Xaén. gréfica ou polos codigos culturais (por exemplo, estar expresados nunha

Mencionamos con anterioridade que no caso das publicacions en pape lingua minoritaria).

é 0 ambito de distribucién o que determina o seu caracter local. Nocaso Miguel Banet, nun interesante estudio sobre a evolucién do concepto
dunha publicacion de carécter nacional, & marxe do ambito de distribu-§ _ge espacio dende a Grecia clasica as realidades virtuais, exp6n unha refle-
cion; seria a localizacipn fisica da redaccion o que lle daria o seu cardcter  yjsn sobre os espellismos causados pola desaparicién das divisiéns espa-
espafiol, francés, etc. E dicir, seria moi dificil imaxinar un diario nacional . jais clasicas. “Nas sociedades de clase, a division espacial constitiie un
espafiol cunha redaccion central e talleres instalados, por exemplo, en  lemento significativo na diferenciacion destas. Podemos dicir que as cla-
Londres. En Internet estes conceptos resultan moito mais complexos. Asf, . ses tenden a estar concentradas rexionalmente, a divisién entre os barrios
unha publicacién dixital con contidos dedicados & bisbarra do Bierzo. {as cidades son un exemplo, tamén o son as divisiéns centro/ periferia e
pode estar fisicamente hospedada nun servidor de Helsinki, sen queiso. norte/sur. A constitucion social do espacio vai alén das sociedades de
supofia ningun tipo de obstaculo para a lectura das distintas paxinas. clase. Case tédolos colectivos tefien un local de operacion, espacialmente

A modo de anécdota podese sinalar que o portal catalan Vilaweb esti-  diferenciado do doutros. O espacio social enton é un espacio cualificado
vo nos seus primeiros tempos hospedados nun servidor de Londres, que  cunha constitucion topoldxica que se basea na l6xica da exclusion. Tentar
o portal eibar.org -6 que longo nos referiremos- esta aloxado nun servidor botarlle unha ollada 6s espacios virtuais asentada en conceptos que o fan
aleman, e que a primeira paxina web dedicada 6 Athletic de Bilbao esti- aparecer como un espacio homoxéneo, sen diferencias de clases, razas ou
vo hospedada nun ordenador de Miami. sexos constittie unha construccion politica e semioticamente perversa do

Todos estes aspectos lévannos a unha redefinicién do concepto do. mesmo estilo que a construccién positivista do espacio xa que agocha a
local. Mesmo parece que o devandito concepto pode atopar dificil aco-  stia condicion constructiva, naturalizandose a partir de discursos con
modo na era da globalidade. A socibloga arxentina Bibiana Apolonia pretension de verdade e que enmascaran una Vontade de Poder”.
observa que “Internet entrou nunha boa parte dos lares das clases media: Xosé Lopez (1998), pola sta parte, entende que o global e o local non
introducindo a cibercultura de fin de século, acentuando o arredamento tefien por que ser excluintes: “Nesta era do global e do local, que algins
e as condiciéns en que o tempo e o espacio estaban organizados. A dife itores denominan do glocal -global e local & vez-, os medios de comu-
rencia dunhas décadas atras nas que as dimensions espaciais da vid : icion viven un proceso de constante cambio (...). A coexistencia do
social estaban localizadas pola presencia das actividades sociais, a cre- 4f arentemente contradictorio parece posible. E necesario desefiar estra-
cente institucionalizacién e/ ou burocratizacién da vida actual somete 4 xias de comunicacion local para mante-la identidade na era global. (...)
persoas a un arredamento dos habitos, que antes eran locais, desenvo dialéctica global-local entrou nunha nova fase. As transformacions tec-
véndose modos de insercion que pertencen as dimensions globais, com xicas provocaron importantes cambios nos espacios de comunica-
as comunidades virtuais”.

_ v ' ; . - Hoxe no hlpersector poucas cousas son iguais ca onte. De af a nece-
A dicotomia “globalidade-local” na era do ciberespacio chamou de de analizar con rigor aquilo que cambia, aquilo que esta creando
atencion dun bo ndmero de autores. Asi, por exemplo, Giovani Sarto

: 3 ,Qrfqvado escenario para a fase actual da comunicacién global e local.
(1998:120) pregtintase sobre a relacién entre o global e o local. “;Cal eiitamos vellas e novas ferramentas de andlise para tratar de com-
ent6n, a unién entre mundo e aldea? Creo que a xerarquia das pertenza 1de-las consecuencias das constantes mutaciéns que se producen
por chamala dalgin modo, € concreta. A tempo perdido, ou para pasa-l

> 3‘01??6 todo, necesitamos buscar formulas que permitan 0s escena-
tempo, estamos dispostos a facer nosas causas errantes ou afastadas. Pert Ocals ter presencia nesa constelacion global”.
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En consonancia cunha redefinicion do ambito local, nos tltimos anog
xurdiron en Espafia, como veremos a continuacién, numerosas iniciativag
en Internet para expandir informacions locais ou comarcais.

sturiano. Tampouco neste caso xorden, nin de lonxe, tddalas revistas
dixitais de caracter local ou comarcal existgntgs no Estado, como pode
~ comprobarse acudindo 0s buscadores especializados nas distintas auto-
nomias. Asi, por por un exemp}o, o buscador Kaixo.com recolle 40 revis-
tas dixitais de caracter local unicamente para o eido vasco, mentres que
' Caliciacity.com ofrece 47 publicacions destas caracteristicas para o contor-
no galego. Pola stia parte, Cercat.com presenta 67 revistas dixitais de
carécter local publicadas en catalan.

A facilidade existente en Internet para transmitir cofiecementos e infor-
macions provoca que o numero de iniciativas de publicaciéns dixitais sexa,
en ocasions, independente do potencial nimero de lectores; algo impensa-
ble no formato papel. Incluso existen publicacions que o que fan é recolle-
lo que outras publicacions en papel publican -nas stias edicions dixitais-
sobre unha determinada localidade ou comarca. Os custos resultan mini-
_ mos e calquera pequena asociacion -ou incluso individuos illados- cun
 presuposto infimo pode pér en marcha a stia pequena revista dixital.

~ Nas proximas liflas imonos referir a tres experiencias xurdidas en
Euskadi, a nivel local, que transcenderon a través de Internet o devandi-
~ to ambito. Tratase da revista de cibercultura Bitniks, o portal eibar.org, e do
web de praias alaplaya.com.

2. Iniciativas locais en Internet

Un repaso polos diferentes buscadores serve para tirarmos unha idea
do namero de publicacions de caracter local existentes na Rede. De entre
os consultados, o buscador que ofrece unha informacién mais exhaustiva
sobre medios de comunicacién en Espafia é Telépolis. Na sta seccion
“Prensa diaria/Espafia/ Comarcal/ Local” ofrécenos 28 ligazons. ‘

A esta cifra haberia que suma-los 41 diarios que aparecen na seccién
de “Rexional”. Nesa tltima lista aparecen publicaciéns xa desaparecidas
en papel, pero que seguen existindo no ciberespacio, como € o caso d
clausurado Egin. Este feito levarianos 4 reflexién de que non s6 o espaci
sen6n tamén o tempo son diferentes en Internet.

Se repasamo-las ligazons agrupadas baixo a seccién de “Prensa dia-
ria/Comarcal-local”, atopamos cabeceiras tan suxestivas como
Zagudn, informacion politica do dia e toda a informacion xeral de
Coérdoba; Nueva Alcarria digital; Es diari, diario dixital da Actualidad de
Menorca; Periodico Adarve, periédico local Adarve de Priego de Cérdoba ou
Getafe digital; o Alcoy Ciudad, por citar s6 algtins exemplos. Algunhas des-
tas publicaciéns nin sequera dispofien de dominio propio e utilizan o d
servidor no que estdn hospedadas estas péaxinas.

A pesar de se-la lista mais exhaustiva, o conxunto de ligazons ofreci-
das por Telépolis non recolle a totalidade das publicacions de caracter
local existentes en Espafia que se autodenominan “diarias”; ainda que
serve para facerse unha idea do tipo de publicaciéns existentes na Red
Teoricamente, tan sinxelo pode resultar para un lector de Bilbao consu
tar La Comarca de Puertollano-periddico independiente de Puertollano y su
comarca, como entrar no web de El Pais ou Marca. En principio calque
usuario pode crear unha publicacién dixital de caréacter diario. Abond
con que cada dia ofreza algunha informacion nova para que poida co
segui-la dita cualificacion. Mesmo resulta francamente asequible disp
dun dominio propio. Rexistrar, por exemplo omeudiario.com pode tef un
custo aproximado de 34 ou 35 délares 6 ano, é dicir, unhas 6.000 pesetas.
As diferencias, no referente a infraestructuras, das necesidades para p
en marcha unha publicacién diaria en papel na Rede son inmensas. N
primeiro caso o investimento necesario é millonario. No segundo,
infraestructura minima non chegaria 6 medio millén de pesetas.

Seguindo con Telépolis, resulta interesante deternos na seccion d
“Revistas/Locais e Comarcais”, na que aparecen 40 publicaciéns. Delas;
18 publicanse en castelan, 17 en catalan, 3 en galego, 1 en éuscaro e 1 en

3;:Anélise de tres iniciativas locais xurdidas en Euskadi {
1. Bitniks: Do local 6 global

A revista Bitniks <www.bitniks.es> naceu en xufio de 1996 en Bilbao
mo unha publicacién de eido fundamentalmente local e contidos rela-
nados coas novas tecnoloxias da informacién e co que, xa daquela, se
mpezaba a denominar “cibercultura”. Tratdbase dunha iniciativa funda-
mentalmente familiar. O seu alma-mater era -e segue sendo- Alex
amikiz. A stia idea inicial era publicar unha revista mensual sobre a
tica citada.

Bitniks publicou en papel 10 nimeros e permaneceu nos quiosco duran-
iproximadamente un ano. En xufio de 1997 a revista aparece en Internet
1 setembro dese ano abandona definitivamente o soporte papel.
Bitniks definese como diario de cibercultura. O termo diario é debido
e cada difa insiren un tema novo na stia paxina web. Desta forma, o
ctor pode entrar diariamente en Bitniks sabendo que sempre vai topar
: ;.e‘ly'reportaxe, entrevista, etc., novas.

bitniks conta cunha lista de distribucion a través do correo electrénico,
€ € posible subscribirse dende a web. Tédolos xoves a revista envia-
08 seus subscritores unha recensién dos contidos da semana. En
breiro de 2000 Bitniks rexistrou unha audiencia de 177.000 paxinas/mes.
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231 BITNIKS | - Microsoft Intemet Explorer

-undo lugar, estan as reportaxes e informaciéns en profundidade sobre

= ; jestions relacionadas coa cibercultura e Internet (edicion dixital, novos

= L S —— Jedios, tecnoloxia, etc.). En terceiro lugar, atopanse as criticas e recen-

; e P — :6ns (musicais, cine, libros, desefio, arte). Por dltimo, haberia que se refe-

l T ir 6s xo0gos, test e humo/r. .ComPre_sahentar que 0s x0gos ocupan un
ugar preponderante na paxina principal da revista.

~ Bitniks emprega para o0 seu desefio o programa Page Mill, malia que
\doita retoca-los c6digos HTML. Arevista hospédase no servidor da em-
resa vasca Sarenet, que estd no Parque Tecnoloxico de Zamudio (Biscaia).
 Nestes momentos, a publicacion achase mergullada nun proceso de
edesefio, co fin de ir incorporando paulatinamente un buscador mellor,
nha base de datos, un cibermuseo con 100 galerias online, diferentes
anles tematicas de debate, etc.

A mesma editora de Bitniks, Cibertextos, editou durante 14 meses
ufio 1998-agosto de 1999) a revista dixital Informatica Vasca. Na actuali-
dade, Cibertextos tamén se dedica a elaborar distintos xogos e pasatem-
ara o seu emprego en publicacions electronicas. Entre os seus clien-
iguran a CNN e El Pais dixital.
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B T ibar.org: un portal afeccionado, referente do ciberespacio vasco
XI edicion dos premios Argia 4 informacién en éuscaro, celebrada
sado xaneiro, o portal eibar.org recibiu o premio & mellor iniciativa en
et do ano 1999. Xunto a eibar.org resultaron premiados no resto das
ns a emisora de radio Bilbo hiria Irratia, a revista Aizu, a empresa de
nia Euskatel, o actor José Ramén Soroiz e, na seccién de novas publi-
ns, os xornais Gara e Zabalik. Dase a circunstancia de que a diferen-
0 resto dos premiados, eibar.org non é unha empresa do eido da
unicacién, senon o proxecto desinteresado dun grupo de internautas
eses, que conseguiron por en marcha o primeiro buscador de recur-
L éuscaro: Aurki.
bargorg ten o seu antecedente en eibar.list, unha lista de distribucién
dg 0s eibarreses do ciberespacio posta en marcha por Luis
lon cominial g o devandito o dolicaba a Ttermet. A st
. 1sta
9’18 de abril de 1998, data na que Fernandez a deu de alta no ser-
le egroups.com, un sitio web que permite a creacién de listas de
de balde; A lista, que dende o principio funcionou exclusivamen-
1scaro, forogse sumando distintos cibernautas, algiins de lugares
§tados de Eibar como Estados Unidos, México ou Australia, ata
igélto de subscritores. A lista recibiu 0 nome de eibarlist. ’
b’ejbarrc')o;i;elgiznugggotr.int_e’na de membros destg lista, mercan o
; ciacién que leva o devandito nome. A aso-

Isto equivalerfa a unhas 20.000 visitas 6 mes (ntmero superior 6 de dia-
rios como Informacién e achegado 6 de Las Provincias). Segundo o respon-
sable da publicacién, Alex Lamikiz, nos altimos meses de 1999 e primei
ros de 2000, a revista incrementou a sda audiencia a un ritmo de/25.000
visitas/mes. O 45% destas visitas proceden de féra de Espafa. E dicir
que 0 que naceu como un proxecto de ambito local, converteuse nun pro
xecto de ambito internacional. Para o control das audiencias, Bitniks reco
rre 4 axencia de Publicidade especializada en Internet [-Net World.

Cada lector detense en Bitniks unha media de 13 minutos e 48 segun
dos, cando a media en Internet para este tipo de publicacions é de
minutos e de 7 minutos para os diarios. Quizais por este feito, a revist
comeza a ser atractiva para os anunciantes. O que en formato papel no
chegou a ser rendible, converteuse nunha empresa que factura por publi
cidade un millén de pesetas 6 mes; o que lles permite obter beneficios. O
custo do banner publicitario é de 5 pesetas por impresién e a maior part
dos anunciantes son empresas vencelladas 6 sector das novas tecnoloxt
as que queren promove-los seus webs.

O director da revista, Alex Lamikiz, segue a considerar que esta pre
senta unha estructura empresarial de tipo familiar. A pesar diso, a publi
cacion conta con 4 traballadores fixos e 15 colaboradores.

Os contidos da revista agrtipanse en 4 grandes bloques. Por un la
estan as entrevistas (2 ou 3) que se sittian no centro da paxina inicial..., €
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, a difusion da cultura de Eibar. Entre estes materiais figuran diver-
<os libros sobre o éuscaro de Eibar, a historia da cidade, biografias de

Eibarko internautak, Sareko Argia sariarekin ohoretuak!

Surek R Sos
. EtherlecrsX

Eibarko Peoria,

—

@ Bilat Eibar. ORG gunean

Paxina principal de eibar.org

o0s seguintes:

en Internet para o éuscaro.

cidadéns.

alemana Luacd, por razéns de rapidez e economia.
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Eibarko gauzarik onena?

ciacién definese como Asociaciéon de Usuarios de Internet e as Nova
Tecnoloxias. Como obxectivos da nova asociacion figuran, entre outros

» Darlle pulo 4 utilizacién en Eibar de Internet e as novas tecnoloxias

o Difundir a través de Internet e dos novos soportes tecnoloxicos
imaxe de Eibar e informacion relativa 4 devandita localidade.

« Reforza-los lazos cos cibernautas euscaldins para potenciar un eid

« Potenciar que a Sociedade da Informacion sexa unha sociedade do

O seguinte paso de eibar.org foi a creacién do portal do mesmo nome
Para iso contaban unicamente co orzamento procedente das cotas do
socios (1000 pesetas/ano). O portal hospedouse no servidor da empres

O portal conta con seis seccions fundamentais e na sta realizacio
empregaronse fundamentalmente os programas Claris Home Page
Microsoft Front Page. Nunha delas explicase qué ¢ a asociacion eibar.or
e a forma de subscribirse. Entre as vantaxes desta subscricion figura
dispor dunha conta de correo co dominio @eibar.org. En segundo lugar,
existe unha ligazon co foro eibar.list e a posibilidade de acceder as men
saxes atrasadas. Nunha terceira seccién incltiense distintos materia

arreses ilustres, informacion sobre as asociacions deportivas da locali-
de, a novela en éuscaro Peru Abarka, diversos acordos municipais, etc.
A cuarta das seccions € un directorio de ligazons relacionadas con
ar, estructurados tematicamente coma os portais: Internet, Deportes,
[Itura, Economia, Comunicacion, Historia, etc. Ademais, o devandito
 directorio conta co buscador Aurki, que permite a busca tanto de recursos
éuscaro coma noutras linguas.

Aurki, tal e como se explica no quinto dos bloques do portal vén a se-
rama euscaldin do proxecto Dmoz ou ODP (Open Directory Project).
ki definese como un buscador e directorio de recursos en éuscaro.
Dmoz é o nome dun proxecto de buscador aberto, patrocinado por
Jetscape. Calquera usuario pode converterse en editor do buscador e ir
troducindo os campos e seccidns que crea oportuno. O nome de Dmoz
procede da mascota de Netscape, a popular Mozzie ou Mozilla. O que
ar.org levou a cabo, gracias 6 traballo desinteresado dunha serie de edi-
res —existen 14 “supereditores” para a actualizacion das distintas cate-
s- é aproveita-la potencialidade do buscador Dmoz. Para crear un
scador especifico para obter recursos dos buscadores comerciais, as
listintas paxinas foron agrupandose por temas e materias. Esta agrupa-
cién realizouse diferenciando dous criterios. .

Por un lado existe unha paxina con ligazons euscaldunas relacionados
on Eibar e ordenadas por materias. Por outro lado, existe unha segunda
‘opcion, na que se inclden todo tipo de péaxinas en éuscaro, con indepen-
lencia do seu ambito xeografico. Calquera internauta pode engadir
0VOS gnderezos a calquera das paxinas, dentro da seccién que crea mais
nveniente. Deste xeito, Aurkadi vai enriquecendo paulatinamente os
eus recursos.

ibar.org recibiu en febreiro de 2000 unhas 3000 visitas. Dado que se trata
un proxecto non comercial, non se inclen banners publicitarios. S6 se
lten banners para promocionar outras paxinas en éuscaro. A principios
0 ano 2000, eibar.org chegou a un acordo co Concello de Eibar para o man-
emento destas paxinas. Mediante este convenio, o Concello eibarrés
sume o custo do mantemento destes materiais nun servidor comercial.

3. alaplaya.com; un portal de praias

alaplaya.com naceu no veran de 1999 como un portal de Internet onde
Osfnteg do surf e turistas en xeral podian atopar informacion sobre a
a guipuscoana. En marzo de 2000 este sitio web xa recibira 17.000 visi-
- O promotor deste atipico portal foi Pablo Azkue, un mozo desefiador
1CO zarauztarra, creador da empresa de desefio e publicidade PDG.
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Este web, que se pode consultar en éuscaro ou en castelan, recolle infor-
macién das praias de 8 municipios con praia guipuscoanos (Mutriku,
Deba, Zumaia, Getaria, Zarautz, Orio, Donostia e Hondarribia). Ademais,
ofrécense fotografias do estado das distintas praias. Aidea dos promotores
do web é que estas fotografias se vaian actualizando 6 longo do dia. De
momento, a partir de abril e a modo de experiencia piloto, PDG instalou
nun edificio do paseo maritimo unha cdmara, que traballa cada dia de 7 da
mafid a 10 da noite, para ofrecerlle 6 usuario de Internet os distintos
momentos climatoloxicos que se viven nas augas de Zarautz. Hora a hora,
ofrécese unha estampa de praia renovada, para que o usuario poida cofie-
cer en cada momento o estado do mar e a climatoloxia nesta localidade cos-
teira para poder decidir se desprazarse a ela nou non. Asi mesmo, e de
momento tamén no caso de Zarautz, ofrécese unha guia local con diversas
informacions sobre aloxamentos, hostaleria, ocio, etc.

alaplaya.com ofrece ademais a previsiéon meteoroloxica da semana (a
través dunha ligazén con yahoo.es) e unha completisima informacién
dedicada 6 surf (Zarautz é unha das praias surfeiras por excelencia da
costa vasca). O web conta tamén cun mapa en casteldn, éuscaro, catalén,
inglés e francés sobre a situacién das praias guipuscoanas e o xeito de
acceder a elas.

Nunha entrevista publicada polo xornal Gara (ver exemplar do 11 de

abril de 2000, pax. 9), os promotores de alaplaya.com amosaban a sta inten-
cién de que chegase a converterse no mellor portal de turismo de Guipts-
coa. Este sitio web aspira a ser unha referencia obrigada para quen estea
buscando en Internet informacion sobre praias, aloxamentos, hostaleria,
actividades turisticas ou noticias dos municipios costeiros guipuscoanos.

alaplaya.com inclae diversos banners publicitarios, e ademais serve
como excelente escaparate para a empresa PDG, que, entre outros servi-
cios, ofrece o desefio de paxinas web.

4. Conclusiéns

O fenémeno da globalizaciéon, manifesto no eido de Internet, non con-
segue impedir que a rede contintie sendo un viveiro de iniciativas de
marcado ambito local. O devandito &mbito non vén xa definido en fun-
cién dunha distribucién xeografica ou dunha concentracién das audien-
cias, sen6n que esta fundamentalmente vinculado 6s contidos.

Nembargante, as propias caracteristicas de Internet favorecen que
determinadas iniciativas locais superen o devandito eido local, conse-
guindo un eco moi superior 6 que se podia pensar no momento en que
foron postas en marcha. Iso é posible gracias a que Internet € un espacio
sen barreiras xeograficas e no que o interese por un determinado contido
pode provocar a visita de calquera lector, con independencia do espacio
fisico no que este se atope.

Por outra parte, Internet abaratou enormememente os custos para a
posta en marcha de calquera proxecto local. De feito, o tnico gasto
importante é o relativo s recursos humanos, xa que o resto (ordenador,
busca dun servidor que hospede a(s) péxina(s), posible adquisicion dun
dominio .com, etc.) resultan moi asequibles.

Todo iso provoca que, a pesar das distintas teorizacions verbo da glo-
balidade e da progresiva eliminacién dos localismos, o &mbito local, ou
mellor dito, os contidos de &mbito local, gocen de boa satide na rede, moi
superior & obtida nos medios tradicionais: prensa, radio e television.

Atoparidmonos, polo tanto, cun desenvolvemento en paralelo dentro de
Internet. Xunto 6s grandes portais e o desembarco dos grandes medios tra-
dicionais, van aparecendo un gran niimero de iniciativas de caracter local,
cun desenvolvemento que serfa impensable de non contar cun soporte
como Internet.

Por tltimo, caberia salientar como unha caracteristica comin da maior
parte destas iniciativas a xuventude dos seus promotores, que habitual-
mente non chegan 6s 40 anos. Tratase, polo xeral, de persoas atraidas
polas novas tecnoloxias, que souberon ver rapidamente as enormes posi-
bilidades que ofrece Internet para o lanzamento de novas iniciativas.
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REDES E SISTEMAS DE INFORMACION
(OU O SONO DE PROMETEO SEN CADEAS)

Jorge A. Gonzalez

Primeiro de nada quero agradecer con moito gusto esta invitacion.
Non cofiecia esta parte de Espafia e agora que a cofiezo, paréceme entra-
Aable por moitas razéns. Tefio algin contacto de lonxe coa poesia galega,
con algunhas peliculas e outras marabillas que puiden ver desta zona e
tefio tamén unha memoria conversada da didspora e do éxodo que tivo
que haber polas condiciéns particulares desta fermosa zona do mundo.

O que agora vou dicir alédame por unha parte e preoctipame por
outra. E algo que vai en sintonia coas ddas presentacions anteriores. Do

. que vou falar € de que non se pode separa-lo xeito de organizdrmonos
‘ _para xerar cofecemento do cofiecemento mesmo. Sostefio que non se
pode dicir: "jeu s6 descubrin a fisién nuclear, é dicir, o xeito de creba-los
atomos para liberar unha enorme cantidade de enerxia, pero eu non botei
a bomba atémica! Non sei quen a botou. E non fixen mdis ca este descu-
brimento".

~ Dende a perspectiva que lles propofio resulta que se non ‘podemos
controla-los usos sociais do cofiecemento que xeramos, entén tampouco
- podemos controla-lo cofiecemento. Farei tamén unha referencia 6s estu-
diantes que estédn nas nosas universidades e que algunha vez foron como
nos cantaba o misico arxentino Leén Giecco: "parecfamos... esperanzas
caminantes"...

Pero ;que ocorre na universidade cando despois de catro anos de
'estudios" miras 6s ollos desas outrora "esperanzas camifiantes" ou com-
para-las fotos da época do seu ingreso coas da stia marcha? E impresio-
nante constata-la deterioracién xeneralizada que houbo ai e que non é s6
polo paso dos anos, ;onde quedou o lume? jonde quedou a vida? ;u-las
ideas? ;Quen sabe onde? Parece que asistimos a un proceso de desener-
xetizacion, de depresion e desactivacion dos lugares nos que se metabo-
liza profesionalmente a vida e os seus avatares mediante a reflexion e a
accion reflexiva.
~ Sostefio que se non cambiamos dende dentro nas universidades onde
Xeramos (onde deberiamos e poderiamos xerar) cofiecemento, amplas
exions do pafs, vastas zonas do mundo quedaréan e seguiran quedando
(para sempre? excluidas do benestar, dos medios para ter unha vida
digna e con calidade expansiva como estiveron “na noite dos tempos”.
 Esta ¢, sen dubida, a parte preocupante.
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