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GALICIA, TELEPOLIS
REDES E INTERCULTURALIDADE

Margarita Ledo Andion

O meu amigo Jorge Campos, xornalista e profesor portugués, aplicou a lucidez na
analise da situacion da television publica en Portugal e do que a television publica sig-
nifica para unha sociedade. E fronte 6 pesimismo da intelixencia eu vou contrapofie-lo
optimismo da vontade. Voume deixar levar un bocado nas alas da hipétese, seguindo ¢
Dziga Vertov e a grande época en que empeza a sociedade da comunicacion de masa
ben diferente do que é a sociedade da informacion; seguindo aqueles anos vinte, os da
grandes transformacions, entre elas o sentido do espacio publico e do receptor como pel
soa activa, persoa que intervén a cultura do cotian en tanto participa e modifica o que s
lle oferta a través dos medios de comunicacion. Unha persoa moi diferente do usuario
interactivo que agora mesmo se nos presenta e, en parte, se nos demanda que sexamc

Voume referir de contado a un debate que ainda se mantén aberto. A palabra de
bate leva implicito o sentido do imperfecto, e, polo tanto, € unha palabra que me gusta.
Porque se debate cando algo non estd pechado, cando algo pode ser transformado,
cando poden aparecer novas variantes que amplien a sla significacién ou mesmo faga
xirar determinados eixes que ata un momento concreto dominaban a visién panorami-
ca da comunicacion e da informacion.

Durante a década dos oitenta a nocion “Europa” foi sendo representada por to-
dolos paises, con tddalas culturas, dende toda a diversidade e tdédalas diferencias de ir
tereses cruzados que ese nome implica. Pero mentres se falaba de cultura Europa de
xouse levar pola idea da desregulamentacion, as cartas marcabanse a favor das grand
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alianzas do capital financeiro e dos oligopolios da industria electrénica, e empezou un
rapido proceso de lexitimacion desta nova situacion que, baixo unha filosofia neoliberal,
lle outorga 6 mercado a capacidade de reorganizacion total. Todo se puxo polo tanto en
funcion do mercado, as relaciéns sociais quedaban baixo a dominante do mercado, o
pensamento quedaba baixo a dominante do mercado e aquela formulacion que mais nos
afecta do pensamento, a politica, tamén quedaba baixo a dominante do mercado. E apa-
receron as primeiras medidas, as primeiras directivas comunitarias por exemplo a prol da
liberalizacién das telecomunicacions, en funcion das empresas de infraestructuras, a
marxe dese cidadan europeo que se pretendia empezar a definir dende a area publica.

Mais en cada situacion non opera s6 aquilo que parece hexemonico. Cando nin
unha década pasou, nos mesmos escenarios aparece e prende unha dubida sobre as van-
taxes, mesmo econdémicas, que a desregulamentacidn vira significar para Europa de ma-
neira inmediata. Aparece, asi, como conflicto, a defensa, a proteccién da industria, en
concreto da industria do audiovisual europea fronte & penetracion absoluta dese espa-
cio multivoco europeo por parte da industria audiovisual norteamericana, que dende o
ano 82, liderada politicamente polo goberno Reagan, acollérase 6 neoliberalismo como
bandeira para facerse co que supofiia ia ser -e niso acertou- o sector mais dindmico e un
dos madis significativo da economia mundial.

Neste conflicto e ainda que o mercado segue sendo un factor obviamente de pri-
meira magnitude, xa se poden avaliar como se produciron determinados procesos de
concentracion, acordos e fusiéns, pero, sobre todo, a entrada dos distribuidores no am-
bito dos contidos. E dicir, 0os que posten as redes entran na produccion de contidos, ar-
téllanse unha serie de operaciéns que pofien en contacto os productores audiovisuais
tradicionais, mesmo os estudios de Hollywood, cos fabricantes de electronica de con-
sumo, con editores de prensa e cunha serie de axentes que antes intervifian indepen-
dentemente uns dos outros e na medida que isto se vai producindo tamén se van sope-
sando os resultados dende condicionantes de tempo e de lugar.

Condicionantes de tempo e de lugar que, como escoitabades onte, van significar
para Europa que en moi pouco tempo se quintupliqguen as horas de programacion nas
televisions e se duplique o numero de postos de traballo que neste momento estan liga-
dos a industria da comunicacién e da informacién. Non se enganaron os desefiadores
das politicas audiovisiuais e das politicas de telecomunicacions cando dixeron que ian
ser realmente 0s nés estratéxicos do futuro. Mais 6 mesmo tempo xorde, sobre todo a
nivel das instituciéns europeas, unha lifia critica fronte a esta dominante cofiecida xa
como a léxica das telecomunicacions. Pensade que todo isto que levamos falado quere
dicir que as diversas alianzas se fan para domina-las infraestructuras e que tanto distri-
bucion como contidos estan xa funcionando nas mans das industrias de infraestructuras
en conivencia co poder politico e cunha influencia inmediata que ninguén cuestiona.

Diciamos que fronte a léxica das comunicacions nas propias instituciéns euro-

peas comezouse a formula-la l6xica dos contidos. E este feito indicanos que existe un
certo consenso xeral de que o Unico ben escaso do panorama actual son os contidos e
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que € nos contidos onde cémpre baterse pola Europa multicultural e do cidadan. Por-
gue neste momento hai un auténtico déficit arrodeando as industrias de produccions e
de difusion, os contidos acollen unha significacion de tal calibre que fai que se fale en
termos dicotémicos dunha l6xica fronte da outra loxica. E iso é bo. Cito, como exem-
plo, s6 representantes das instituciéns europeas, cito a Elena Vaz da Silva, unha euro
diputada portuguesa, que facia un tipo de apreciacion, moi interesante para nés, dife-
renciando a sociedade de informacion e maila “inforoute”, ficando esta para o concep-
to americano da velocidade de acceso e utilizacion de datos, para a loxica das
telecomunicacions, mentres sociedade da informacion seria un concepto europeo hg
medida en que lle dea prioridade 6s aspectos sociais e culturais, 6 acceso universal,
calidade e a diversidade dos productos ademais de contemplar como un dos seus pur
tos centrais o dereito moral do autor.

Est& recollendo, Elena Vaz da Silva, parte daqueles principios que nos identifican
como sociedades demaocraticas e como sociedades participativas, parte daqueles princ
pios cos que se identificou a modernidade, cando os homes —as mulleres non— acced
an 6 voto, querian intervir na politica e como parte dun colectivo empezaban a decla-
rarse dereitos dos chamados universais, o dereito & educacion libre e gratuita, a asent:
principios que vifian da llustracion e que despois se van desenvolvendo a medida que
se van debatendo, construindo e creando os perfis diversos da representatividade ata -
converter en dereitos xerais. Mesmo a dia de hoxe, cando se fala de redes ou productc
audiovisuais, un dos puntos que mais veces escoitades € isto do “acceso universal”’ e
polo tanto, gratuito cando se enfrontan as duas léxicas, a loxica do mercado e a loxica
de entender que temos diante bens que comportan en si un valor cultural e que, sobr
todo, nos obrigan a pensar.

\Vou seguir con citas de mulleres —quizais estamos nun intre en que o sentido cri-
tico se nos agudiza por acumulacion de situaciéns— para contraporfie-las teses de se L
fax é un filme, como expresaba no Forum do Instituto Europeo para os Media, celebra-
do en Amsterdam no 96, unha representante do Consello Superior do Audiovisual fran-
cés. E dicir, se o que conta é a nosa terminal, a l6xica da velocidade de circulacion e que
o sistema funcione sen que importe o producto, obviamente estase tratando co mesma
baremo un fax e un filme. O primeiro que temos, pois, que dirimir € se lle outorgdmo-lo
mesmo rango cultural, e polo tanto social, a un filme e a un fax, a algo exclusivamente
operativo e funcional e polo xeral interpersoal como un fax, ou se os diferenciamos co-
mo categorias cualitativamente distintas e os situamos nunha e noutra beira da divisior
entre a “inforoute” e maila sociedade da informacion. O simple paso desta division pa-
ra a conciencia xeral indicanos que avanza a critica da fetichizacion do mercado coma
nucleo organizador e da loxica das telecomunicacions como un absoluto que pon 6 sel
servicio todo o que son leis, gobernos e mesmo, no concreto, produccién e distribucion.

Dende 0 noso propio panorama e dende a nosa propia adhesion a paises non dc
minantes, no noso caso o factor de identidade xoga moito & hora de defender unha poli
tica audiovisual dun tipo ou doutro. Seguindo agora coas declaraciéns do director ad-
xunto da compafiia de radio television do Eire, en Irlanda, nos oitenta coidamos que a
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politica europea vifia determinada polo desenvolvemento das canles de difusion, e ago-
ra comprobamos que a multiplicacion desas canles non trouxo variedade de productos
nin de ofertas para o cidadan. Fago un inciso para advertirvos que cada vez que escoite-
des a inclusién do termo cidadan pensedes que é un dos indicativos que esta separando
a nosa consideracion de simples usuarios dunha terminal dentro da casa para reclamar
de ndés que nds pensemos como parte activa dunha colectividade. Que pensedes que nos
ultimos anos, a causa dun fenémeno relativamente recente, a terminoloxia transformou-
se, e que saibades que nos debemos preocupar cando as palabras mudan o seu significa-
do nun espacio de tempo moi curto, cando as mesmas palabras pasan a expresar cousas
diferentes, e pasan, deste xeito, a amplia-lo seu campo de accion e de sentido. Nos ulti-
MOS anos traese cara & escena publica o termo cidadan, o problema de se un fax é igual
que un filme, o problema dos contidos e de que tipo de contidos, que categorias de con-
tidos, e cales son aqueles contidos que obviamente forman parte dese sentido da socie-
dade da informacién como un concepto que une e que abrangue 0s aspectos sociais e cul-
turais e a partir deles sublifia a necesidade de redefini-la televisién publica.

A television publica, que durante os oitenta quedou, como dixo Jorge Campos,
varrida da escena polas privadas e por un modelo de contidos e un modelo de interven-
cion da propia television no panorama xeral da informaciéon e da comunicacion dese-
flada polas privadas, retdmase como unha necesidade e aparecen informes moi recentes
gue ademais a sitlan como elemento central do que vai se-lo multimedia. E non vos ci-
to ningunha fonte sospeitosa, citovos un informe do devandito Instituto Europeo para
os Media, que redne un nimero importante de empresas de comunicacién de tamafio
pequefio e mediano e con elas define os obxectivos das suas investigacions. Claro, no
IEM non estan os grupos transnacionais pero estan grupos moi significativos, por exem-
plo o grupo de Pinto Balsemao ou PRYSA, grupos moi significativos a nivel dos no-
meados “pequenos paises”.

Neses informes remarcase que a televisién publica en Europa, pola sua propia
orixe hon comercial, conta con dous tipos de capital. Os arquivos por unha banda, que
van ser fundamentais para os catalogos e para a industria de contidos e 0s seus profe-
sionais —e se despois continuamos vendo o documentario de Jorge Campos ides atopar
moitas cufias con memoria, porque 0s arquivos queren dicir sempre memoria— e como
se pon en movemento un equipo de profesionais.

Non hai neste momento na Europa das televisiéns quen tefia un capital humano
como o das televisiéns publicas. Outra cousa é que o saiban actualizar, darlle respon-
sabilidades e dinamizalo ou, 6 contrario, que o pofian en funcién do criterio de “estre-
la” das privadas ou a cumprir tarefas subalternas. Pero as televisions publicas van xo-
gar un papel fundamental, tefien dous capitais que neste momento obviamente non te-
fien as televisions privadas e, polo tanto, se fan medra-la aposta en creatividade, se fan
investimentos tecnoldxicos e se se preocupan de organiza-los aspectos empresariais, de
competir, de experimentar programas e de desenvolver lifias de servicios que van ser ta-
mén unha das saidas do multimedia, como xa esta facendo, por exemplo, a BBC, non
tefien por que autoinmolarse ou por que ser conducidas a privatizacion.
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E que non nos sigan vendendo o conto de que mudaron tanto as tornas, de que
competitividade é tan feroz, que tefien que segui-los modelos tele-lixo, conseguir au-
diencia a calquera prezo e situarse no camifio da dobre conversién: a do espectador e
usuario e a do usuario nesa especie de persoa que por ollar lle engade valor a un prc
ducto en orixe practicamente sen custo, un producto que se vai revalorizando na medi-
da en que vai pasando por redes de distribucion e que, na fin, pon outra vez no seu Si
tio 6 usuario, no lugar do consumidor.

Dalgunha maneira parece que o Unico que nos queda é repensa-lo noso papel n
proceso de recepcion igual que antes, na filosofia clasica, tifamos que analizarnos se
gundo o noso papel persoal ou colectivo no proceso de produccién. A nés tocabanos ex
portar sempre capital humano, monetario, de recursos e agora o primeiro xa nin o po-
demos facer por razéns obviamente de peche de portas empresariais, non de fronteira:
Non se pode emigrar. Tocante 6 segundo, 0s capitais xa estan todos fora a través das r
des. Caixa Galicia na Bolsa de Tokyo. E os recursos fanse cada vez mais escasos 0 nc
entrar no sistema de producciéon. O noso papel, de retorno & sociedade da informacion
€ o de repensar que tipo de receptores queremos ser; Se queremaos ser un receptor in
vidual colado & sua terminal e, ainda que virtualmente abrindose a posibilidades moi di-
versas, na realidade afondando a sua resistencia 6 aburrimento con xogos e modos d
se entreter porgue non ten quen lle permita traballar no espacio exterior, ou ser un re-
ceptor-explorador, con sentido do tempo de seu para causas inutiles porque €&, tamén
como suxeito colectivo, un traballador. Eu sigo pensando, e sobre todo dende o que di-
X0 onte Vicente VerdUl, que se esta traballando en Europa unha media de cincuenta e se
te horas semanais cando deberiamos traballar trinta ou vintecinco ou 6 mellor menos
para conseguir ser cidadans. Pensade no valor do tempo para que 0s animais explore
dores se foran transformando ata ser humanos. Porque colgado da sua terminal 0 mon
fa seguir sen sair da sabana e sen ter que incorporarse para ver 6 lonxe. Se tiveram
tempo para repensar, discutir, experimentar e explorar novos ambitos, como o das re-
des, seguramente non nos conducirian cara a sala de estar.

Porque se as horas que investimos en traballo van aumentando e estamos, prac
ticamente, nas condicions do inicio da segunda revolucion industrial, isto quere dicir
gue estamos atados cada vez mais 6 consumo de tempo. E antes as cousas non ace
teceron asi. Antes da “era dixital” calquera electrodoméstico —agora o ordenador € un
electrodoméstico— significaba, sobre todo para a muller, aforro de tempo. A lavadora,
un dos primeiros, ponse no lugar principal da casa porque te libera de andar todo dia
coas pezas de roupa de toda a familia, e xa non digamos cando empezan a aparece-I
lavavaixelas, que, en principio, non che importa que che borren a decoracion do prato,
porgue cocen as pezas que se lle meten dentro, pero polo menos concédenche tamé
tempo. Neste momento pasa todo o contrario, un electrodoméstico mais roubache tem:
po, e tamén é a primeira vez que isto acontece: a introduccién no fogar dun elemento
que che vai roubar tempo e que llelo vai roubar as mulleres, por suposto, vainas metelr
mais na casa como colectivo, sobre todo porque féra xa non tefien acceso 6 traballo
Falase moito e hai estudios sobre o futuro traballo no fogar, sobre a deslocalizacién
gue converte a tla casa nho lugar que ocupas na produccién, da posible feminizacior

81



das novas tecnoloxias como tele-traballo, unha feminizacion perigosa que esta sendo
acompafiada por unha politica de retorno a esa outra gran dicotomia do publico e do pri-
vado, forzando outra vez as mulleres para o espacio privado, manipulando de novo a
sUa capacidade de reproduccion como unha necesidade de realizacion, planeando rega-
lias —axudas & familia— se quedas na casa..., non me quero meter por ai porque non é o
tema, ainda que a paixdn me puidera levar agora por eses vieiros tan convencionais.

Asi, ese novo electrodoméstico, que pode feminizarse, pédeche converter en
usuario dunha oferta completamente aleatoria porque tampouco tes muito mais que fa-
cer. Oficialmente es un desempregado, te-lo tempo todo para empregar probando de-
terminados usos e para, ademais, converterte nesa mostra-tipo de usuarios en observa-
cién, sobre o que o sistema non sabe ben como actuar. E dicir, outra das grandes in-
cOgnitas de todas estas formulaciéns €, por unha banda, o control de acceso —se xeral
ou filtrado—, e, por outra banda, facilitarlle 6 usuario toda a relacién coa sua terminal.
Facil uso, enrolado e sen ter —-muito— que gastar. Existen verdadeiras obsesions, autén-
ticas carreiras por quen cofiece antes como se comporta a nivel de arquetipo o usuario,
porque iso permitiralle obviamente establecerse cun tipo de aplicaciéns que pasaran in-
mediatamente a ser de consumo xeral.

Este papel de usuario, que obviamente esté na léxica da “inforoute”, contrapon-
se 6 papel de cidadan, que se segue pensando como parte dun espacio publico e como
parte dun colectivo, contraponse a seguir pensando que obviamente as formas media-
das de comunicacién non engloban sempre os usos dos medios materiais, evitanos
arrenda-los medios materiais, mesmo as tecnoloxias do tipo de significacion que tefien
0s productos que consumimos. Non é o mesmo consumir un filme na casa que ir ver ese
filme a un cinema, non € o mesmo ir a un cinema comercial que ver ese filme nun de-
bate dun auditorio do tipo que eran os antigos cineclubs. E tamén esta a nosa escolla e
€ a nosa posibilidade e a nosa riqueza de relacién como colectivo —e non estou negan-
do que vexamo-lo filme na casa—, quero dicir que o propio contido non se pode arren-
dar nin se pode segregar dos lugares, dos condicionantes de tempo e de lugar, dos pro-
pios soportes e dos propios medios “naturais” de acceso. Por outra banda, pensade que
se a min me vai preocupar esta segunda parte de uso social dos contidos, e polo tanto
tamén do control das distancias sociais impulsadas polas tecnoloxias, e da regulacién
desde intereses colectivos, regulacion que non exclie, necesariamente, intereses de
grupos que poden ser comerciais ou mesmo intereses individuais. E se me preocupa o
uso regulado das tecnoloxias estoume a situar dentro de tendencias criticas na econo-
mia de comunicacion e sobre os estudios dos medios, que nos advirten que a hosa com-
prensién, a comprension que temos do mundo e a nosa habilidade para transformar,
neste sentido, o0 mundo, vén determinada polo modo en que se estructure o0 acceso e o
control deses medios de comunicacion.

Arredor da “inforoute” existe outro fetiche ou outra idea moi xeral que nos fai crer

gue o acceso é simple e non é caro. Pode ser simple, segundo se mire, e pode ser barato
segundo se mire, e ademais pode estar controlado por nés. Andamos nesta primeira fase
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da relacion, que non pasa de ser unha fase de taberna. E en vez de chegar e pedir un k
cadillo de luras como se facia no bar Corufia hai vinte anos, premes un botdn e o que s
pide é unha informacién reducida e que adoito saiu noutros soportes do teu propio con-
torno, coma o xornal, ou utilizas a terminal como posto de correo. E curioso ve-los usos
da Internet. Demandamos informacién que sae por outros medios e que normalmente s
incorpora as redes —paxinasHEldPais ou delLa Voz-. Todo mais rapido e mais resumi-

do. Outros servicios como tele-compra seguen sen callar. Non mercamos a través das re
des e polo tanto neste sentido non se transformaron os habitos. Seguimos saindo, a pt
sar de ser mais incémodo, busca-lo queixo e o quilo de patacas. Algo, do programa, de-
be andar a fallar.

Pero se ampliamo-lo horizonte da nosa propia vida un pouco, sé con abri-las
marxes chegamos a eses conflictos en aberto nos que xa podemos esculca-lo afan p
controla-los contidos, dunha banda, e de controlar puntos neuralxicos das infraestruc-
turas e das redes, pola outra. Ese control € o que curiosamente a Europa gobernada p
la Social Democracia nunca expén nos seus programas politicos, entrar de cheo a anc
liza-lo corazén do control das infraestructuras e de establecer medidas politicas con-
sensuadas ou negociadas entre eses sectores privados que seguen mantendo o domi
sobre os puntos neuralxicos, sobre as conexidns, no sentido relacional, 0 que implica
para o concepto europeo de sociedade da informacion. Coloquémonos no eido do au
diovisual. Durante os anos oitenta todalas directivas europeas e tddalas direcciéns xe
rais falaban da necesidade de ser competitivos, da necesidade de facer peliculas, de r
forza-la industria do audiovisual, da necesidade de coproducir, da necesidade de crea
un mercado interno europeo e de facer productos para este mercado interno, de bota
féra o sobexo pailan fronte 6 cinema de repertorio americano.

De entrada, e como cada un producia na slia casa e tifia a sla pequena rede, e n
saia desa pequena rede de exhibicion ou de difusién, créanse formulas fantasticas qu
vOs cofecedes —e tamén cofiecéde-los resultados fantasticos que houbo—, férmulas far
tasticas que eran por acumulacion: coller un productor dun pais, actores doutro, un di-
rector dun terceiro, un guionista dun cuarto e ai tiiamo-lo que ia se-lo grande produc-
to intereuropeo a enfrontarse a maquinaria Hollywood. Pero desta maquinaria o perigo
non era tanto o incerto da criatura que fora sair da sta produccién sendn que 0s que cor
trolaban as redes de distribucion desa produccion estaban vinculadas coas grandes mi;
quinarias da industria americana. Ainda asi fixéronse estes experimentos fantasticos
cuns investimentos financeiros importantes e, porque era un programa que se facia el
aberto, non ocultou as suas dubidas. Coido que iso é 0 qué nos salvou. Os productos
infumables, conseguiron para si a denominacién de orixe “europudin”.

“Europudin”, un producto que se fai de restos, non se identifica, un pudin é algo
gue s6 ten o nome para identificalo, podes ter calquera sorpresa, hai unha especie de |
game, que neste caso non pasaria de se-lo celuloide da pelicula supofio, hai unha esp
cie de ligame dunha serie de productos que vas metendo, e hai marabillas supofio, per
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gue nunca sabes a que vai saber. A cor € moi variable, e a forma é a Unica que, mais ou
menos, esta dicindo que tes diante un pudin. Pero fixo abrolla-lo mea culpa e isto é im-
portantisimo -claro que eu falo sempre interesadamente e € como temos que falar cando
pensamos nestas historias-, fixo nacer unha reflexion coido que moi sincera, dicindo:
ollo, imos facer un pouco de memoria, 0 que nos representa a nds na industria do au-
diovisual do pasado son, curiosamente, as cinematografias nacionais, o neorrealismo ita-
liano, a Nouvelle Vague, autores escandinavos coas marcas fondas da sua cultura, caso
de Dreyer ou de Bergman. Sempre se recorria a Bergman e hoxe podemos engadir a Ma-
nuel de Oliveira para os mais mais arriscados ¢ non si? No pasado, como mercado, o ci-
nema europeo como competitivo é a existenciastiursystem de seu, as Sofias Lorens,

o Marcello, incluso o Alain Delon. Cine competitivo e a través de productos que tefien a
vista un referente de culturas nacionais. O paso que seguiu foi a frase, abrindose a tédo-
las hipoteses, da “Europa mosaico de linguas e culturas”. Unha frase de emerxencia, pe-
ro unha frase sincera, € dicir: imos proba-lo Unico que, neste intre, temos como diferen-
te e imolo probar nun momento en que as circunstancias nos favorecen, cando cae a iden-
tificacion de Estado-nacion e cando se abren formas de institucionalizacion politica moi
diversas e en panoramas proximos, dende Estados federais ou, no requinte espafiol, Es-
tados plurinacionais, e ofertas englobadas en programas electorais como a creaciéon dun
Parlamento en Escocia no momento en que gafie o Partido Laborista en GB. En Escocia
non saiu un s6 deputado conservador, tampouco en Gales e xa se inicia 0 proceso cons-
tituinte dun Parlamento nacional.

Sucede, entdn, que esta Europa, mosaico de linguas e culturas, converte a iden-
tidade nun valor de cambio. Por primeira vez a identidade pasa a ter directamente un
valor de mercado. Vaise pagar pola identidade e isto, evidentemente, en situacions co-
Mo a nosa, interesa desenvolvelo e reinvestilo no artellamento da industria audiovisual.
E mellor que, definitivamente, para mata-lo tempo, non utilicémo-la television senon
cousas que nos divirten mais e que forman parte do noso ritual do cotian, que andemos
en vivo polas festas que temos, pola morea de corpifios, de milagres e de espacios de
lecer diversos. A television, para mata-lo tempo, € unha frase de Berlusconi feita & me-
dida para a sua oferta de carta postal e de corrupcion.

O Unico capital que tefien os paises pequenos, chamados asi sobre todo porque
hai un mercado interior reducido e porque, no paradigma clasico, o audiovisual e as te-
lecomunicacions tefien tamén un desenvolvemento cativo, o Unico capital que tefien, di-
ciamos, é a invencion, é o imaxinario, € a capacidade de crear mundos coa bagaxe da
sUa expresion. E para facer rendible este capital os paises pequenos tefien que reclamar
para si unha intervencion da politica puablica que favoreza a materialidade da sua cultu-
ra nos productos da industria audiovisual.

Xorden, pois, nos Ultimos tempos unha restra de variantes que se cruzan nun pa-

norama moi mébil e moi interesante. Quero dicir que nunca neste sentido temos por que
darnos por vencidos, endexamais temos que crer que as cousas van ser como hoxe nos
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estan dicindo que estan sendo, porque o0 que se esta constantemente realizando é un

po de publicitacién dos fendmenos como desexan que acaben por ser agueles que col
trolan a construccion da realidade dese fendmeno. Vs mesmas, se atendedes a disct
sion da lei do futbol polas diferentes canles de television, a parte de convertelo no prin-
cipal problema da nosa vida nos Ultimos meses -aqui s6 hai o problema das plataforma:
e das alianzas para as plataformas-, transformase nun problema practicamente de de
reitos humanos como o da extincion de toda Africa. Eu creo gue, ademais, meten Afri-

ca nos circuitos cando tefien que gafar tempo para ver como darlle unha voltifia & cons
truccion do problema e a presentacion dese problema, iso 0 que nos ten € que mante
alerta dicindo, “ben, é un panorama moi mébil e é un panorama moi mérbido, un pa-

norama en que se pode intervir, no que hai que esixir politicas globais que harmonicen
as outras politicas concretifias que foron establecendo, sobre todo dende o0s intereses ¢
mercado, que haxa unha harmonizacion e, cando digo harmonizacion, que haxa a loca
lizacién das contradiccions dunha politica xeral con determinadas politicas concretas e
gue obviamente tamén nos permitan, igual que si podemos barallar fronte a “inforou-

tes” sociedade de informacién e empezar a ver que este é un concepto que vén dun de
bate e que ademais lle incorpora unha consideracién cultural e social, e que a nés no
interesa esa.

Tamén temos que empezar a enfronta-lo termo globalizacién co termo mundiali-
zacion. Imos falar da mundializacién en plan cultural e da globalizacién en plan eco-
némico. Mentres esa barbaridade moi dificil de pronunciar que é “glocal”, unha espe-
cie de gargarexo, —“glocal” invéntano os xaponeses- para dicirnos, traballas no teu pa-
is porque a min me ben mellor, pero despois a rede de capital financeiro e a
transmutacion do producto é global, é algo conceptualmente econémico, podemos ir-
monos a termos como interculturalidade, como multiculturalidade, como mundializa-
cion da cultura que xa non é “glocal”. Evitade, mesmo para non caer na trampa a tra-
vés de como nomedmo-las cousas, o termo global, incluso para discutir. Eu arrodeo €
onde s6 existia a I6xica econdmica pode haber outra l6xica social e cultural que fai moi
dificil que se siga mantendo a lexitimidade sO da primeira loxica. A sua credibilidade
decaeu en moitos lugares condicionada por fendmenos diversos e para nds, no momer
to de facernos visibles, é de importancia vital.

Vouvos dar un novo punto de reflexion, e cando digo asi pensade que estou fa-
lando, tal e como dixen 6 comezo, en termos moi hipotéticos pero con categorias que
andan, € dicir, que se rozan ou entran en relaciéon con outras posibilidades e que, polc
tanto, poderan conducirnos a unha conclusion ou a outra segundo escollas que imos fa
cer, en grande parte, nds. P6dese demostrar con citas como as que vos dixen e con o
tras moitas que estan aparecendo a cotio, como se anda a falar do colectivo en tanto g:
rantia do persoal, empézase a falar de que so6 se realmente se regula o dereito de acc
so se pode contempla-lo ambito doutras posibilidades de tipo persoal, ou, de non
facerse asi, as segundas comeran e varrerdn do mapa as primeiras. Empézase a falar ¢
tra vez de que o colectivo € o cadro xeral do individual, vélvese falar do termo cultura,
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qgue desaparecera das discusions no matrimonio dixitos/telecomunicaciéns, e vélvese
falar de cultura tamén como un activo econdémico, volvese falar de identidade, e volve-
se falar, unindo identidade con pluralismo, con democracia, e con diversidade. Obvia-
mente, segundo quen sexan os actores hai un interese de fondo, pode haber un interese
de dominante econdémica e pode haber tamén de repente ese caos linguistico en que em-
pezan a escoitarse case como se quixeran dici-lo mesmo “minoria”, “cultura minorita-
ria”, “etnia”, “pequeno pais”, “nacion sen estado”. E dicir, hai unha serie de palabras
gue se van intercambiando segundo os contextos e segundo quen as diga, e este exerci-

cio € moi indicativo.

Eu, por exemplo, que estou moi apegada 0 territorio, tan apegada que incluso a
Galicia Telépalis case a penso mais vinculada a idea da cidade das rias —unha idea dos
anos sesenta, moi suxestiva—, que non a eses piares metaféricos e fantasticos polos que
te convertes pasivamente nun xerador de valor 6 ve-la television, guebépolis pre-
sentada por Echevarria.

Eu, que son un animal moi de territorio, cada vez que escoitaba o termo multi-
culturalidade por foros e debates, descodificabao segundo as mifias referencias culturais
como fai todo o mundo e, tamén pola mifia experiencia persoal, sempre o descodifiquei,
pois, en relacién cunha dobre categoria. A primeira é a que se define no contexto das re-
laciéns sociais, pero mantefio que esta categoria leva incorporada a subxectividade, po-
lo tanto sempre é persoal e xogan nela o0s teus intereses mais cas tlas necesidades, ou
penso que deben xogar mais os teus intereses cas tlas necesidades. Eu escoitaba o ter-
mo multiculturalidade e dicia magnifico, estamos indo por un camifio dereitifio, en toda
Europa félase, por fin, de multiculturalidade. Para min consistia en traslada-la situacion
do Estado espafiol 6 resto de Europa. Eu cando escoitaba a palabra multiculturalidade
pensaba, e penso, na cultura espafiola, vasca, catalana e galega ata que me decato que
isto é asi acd, nas nosas coordenadas de tempo, de lugar e de historia, pero que por Eu-
ropa adiante a verba “multiculturalidade” esta ligada de maneira sobranceira a un fené-
meno social importantisimo, o das migracions, Europa cruzada con asentamentos cari-
befios, hindus, africaners, pero que obviamente nesa categoria non entrdmo-los asenta-
mentos galegos que facemos as nosas festas de lacdn con grelos nos Centro societarios
de Xenebra, de Zirich ou Lausana.

As coordenadas, a historia e 0 modo de emprega-la palabra é, xa que logo, moi
diferente, o que nos obriga a ver que neste contorno tan idilico que 6 principio vos pre-
sentei, como en tédolos eidos, 4s veces movémonos cunha torpeza absoluta. Tefio que
confesar que eu son zoupona, quero dicir que tropezo na mesma pedra infinidade de ve-
ces, téioo case coma un mérito, encantame tropezar outra vez co mesmo problema, e
co mesmo problema sen resolver. Mais neste contorno o que si aparece por primeira vez
en calquera das suas variantes é esta nocién de identidade como aplicable a calquera
das situacions diversas coas que nos poidamos atopar.

Adoito falase en dereitos multiculturais pero o que simplemente se esta esixin-
do é un espacio para tédalas diferencias. A mifia dubida é se estariamos interesados en
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relacionarnos co exterior como multiculturais, no sentido de que se nos deixe un ana-
CO, un gueto para manifestarnos e acabo por crer que nos interesa mais, dende a nocic
de pais, a relacion intercultural. E isto é asi porque a interculturalidade significa que te
relacionas con algo porque é diferente a ti e porque sé se produce coa accion de rela
cionarte. E dicir, non ten nada que ver con que che deixen un espacio para toca-la gai
ta ou con que exista ou non unha comunidade cigana en Galicia. Galicia, coma cal-
quera outro, é un pais multicultural no cadro dunha referencia xeral que é o que enten-
demos a nivel mais abstracto por Cultura galega como unha construccion dunha
comunidade na historia, unha construccioén que lle permite relacionarse co contorno e
aproveita-lo contorno, que lle permite a comunicacién e entenderse a través da lingua-
xe e que lle permite lexitimarse nunha serie de referentes de valor e crea-las regras qu
a constitien como sociedade e como tal cultura.

Eu coido, asi mesmo, que 0 que nos interesa neste sentido é mais desenvolve-Ic
concepto colectivo de interculturalidade e non prendernos & definicién que transcriben
moitas veces 0s estudios académicos como algo que depende da interaccion persoal.
punto de vista dende o que eu vos estou falando fai que a interculturalidade me intere-
se como parte dun proceso colectivo e identitario, un proceso no que entrar en relacior
co outro ten, asi mesmo, outra dimension insubstituible: o outro e n6s mesmos non exis-
tiremos como algo obxectivo e pechado senén que existimos xusto no momento da in-
terrelacion, en que entramos en contacto, polo tanto € unha das expresions comunicati
vas per se, na que se crea unha nova relacion dialéctica que se esta transformando con
tantemente.

Neste sentido as redes permiten a interculturalidade, dirdseme. E pode ser ver-
dade. Estamos, polo tanto, nun momento en que as tecnoloxias e o uso das mesmas p
den contribuir no reforzo das identidades igual que as producciéns dun ben que se con
verteu en estratéxico e que abrangue contidos audiovisuais, canles publicas ou privadas
areas xeolinguisticas ou culturais de distribucion e, 4s veces, mitos que axudan a que «
desexo forme parte da memoria e da accion son parte dun sistema de cultura naciona
0 caso do celtismo percorrendo toda a “Renacenza”, a xeracion das Irmandades, a Ga
licia do alén e, agora, a industria musical. E, as veces, estas construcciéns son recofie
cidas como de interese para a politica cultural europea e cada vez préstaselle mais atel
cion 6 papel que desempefian as canles publicas de televisién. Os casos mais significe
tivos xa non son dificiles de localizar.

Por exemplo, agora os franceses van salva-la canle Arte e isto ocorre porque ga-
flou unha coalicion progresista, a “esquerda plural”, co ollo posto na politica cultural.
Sensibilidade para salvar Arte e que, por veces, mesmo se pode traducir en fondos eco
némicos: nds agora, dende a Facultade de Ciencias da Informacién, fixémoslle unha
proposta de pescuda & Comision Europea, un plan de investigacion que inclie unhg
aplicacion e unha accion intercultural, coa Bretafia e con Gales, con dous paises moi se
mellantes morfoloxicamente a nés mais con formas institucionais moi diferentes e cun
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reflexo desta institucionalizacion moi diferente nas suas propias televisions. Como sa-
bedes, n6s temos aqui unha television puablica cun estatuto aprobado polo Parlamento
autonémico e cos seus propios fondos de financiamento, en grande parte dende o orza-
mento xeral, coa sUa propia programacion, mentres que na Bretafia francesa tefien unha
situacion neste sentido moi recuada, parella 6 que seria o circuito rexional de Television
Espafiola en Galicia, France Ouest, un circuito cunha programacién que denominan “de
proximidade”, moi reducida en nimero de horas, e practicamente insignificante en idio-
ma breton. Gales, pola contra, presenta un cadro moi particular e tamén moi diferente
pois que a television publica en galés foi resultado da presion do movemento de base,
cultural e politico, ainda sen institucionalizar, un pouco como se acé fose a Mesa pola
pola Normalizacién Linglistica quen conseguise a television en galego. De certo que
nada, a nivel de contidos de produccién ou de representacion, seria igual. Esta television
en Gales ten que creala, no 1982, o propio Parlamento inglés por razons politicas e foi
apoiada, ademais, profesionalmente, tecnicamente e a nivel de contidos pola propia
BBC. A television do Pais de Gales deveu, asi, nho paradigma dunha television dun pe-
quefio pais que exporta a sesenta e dous paises do mundo. E demostrou que en moi pou-
co tempo, cun departamento de marketing e comercial fantastico que usufructia dende
a propia BBC, cunha tradicion de dramaticos que aproveitou 6 cento por cento -e moi-
to antes de que o conseguira TV3 coas suas teleseries-, foi capaz de exporta-los seus
productos e, canda eles, coloca-la imaxe da television como imaxe do propio pais, caso
que, obviamente, non ten que ver con nés nin co caso bretdn.

Ben, estes tres casos, estas tres televisiéns con tres departamentos universitarios
e co apoio da Comision Europea, primeiro van facer unha especie de informe en pro-
fundidade e prospectivo do estado da industria audiovisual en cada un dos paises e ac-
tivar un espacio de intercambio de experiencia e de producciéns entre as televisions dos
tres paises. Todo isto mandamolo dende ac6 a Bruxelas e concedéronnolo, pero o mais
asombroso, & parte de que nolo concedan -sempre dan moi pouco difieiro e tamén a pro-
posta era comedida-, € unha frase que eu non vou esquecer nunca e que dixo unha das
responsables, a sefiora Olga Profili, no intre de lle dar entrada & documentacion: “alé-
dame que chegue unha proposta desde Galicia, chegan mais dun cento dende Catalufia
por este mesmo tema...”. Creo que di moito de nos este tipo de observacion.

Porque poida que o fax non sexa cousa nosa, poida que nunca entremos a con-
trola-la industria de loxiciais nin a de electrénica de consumo, poida que 0 noso estea
na parabdlica Televés, que non é pouco, como tampouco é pouco convencernos de que
existe algo que se move arredor da creacion.

E cando falo de creacion cultural falo de calquera tipo, non tefien por que ser s6 o
gue chamamaos ficcion, falo, por exemplo, de documental, e falo de calquera soporte, non
ten por que ser libro nin ser pelicula, pode se-lo CD, que € moito mais barato e que ade-
mais non pesa nas viaxes e permite un tipo de intervencién moi persoal. Temos un capi-
tal que ninguén pode utilizar no noso lugar e que se nds non utilizamos obviamente non
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conseguiremos, de ningunha maneira, non so facernos visibles sendén obviamente conse
guir estructurar e darlle unha certa cohesion a produccién e & industria audiovisual en
Galicia. E dicir, as grandes intencions e o grande soporte institucional que hai para a pro-
duccién audiovisual -onte Francisco Campos falaba de que se estan financiando cincc
propostas, cinco peliculas- non serve absolutamente se non saben obviamente ese vals
engadido que permite unha determinada cultura, se non sabe converterse, digamos, n
Neorrealismo italiano ou no cinema de Bergman ou nun cinema de autor moi enraizado,
e sobre todo non vai conseguir, que é outro dos fendmenos galegos, un circuito de dis
tribucion.

Ata hoxe a produccion galega do audiovisual en gran parte foi encargo institucio-
nal directo e non se realizou con pardmetros de mercado -nin identitarios, nin como re-
presentacion-. Gozou, iso si, da seguridade do parado, do silencio do pobre. Por maior
abastanza, nada se distribUe féra de Galicia e a penas se pensan proxectos que poidan
cerse dende posiciéns interculturais como o son, &s veces, as coproducciéns. E para ini
ciar este vieiro compre que diferenciémo-lo fax do filme. A min quen venda o fax real-
mente non me interesa tanto saber quen é se sei que, por mor de factores que me son €
ternos, vou ser sempre un consumidor dese aparello. Quereria que fose operativo, qu:
me sirva para xerar riqueza e que non estorbe a industria galega. Pero o filme, como «
fala, ninguén o podera facer sen min.
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