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Comunicacion e cultura en tempos de redefinicion

Pero hai mais motives para a esperanza. Segundo un estudio de Cable i Televisio de

Catalunya, a empresa que esta a cablear todo o temtorio catalan, as familias que xa disponen desta

tecnoloxfa nos seus fogares diminuen radicalmente o uso sobre o segundo televisor da casa. Non e

que tenan un consume audiovisual menor, reorientan o mesmo cara a outras tecnoloxias, e ai, seno-

res, xa lies falo de Internet. Mais ca de Internet estoulles a falar da revolucion dixital na que xa nos

atopamos inmersos. jjPor fin unha revolucion cultural-comunicativa!! Necesitabamos dalgun ele-

mento que axudase a rompe-la dinamica en que caeramos. Necesitabamos de algo que nos reo-

rientase nos nosos habitos de consumo cultural. E ese algo, afnda que a alguns lies doa e lies resul-

te incrible, e Internet. Ese algo e a revolucion dixital.

De seguro que ha crear outra tipoloxia de problemas. Non e a solucion a todo pero por pri-

meira vez na historia comunicativa atopamonos cunha tecnoloxia mediatica que aglutina todalas

demais. Non e unha tecnoloxfa nova, tratase dunha tecnoloxia que refunde as anteriores.

Sen dubida isto vai transformar non so os propios medios, tamen os propios habitos dos con-

sumidores, e esa e a mina esperanza. Unha tecnoloxfa que, a parte de todolos problemas e vanta-

xes que vostedes lie queiran atopar e que seguramente as ten, ofrecera en breve unha interactivida-

de que nos fara verdadeiramente protagonistas da mensaxe. Imos consumi-lo que realmente quei-

ramos. E vai remata-la hipocrisia mediatica do "fagoo porque o quere a mina audiencia" ou "eu non

vexo nunca Esta noche cruzamos el Mississipi (que malia ser un dos programas de mais audien-

cia non via ninguen). E af e nese acto de sinceridade imos comprobar se realmente foi pnmeiro o

ovo ou a galina. Primeiro o que quere a audiencia ou o que quere o meu peto.

Si senores, no novo media Internet deposito a mina esperanza para o matrimonio cultura-

comunicacion. Pero non porque isto nos arraigara mais, non porque poderemos preserva-las nosas

esencias, simplemente porque penso que terminaran moitas hipocrisias. Seremo-lo que queiramos

ser. E, en caso de que o que fosemos non me gustase, saberei claramente que este matrimonio tena

fracasado. Quizais nuns anos acumule unha nova decepcion, pero deixen que por uns meses, 6

mellor uns anos, viva con esta esperanza: a de elimina-la dubida que actualmente me absorbe.
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Presentasenos, como problema, a creacion e a difusion de contidos dende linguas e pafses

situados na periferia do Poder, e dicir, do Mercado ou, como expon o epfgrafe do Consello da

Cultura Galega, dos centres de emision cultural.

Presentasenos como problema porque asistimos a perda da nosa capacidade de expresion cul-

tural en canto perdemo-la ncsa capacidade de produccion real, e presentasenos como problema por-

que a perda de espacio para as produccions -audiovisuais, no caso que nos ocupa- dos pequenos

pafses e dende as diferentes culturas europeas trae da man a marxinalidade destes pafses verbo dun

sector que articula non so as relacions economicas senon as regulamentarias no cadro do debilita-

mento paulatino da xa mirrada democracia en que nos movemos.

De fiarmonos do que se declara, sexa cal sexa o Goberno e sexa cal sexa o pats, concordase

en que as posibilidades para a parella creacion cultural/diversidade non van vir derivadas das regras

do mercado. Poren, a meirande parte dos gobemos, sexa cal sexa o pais europeo no que esculque-

mos, non adoptan decisions efectivas de estructuracion e dinamizacion do audiovisual. Dicfanolo

asf Michele Soulignac, dende a SRF (Societe des Realisateurs de Film), mentres referia o devezo

hollywoodiano que se acubilla, amda, nas institucions, por nba das identidades, a marxe da memo-

ria, sen ter en conta sequera evidencias como as que amosan, en curto, que o cinema europeo de

suceso tivo e ten as suas ancoraxes nas realidades nacionais. Institucions europeas que teiman, por

exemplo, nunha grande distribuidora cando a paisaxe material presenta unha armazon de pequenas

e medianas compamas de distnbucion que pertencen a tecidos disimilares, na sua orixe e evolucion,

pero que forman parte dun mesmo proxecto en tanto estan inmersos nun mesmo proceso, polo de

agora defensive, de construccion da industna do audiovisual.

Teno, ast, para min, que o tipo de entrada para este problema ten que partir dunha primeira

pregunta, unha pregunta de esgo fundacional se quixeren, ten que arrincar de saber de maneira

explfcita se consideramo-lo proceso de difusion e de creacion de contidos un proceso substantivo,

e dicir, organizador do real, organizador dun real-colectivo que identificamos como nacion galega.
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A resposta afirmativa semellanos a unica posible. Diffcil mante-la incerteza, maxime nun pais

que accedeu a Modernidade cando xorde, alo polo 1916, coas Irmandades da Fala, un outro pro-

blema, o da propia estima, e manifestao no vencello da polftica e da literatura, do desexo e da

accion. Pero desta resposta afirmativa que calquera de nos xa fixo mtineira -como, senon, xustifi-

ca-lo chamado Partido dos escritores, o Partido Galeguista, durante a Republica-, esvaen, hoxe en

dfa, responsabilidades que nin sempre somos quen de querer incorporar 6 devalar da idea de sobe-

ranfa e de democracia nacional.

Eu vou, polo mesmo, achegarme 6 problema da creacion e da difusion de contidos como unha

necesidade que e, xa, diffcil de arrodear ou de entreter con cerimoniais como a cocina. Iso facfano

ben mellor ca nos os galeguistas da posguerra, os dos anos escuros, como nos fixo lembrar Dosinda

Areses. facfano ensonando no vino albarino a Galicia do medievo, con armada de seu. Eu, educa-

da por Dosinda Areses, achegome 6 problema a traves das relacions que se establecen entre duas

mediacions: a produccion audiovisual, por unha banda, e a television publica, a TVG, pero non

ollada como iso que se nos presenta diante dos ollos, como replica das canles comerciais espano-

las, senon pensada como television de servicio publico, como television coa que se vertebran rela-

cions sociais de comunicacion. Television aberta, que esixe profesionalidade -e pode esixila os case

quince anos da sua fundacion e coa experiencia de ter nutrido con recursos humanos por exemplo

os equipos de retransmisions deportivas de Canal + ou a productoras privadas non galegas-, profe-

sionalidade renovando formatos, pluralizando a oferta de opinions, arriscando ensaios experimen-

tais e espacios para audiencias especfficas que, polo xeral, adoitan funcionar como animadoras

socials ainda que cuandtativamente sexan minoritarias, rendibilizando o dineiro publico non so con

axuste de contas senon coa definicion e a dinamizacion dunha polftica identitaria que comece pola

sua propia imaxe de marca: que ninguen disimule -como se lie dera vergona- que traballa para a

TV de Galicia -ou, senon, eu tamen quero a mina roupa-, que as alianzas para a difusion ou a pro-

duccion sexan avaliadas e respondan a unha estratexia cos obxectivos claros, cando menos diafa-

nos, que os productos con que nos representa a TVG, na casa e por fora da casa, non contribuan 6

estereotipo de primarios, festeiros, morrinentos, politicamente acomodaticios e preocupados pola

moda do vestido.

A mediados dos oitenta Italo Calvino preparou un ciclo de conferencias para Harvard que titu-

laba "Seis propostas para o vindeiro milenio". Unha delas era a exactitude. 0 seu pasamento che-

goulle denantes de pronuncialas pero catro das intervencions ficaron por escrito. Coincidfa, nal-

gunha das suas preocupacions, con outro pensador moi editado en Galicia e en galego, o filosofo

Alain Badiou, en ollar para as imaxes coma un dos productos do seculo XX que son, 6 mesmo

tempo, operadores do seculo XX, productos que 6 mesmo tempo definen o seculo. E a posicion que

nos adoito acollemos para os contidos e para a circulacion destes contidos, productos e operadores

identitarios, suxeitos activos.

Por mais abastamento permftanme trasladarlles un par de cuestions dun seminario de Badiou,

que decorre este cuadrimestre na Universidade Paris VII, sobre o seculo XX. Badiou fai unha abor-

daxe corsaria do seculo polo ffo funambular das crebas, das fendas que fan visible a pasaxe -dis-

42

Da loita de fronteiras ata a fronteira cultural

condnua- entre o XIX, o seculo do positivismo e do imaxinario, das ciencias e do marxismo, para

o XX, e fala de tres aspectos completamente innovadores na polftica, coa entrada da subxectivida-

de como constitutiva da conciencia revolucionaria, tal e como se manifesta, segundo o propio

Badiou, na obra ^Quefacer? de Lenin. "Petar na alma do pobo ata conseguir un estado de concien-

cia revolucionaria". Alfonso Rodrfguez Castelao. Fala da fenda na creatividade artfstica e da sua

expresion no Manifesto surrealista. Nos poderiamos falar de Mdis aid, de Manuel Antonio, e apro-

veitar para desvelar por que o Dr. Garcfa Sabell manten acubillados, nos seus baiiis, os textos en

prosa de Manuel Antonio. Fala da Psicanalise, que remata co dispositivo simbolico do pal 6 deixar

agroma-lo inconsciente e 6 deixar medra-la idea antiautoritaria, a idea de democracia -para as

mulleres-. E magoa que non poidamos coller como exemplo a Novoa Santos e a sua obra -cito de

memoria dende unha fotocopia que hai ben tempo me pasou Luis Marino-, "la inferioridad inte-

lectual del sexo femenino" ou quizais "la indigencia espiritual de las mujeres". Entrenzanseme

estas frases do ilustre cientffico. Proben a intercambia-las palabras entre unha e outra e o resultado

final da sempre igual. Debe ser verdade.

Coa produccion audiovisual e a television publica como mediacions voulles procurar alguns

sinais, certos sintomas, para que entendamo-la complexidade real, non a nivel de intencions ou de

programas, senon de intervencion dende o interior mesmo da construccion identitaria, do feito que

tratamos e do contexto en que este feito se desenvolve.

No comezo do veran do 1997 unha intervencion nosa na sede comnesa da UIMP, Universidade

Internacional Menendez Pelayo, adiantaba o titulo "A identidade como reclamo e como mercado".

No celme da ncsa incipiente proposta estaba a necesidade de facer visible unha categona, a da iden-

tidade, non mats abstracta que a de calidade ou a de entretemento, atravesada coma elas por feno-

menos historicos que organizaron o gusto e a verdade, facela visible como marca e pasar a consi-

derala como un elemento de mercado no ambito do intercambio cultural. Presentabamos, asemade,

naquela ocasion, xunto con colegas da Universidade de Haute Bretagne e mais de Wales-

Aberystwyth, o proxecto "TV e interculturalidade: Bretana, Galicia e Pais de Gales" que ina estu-

dia-lo estatuto da produccion audiovisual na lingua de cada pats, avalia-los resultados e elaborar

certas recomendacions. 0 informe final deste estudio circula dende o mes de xullo e ffxose. dentro

do programa Media II, en colaboracion con televisions publicas e institucions polftico-culturais.

Realizado, no caso de Galicia, en relacion estreita coa TVG, axina se confirma que a realiza-

cion e maila exhibicion de ficcion en galego e un dos puntos febles xunto coa carencia de progra-

mas de distribucion. Pasados uns meses a TVG establece coa sociedade catalana Filmax un acordo

de dobraxe de produccions foraneas 6 galego e, contando coa subvencion da Direccion Xeral de

Medios, nesta rentree outonal contemplamos e oimos "Un amor por descubrir" na nosa lingua. Da

sua man chegaron os primeiros datos empmcos de que o galego non resultaba anticomercial. 0

segundo filme que se acorda dobrar: "Os padrinos do noivo" chegara en xaneiro amais dunha ducia
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de pelfculas e de desenos animados en soporte video. Son informacions que lemos en A Nosa Terra,

numero 857, do 19 de novembro, xunto cunha nova ben significativa: a pelfcula Fisterra de Xavier

Villaverde vaise proxectar en Galicia so na nasa lingua nacional. Fisterra presentouse nos Festivais

de cinema, como adoito fan as obras de autor, e pasara, o 8 de xaneiro, para as salas comerciais.

Todalas copias en galego, nas sete cidades e nalgunhas vilas de Galicia, mentres a productora

Continental anuncia que rodara o filme seguinte no noso idioma como lingua orixinal.

Non existen razons militantes, amda que puidera habelas, por detras desta decision. Un dos

polos do sector audiovisual, o das sociedades de produccion independente organizase, sabe que o

galego e, tamen, mercado, e venceu teimas antigas de querer facelo todo en idioma ingles. 0 sec-

tor orgamzase e por iso avalfa como negativo para a sua estabilizacion, alen de contradictorio 6 se

tratar dun sector moi protexido pola administracion, o crecente dominio dunha sociedade catalana

-Gest Music- na canle publica do sistema televisivo en Galicia.

De feito, a TVG movese en varias direccions, por veces en vias paralelas e alleas, pois que

afnda que se esforza por contribmr 6 proceso identitario, e asi se representa en escenanos interna-

cionais, ou da alguns pasos cara 6 servicio publico co control de custos, o investimento en renova-

cion tecnoloxica e a preocupacion pola reciclaxe profesional, na practica establece acordos que

implican unha politica privatizadora efectiva -por non entramos nos contidos que esta polftica com-

porta, reproducindo formatos das privadas estatais e que o Consello de Administracion ou a per-

manente do Consello Superior do Audiovisual debenan vixiar- mentres continua sen definir unha

estratexia de difusion a traves por exemplo das tematicas ou de canles interculturais, como ARTE,

ou relambese competindo con programas banais, esquecendo as formulas de coproduccion -un dos

caminos para atraer cara a si a imaxe de marca dos seus aliados e convertela nun active mais-, e

teriamos de peneirar moi fino para poder falar de ateibos sequera dunha rede intemacional redac-

cional, do respecto pola lingua e do futuro de programas infantis ben exitosos tal Xabarin. Coma

outro caso do que temos conecemento directo porque eu mesma dirixfn, co profesor Roma Gubem,

o posgrao "0 Guion e o estilo documental", que estivo na orixe das produccions as que me vou

referir. Dende xullo do 1997 a TVG ten os dereitos de explotacion de cinco documentais, dirixidos

por Basilio Martin Patino, Patricio Guzman, Joao Botelho, Belkis Vega ou Lloren? Soler, que so

difundiu na noite do 24 para o 25 de xullo do 1998, as tres da madmgada, agas a pelfcula de

Botelho, de ton mais infantil, que se emitiu no espacio da tarde. Sintoma, este, o da non difusion

de productos da propia canle publica, que se manifesta en moitas outras televisions e que xa esta a

soerguer comisions de traballo para ver este novo tipo de censura sobre suxeitos que non son ordi-

narios en moitas ocasions e que de seu contribuen para darlle corpo -e dicir, experiencia e conscien-

cia- 6 servicio publico.

Regresaremos, no seu momento, a significacion que pode contraer este tipo de actuacion para

as practicas e consumos culturais e a responsabilidade politica que se deriva das mesmas. Tanto por

parte do gobemo galego como da primera forza de oposicion, o BNG, que e asemade unha forza
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nacionalista, ou sexa, identitaria de seu, por razons diferentes, a reorganizacion do sector publico

da industria da comunicacion non acaba par ser prioritaria. Asf, o BNG entretense nunha polftica

de mmimos, hipertactista, que trata coa TVG dende as regras que esta lie impon, como television

de modelo gobernamentalizado, preocupandose polos minutados mais que por definu- unha estra-

texia global, unha programacion de servicio publico ou un plan de eficacia comercial que tamen

forma parte da soberanfa. E e que no escenario estanse a deixar ve-las bambolinas, andamiaxes

secretas que fan corre-lo tempo.

Na pasada primavera, xusto cando chegabamos a fin da pescuda que titulamos "TV e inter-

culturalidade: Bretana, Galicia, Gales", producfase un feito que veu a adquirir significacion sobran-

ceira para o future das practicas culturais e para o lugar que lie compre a politica nese future. 0

feito foi a interrupcion das negociacions sobre o chamado "Acordo Multilateral de Investimento",

o AMI, no seo da OCDE. Esta nova sigla, nova no espacio en aberto, no espacio publico, levaba

tres anos preparando a sua chegada con total discrecion. E agora faino entre a contestacion de

colectivos profesionais, de actores politicos e de representantes institucionais. Francia, o pats que

liderara a "excepcion cultural" no GATT, acaba de se retirar das negociacions do AMI e implicase,

deste xeito, no debate a nivel gobernamental.

A modo de exemplo, o AMI cuestionana todo o sistema de axudas 6 cinema e no nome da

igualdade de trato para o investimento nacional e foraneo, as Major, o reino do cinismo, andan xa

a reclamar subvencions consonte as taxas sobre as entradas en sala.

Nos seus efectos o AMI emparellase con outra sigla, NTM (New Trasatlantic Market), e dicir,

coas necesidades das industrias da comunicacion norteamericanas a nivel de exportacion por asen-

tar unha zona librecambista entre USA e Europa que, amais de desmantela-lo sistema proteccionista

de cotas, vena eiva-la incipiente organizacion europea do sector. Unha zona librecambista, un espa-

cio completamente desregulado no que se fara efectiva a converxencia comercial, co mercado como

referente unico. For iso Claude Lelouch, no nome da asociacion de realizadores e de productores

franceses, fala de dar un paso a fronte inclumdo como clausula a categona "soberama cultural".

Se nos fixamos na Television, en diante xa non escoitaremos falar dende a tecnoloxfa da "era

dixital". Falarasenos dende o rendemento da era da peaxe, escoitaremos falar da integracion verti-

cal, iremos cara a un nomenclator cada vez mas reducido que repetiremos con facilidade: Microsoft

para os loxiciais, Havas na prensa electronica, C+Nethold, ou o temible MKBB (Murdoch, Kirch,

Bertelsmann, Berlusconi).

Vontade oligopolica, vontade de poder coa que Nietzche quereria tronzar en dous o mundo,

consagracion da barbaric que caracteriza o seculo e que tronza, de vez, en dous o mundo.

A desregulacion e, ast, dende a vontade de poder, unha necesidade natural, como o e espallar,

dende a loxica das infraestructuras, a converxencia informatica-telecomunicacions-audiovisual.
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Dende outros suxeitos implicados, e dende o concepto de cidadania, pola contra chamase pola

Let. tal e como fixera Felicite Lamennais a mediados do XIX, condenado polo Papa a causa do sen

ideario liberal, 6 manter que entre o rico e mailo pobre a liberdade e opresora e a lei e liberadora.

Dende os outros suxeitos valorase o dereito sobre o contrato, o imaxinario colectivo e simbolico

sobre o financeiro, nun proceso que de seu nos conduce 6 debate sobre a idea de servicio publico,

sobre a television de servicio publico.

Hai un mes, o 17 de novembro de 1998, os Ministros e Ministras de Cultura da Union Europea

reafirmaron por unanimidade as suas competencias sobre o servicio publico audiovisual, cunlndo-

se en saude das conclusions as que poida chega-la Comision Europea despois do estudio das recla-

macions sobre "competencia desleal" que He presentaron varias canles privadas de television.

Importante esta resolucion conxunta das e dos Ministros. No real, poren, o paradoxo non se deixa

agardar. Amda en Francia, a Ministra de Cultura e Comunicacion presentou un proxecto de Lei do

Audiovisual que arrodea o control sobre o sector privado para remarcar, soamente, o reagmpa-

mento das canles publicas nunha sociedade, a baixa do tempo publicitario e a aplicacion da direc-

tiva "Television sen fronteiras", singularmente no que se refire a acceder os acontecementos de

interese que seran fixados nunha lista oficial. Inmediatamente contestada polas organizacions pro-

fesionais, sindicatos e parlamentarios -socialistas, verdes, comunistas- da "esquerda plural" tanto

par non preve-la compensacion financeira da perda de publicidade como por poner en pengo as

obrigas de investimento da television na produccion cinematografica, a comezos deste mes de

decembro o Goberno frances retirou o proxecto de lei para continuar co proceso da sua discusion

e elaborar un novo texto. Non imos entrar no caso espanol, cun sector publico abandonado 6 chou,

6 endebedamento coa banca e as portas dunha posible privatizacion.

Opinar e reclamar medidas polfticas, como cidadans, elaborar propostas, como estudiosos,

intervir, como militantes, todo indica, pola primeira vez, que ninguen podera manterse 6 abeiro da

television.

Como vostedes saben, a television publica foi un dos vertices en que asentou a sistematiza-

cion que fixemos sobre a produccion audiovisual en galego, breton e gales, nunha primeira fase

para os anos 94-95-96, e que se continuan nun observatorio que esta traballando no bienio 1997-

1998 e fara, a seguir, o 1999-2000.

Por historia e porque os procesos na historia son tan variados como esta triple nacionalidade,

Bretana-Galicia-Gales participa de certa ilusion de semellanza que impregna os paises da perifena

atlantica, pafses morfoloxicamente transferibles, coa mesma poboacion (preto de 3 mill6ns), con

emigracion, con formas expresivas parellas na musica, na literatura, nos mitos e mesmo en algo tan

material como a tipoloxfa das empresas do audiovisual: pequenas, cunha ou duas persoas fixas,

arquetipo de flexibilidade laboral, formalizadas como sociedades limitadas e adicadas de preferen-

cia a produccion, o seu cliente nodal son as institucions e a tele publica, tele publica que, asemade,
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adoita te-los dereitos de difusion amais de funcionar como distribuidora no mercado exterior. Coa

sua orixe dende dentro do conecemento do sector, asociadas, febles no seu financiamento e na sua

profesionalizacion, non podemos derivar, poren, que resultados iguais tenan identica significacion.

Mesmo se as horas de exportacion en Galicia e en Bretana son intercambiables, pouco mais de dez

para o penodo analizado, este dato fala de problemas diferentes, e iso e o que nos interesa presen-

tar para a discusion porque e o que colle valor a partir de entende-la interculturalidade como un

operador e non como algo que nos ven dado, a interculturalidade como algo a construfr a partir de

determinadas mediacions. Como a tele ou como os novos modos de oferta e de recuperacion dos

productos audiovisuais.

A partir da nocion de fluxo comunicativo, da posibilidade de recuperacion de calquera pro-

ducto en calquera momento e en calquera contexto, a competencia pasa a artellarse arredor da infor-

maci6n que circule sobre cada producto, arredor da sua visibilidade, e da imaxe de marca que

acompana a cada producto, entre elas, como levamos dito, a da sua canle de orixe e, nun senso mats

amplo, a da sua cultura de orixe. Dende a loxica da Europa "mosaico de linguas e culturas" as pro-

duccions de cada pafs beneffcianse deste novo modelo concorrencial, usufructuan da converxencia

tecnol6xica e do apoio politico as produccions nacionais e son o elemento que se precisa para con-

xugar unha vella dicotomfa, a da identidade como reserva espiritual ou a da identidade como

mediacidn para as relacions socials, inclufdas as de caracter economico, e dicir, a da identidade

como mercado.

E para operar no mercado, co soporte produccion audiovisual, como obra audiovisual, maxi-

me as linguas de ambito restrinxido ou as culturas de nacions sen estado como a galega, non poden

prescindir dunha television publica nin poden deixar que a television publica prescinda das suas

obrigas de servicio publico, a primeira das cales e a definicion dunha polftica identitaria e dun pro-

grama de accion.

Se collemos como exemplo o caso galego, malia terse creado a TV publica por un mandate

parlamentario no 1985, as preocupacions identitarias manifestanse en data recente estando mats

preto, nos seus primeiros anos de vida, da filosofm de mfnimos da TV de proximidade -tan queri-

da para os franceses, e que agora tentan apurar para competir a traves de F3 con TF1 ou con M6-

que da TV de servicio publico como un mass media fundamental no proceso de constmccion da

nacion e en relacion dialectica cos diferentes ambitos da vida social. Entre eles o mercado. Pero

esta preocupacion, que se adianta as recomendacions que seguen outros pafses, deixa ve-los aspec-

tos contradictorios no nivel da accion cotia e do audimat. Porque afnda que fronte a situacion de

Bretana ou de Gales as vantaxes lingufsticas e de polfdca formal da TVG son manifestas, tamen o

e a sua practica privatizadora -entrega do prime time a unha productora foranea como Gest Music

e a contidos reproductores das privadas, "Tardes con Ana"-, cando o que lie compre e comprome-

terse coa dinamizacion da produccion no sector e coa circulacion e rendibilizacion duns bens en
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que o imaxinario e parte do real. Onde se implican identidade e mailo mercado, por retornar a ncsa

consigna funcional. Uns bens que tenen diante deles o reto de ser compedtivos, ^por que non?, e a

obriga de contribufr 6 pluralismo efectivo nos multiples eidos en que se manifestan as relacions de

intercambio a nivel internacional.

No outro extreme o caso breton, amda abanandose nunha etapa recuada de television de des-

conexions, lonxe das modalidades contemporaneas de TV identitaria e ollando para si mesma nas

mans dos servicios intemacionais de TF1, que no seu momento fixeron unha experiencia piloto

durante os mundiais -emitindo en breton- e que se disponen a inaugurar co satelite, no 1999,unha

canle rexional na que a rendibilidade estara na oferta de servicos multimedia. No caso gales, pola

contra, S4C nace como canle identitaria e e, asemade, a que presenta mellor e mais rendible estruc-

tura comercial.

Verbo do marco legal, como saben, para a TVG e o Estatuto de Autonomia e para S4C foro-

no -agora comeza a se ocupa-la Asamblea Nacional- as sucesivas regulamentacions -importantf-

simas no panorama britanico, tanto que se dixo sempre que realmente a canle privada ITV non

puido funcionar senon como apendice da BBC ata o 92-, as famosas Broadcasting Act. Das tres

Compamas, son S4C e maila TVG as que reunen, pois, as condicions polfticas requiridas para

trazar estratexias transnacionais, estratexias que requiren, a curto prazo, programas de cataloga-

cion-indexacion, dobraxe, subtitulado e, sobre todo, coproduccion e alianzas de difusion.

Indonos para o papel de cada unha das tres televisions na produccion audiovisual (France

Quest en Bretana, TVG en Galicia, S4C en Gales) e sen poder establecer relacions de sentido entre

o numero de horas e a representatividade comercial ou identitaria (practicamente monolingiie a

TVG, menos de 2 horas semanais a bretona, unhas 40 horas a galesa), na seccion de xeneros obser-

vamos como son dominantes os de ficcion en Gales, as news en Bretana, e nos tres casos o xenero

documental e un dos que nutren o sector. A presencia de longametraxes cinematograficas e dos fil-

mes de animacion como un dos productos con mats posibilidades de sair 6 mercado exterior son,

neste caso, si, unha constante para o audiovisual tanto gales, como galego, como breton. Asf o

demostra o plan da TVG de apoio a cinematograffa -mil millons de investimento en 3 anos- ou a

produccion de "Os vixiantes do Camino" para estrearse no 99, segundo o exemplo gales que con-

seguiu o nomeamento 6 Oscar, como mellor pelicula estranxeira, de Hedd Wyn, no 94, e de Famous

Fred, no 98. Tamen e a canle galesa a que presenta unha polftica empresarial de coproduccions e

de comercializacion estandar, en parcena coa Cinquieme ou coa iriandesa RTE, e unha rede de

exportacion en soportes diversos a mais de cincuenta pafses, inclufdos USA e Canada.

A parte da diferente cultura empresarial das canles publicas estatais que serviron de referen-

cia para as diversas televisions territorials e que influfron para ben, caso BBC/S4C, ou para mal,

TVE/TVG -e neste caso, amais do modelo errado, houbo e mantense unha fatfdica relacion profe-
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gional-, no caso gales localizamos unha relacion causal directa no nacemento dun sector audiovi-

sual con mama S4C e aunt BBC. Definida como sociedade difusora, os contidos cheganlle dende

a BBC -para as news e para programas de reportaxe ou current qffaires, pero tamen para a serie

estrela dende os seus inicios, Pobol y Cwn- e dende a privada HTV amais das sociedades indepen-

dentes que se foron creando arredor das demandas concretas da canle en gales.

Pola sua parte, de non concibirse como sociedade productora/difusora, a TVG endexamais

chegaria a existir, carente dun sector en que se ensamblar de partida e carente dunha television

publica estatal disposta a cooperar, por mandato legal, na produccion en galego.

For outra banda, e significativo observar que son os ultimos cinco anos, singularmente a par-

tir de 1995, os anos en que medra o audiovisual breton, galego e gales, feito 6 que non e alleo o

cambio de rumbo na politica europea xeral, a conciencia da conveniencia de abrirse a outras solu-

cions e a visibilidade do litixio entre defensores da concentracion e os que loitan polo reconece-

mento de medidas de polftica cultural que contribua os procesos identitarios tanto como a que se

redefina o sector da industna.

Son os anos que tenden xa a unha certa especializacion das companias e son anos en que se

establecen asociacions profesionais (APAB, AGAPI, TAG), asociacions que en todolos casos fun-

cionan a xeito de lobbing economico-politico diante das institucions administrativas e culturais, no

propio tenitorio e no exterior, e encarganse das negociacions coas televisions. Son, asemade, encm-

cilladas informativas para as productoras e polo xeral adican parte da sua actividade a formacion

profesional, a esculcar naquelas eivas mais urxentes e a aprenderlles os seus asociados cuestions

relativas 6 oficio. Esta funcion de training aparece en grao diverso nos tres casos e para nos deven

nun data relevante de cara a afondar, dende a Universidade, no deseno de ofertas cuniculares e de

pescuda vencelladas du-ectamente coa satisfaccion de necesidades, tanto en ideacion e produccion

como en difusion e politicas de promocion.

Asf, neste ano 1998-1999, amais de continuarmos co levantamento e catalogacion da produc-

cion no que xa denominamos Observatorio do Audiovisual, e no que participa como parceiro o

Consello de Cultura Galega, traballamos, xunto coa Universidade de Gales-Campus de Bangor,

Teleifis Eirin en Irlanda, TVS en Catalunya, e a TVG, na definicion dun servicio integrado europeo

para as televisions de linguas minorizadas que concluira no vindeiro xuno e do que agardamos ter,

nesas datas, o informe final.

Se algo sobrancea -por iso o senso de m-xencia que acollen as ncsas intervencions- e que o

incardinamento ou a desaparicion do audiovisual nos pequenos pafses vai vu' derivado, tamen, do

seguimento das variantes que lie son propias e do aproveitamento de medidas que se poidan acti-

var, e reclamar, dos organismos europeos sempre que se desenen estratexias de vertebracion.
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A lingua e o imaxinario nacional como un valor de cambio, un sector audiovisual que esta a

medrar, directivas comunitarias a favor e a numerizacion ampliando o mundo das relacions inter-

culturais..., todo semella indicar que foi no caso gales onde se desenvolveu axina a conciencia de

identidade como parte do seu activo comercial, tanto no afnda denominado mercado intemo -desen-

volvemento de campanas de imaxe corporativa nas outras canles, estudios de recepcions...- coma

no externo, con vistas os seus plans para a "era dixital". As mudanzas que traera a converxencia da

dixitalizacion coas telecomunicacions e o audiovisual para os modes de nos relacionar e para a

competitividade -^,sen freo?- no mercado mundial, estanse a manifestar en escollas, por parte das

productoras, cara 6 multimedia pero, sobre todo, nas actuacions de televisions publicas, como S4C

e a TVG, con plans especfficos de presencia no universe dixital onde, en palabras do presidente e

mais do director executivo da canle de Gales "pola primeira vez a lingua galesa estivo en paridade

coa inglesa 6 comezo dunha revolucion tecnoloxica".

Pola sua banda a TVG distribue o sinal no temtorio espanol por satelite (Via Dixital) e por

cable (CTC, Cable i Televisio de Catalunya) asi como en temtorios proximos (Portugal, Asturias)

e por cable nalguns pafses latinoamericanos (Arxentina e Venezuela), por ambolos dous sistemas

no Umguai e por satelite para Mexico, duplicando, practicamente, a programacion que ofrece para

Galicia.

As recomendacions que faciamos na investigacion devandita, e que vostedes poden consultar

en calquera dos tres idiomas -galego, gales, breton- e tamen en ingles, mentres se prepara xa a edi-

ci6n en francos, refenase a entrada na era multicanle asegurando a cobertura de espacios lingufsti-

cos e definindo, sobre todo, a identidade dos productos como modo de participar, sen discrimina-

cions, sexa cal sexa o volume de actividade de cada sector.

Neste senso lembrabase a necesidade de efectuar programas de subtftulos dende cada lingua,

ofert^ndoas no seu momento 6 par das versions a outras linguas, e polfticas de dobraxe 6 par de pro-

xectos de investigacion que localicen deteminadas constantes nos usuarios, as suas culturas -non so

televisivas- comezando, no noso caso, polos paises do Arco Atlantico e pola potenciacion da credi-

bilidade e prestixio de cada canle publica, amais de engadir, xa agora, como prioritario, o espacio

xeolingufstico de Portugal e Brasil, a resultas das conclusions do Coloquio celebrado recentemente.

0 papel das Autoridades mediaticas, e a sua reformulacion como reguladoras e vixiantes do

interese pilblico, faise, no momento actual, imprescindible, maxime en situacions como as dos

pequenos pafses onde a television publica se demostra que e a garante de que exista, subsista ou se

desenvolva un sector da industria da cultura que interven, asemade, na concrecion democratica da

oferta plural. Por iso ampliamo-la cuestion da calidade, amais das categorfas clasicas que falan dela

dende referentes historicos, profesionais e sociais especfficos, a identidade, apondolle tamen o

valor de aprendizaxe do outro como posibilidade multicultural e como dialectica intercultural.

50

Da loita de fronteiras ata a fronteira cultural

Tocante a estas recomendacions engadiriamos un programa de ensino e de reciclaxe con vis-

tas a consideracion dun polo publico multimediatico, a proposta de programas "universidade/indus-

tria" que incluan as polfticas das TV publicas cara as alianzas intemacionais amais de incorporar-

He, como acabamos de dicir, 6 modo de pensa-la calidade o concepto de "soberama cultural".

E e que, de seu, a investigacion que levamos adiante a USC, a UHB e a UW, no seu desen-

volvemento tina que se topar co AMI e situarse fronte 6 AMI a partir mesmo da sua hipotese de

i: a TV publica como insubstituible para a identidade, a regulacion e as autoridades inde-

pendentes como necesidade democratica, a politica como o terreo de xogo no que urxe tomar deci-

sions. For iso nos afectan, a favor, feitos como a fenda que se abre coa interrupcion das nego-

ciacions por presions diversas dende paises como Canada, Belxica, Francia..., dende foros de deba-

te como o que se realizou este veran en Marrocos -e agardo que como este de Compostela-, no que

a idea motriz se recolle na carta que envfa o senador frances Jack Ralite 6 director xeral de F2/F3

pedfndolle espacio para a discusion sobre o AMI e na que di: "vos non ignorades como ese Tratado,

negociado en solitario polos 29 pafses mais ricos do mundo, ten que ver con todalas practicas

humanas que pasan a ser definidas obrigatoriamente como investimentos". "Limitandonos so a

cuestions culturais e artfsticas -prosegue- o AMI cuestiona potencialmente as polfticas culturais

nacionais e tamen a politica europea, os acordos bilaterais -especialmente cos paises do sur-, o esta-

tuto da propiedade intelectual -dereitos de autona e dereitos vecinos- e todo iso no nome dun mer-

cado mundial que seria natural como a gravitacion universal, dicfa hai pouco un ideologo na

Unesco". Refenase Ralite, sen nomealo, aAlain Mine.

0 AMI -ou o NTM- viria configurarse, asi, como o programa estratexico mais ambicioso para

unha economm "global e unificada" no que cumpnra substitui-las institucions publicas polo que

acorden, entre eles, os investidores, Microsoft, a Compania Xeral de Augas, os Murdoch, Kirch,

Bertelsmann, Berlusconi... and so on.

• 0 AMI sena a fin loxica dun proceso en que as coq)oraci6ns fixan as regras e Has imponen a cal-

quera modalidade institucional nas que se reflictan as relacions de forza, e verdade, dos suxei-

tos colectivos que se constituen en nacion baseandose en referentes non reducibles 6 beneficio

economico tan so.

• A creacion dun oligopolio -e a conseguinte eliminacion do tecido que configura hoxe o sector en

pafses como o noso- e a economfa de peaxe semellan o modo natural "como a gravitacion uni-

versal" 6 que lie opomos modos tan artificais, constrmdos polo xenero humano, como as linguas,

a identidade ou a democracia sobre un tapete de xogo real.

• Democratiza-la comunicacion implica espalla-las obrigas de servicio publico a todolos actores

do proceso.- Si. Implica o artellamento de programas de innovacion, de pescuda, de creacion.-

Si. Implica un polo publico de produccion multimedia.- Si. Pero implica tamen un non: o do con-

trol do imaxinario colectivo por parte dos gmpos financeiros.
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Esta reflexion podena terse chamado "Television publica ou barbaric", unha hipotese selecti-

va, como calquera hipotese, que nos fai escoller dentro do ambito do audiovisual un tipo de ache-

gamento as cuestions do imaxinario e do simbolico en relacion 6 real, contempla-la produccion, o

financiamento, a difusion como aspectos da categona que se vencella con esta hipotese, a da demo-

cracia, hoxe unha categoria colectiva -iso do servicio publico- que corre o risco, como nos oitenta,

de converterse en mera xesticulacion: ben, que o fagan as privadas, pero que o fagan ben. Sena o

triunfo maior do "laissez-faire".

Imonos agora cara a tan conecida e publicitada perda de fronteiras anticipandonos, para faci-

lita-la comprension, con un si as fronteiras linguisticas para constmfrmos espacios xeo-culturais

e politicos de comunicacion, con un non a converxencia sobre bases de dominio tecnoloxico, con

un si a unha oferta con sinais de orixe, con un non a competencia frontal e dende as regras de

xogo das comerciais, con un si a oferta transversal para publicos especificos internacionais, con

un si -para bota-la romana desta beira- as fronteiras xeo-linguisticas do galego -inclufmos

America-, as fronteiras politicas do Galeuzca -incluo a "Declaracion de BARCELONA -, con un

si as referencias do espacio europeo, lusofono ou celtico como fronteiras culturais.

Coa perda de fronteiras, e mentres se ensumiron os vellos muros de contencion, agromaron

outros territorios e canda eles a redefinicion da comunicacion como o locus, como o lugar en que

acontecen procesos en aberto para a construcci6n da identidade en relacion 6 outro, aquilo que e

diferente de nos, que ten outros intereses e con quen nos entendemos -finlandeses, galeses, bretons,

irlandeses...- ou fronte os que resistimos ou reivindicamos.

Un proceso, o da identidade como construccion, no que ollamos como adquire valor, tamen de

mercado, a institucionalizacion da diferencia, a lei fronte a fortificacion, o documento fronte 6

monumento. A "Declaracion de Barcelona", outra vez, fronte a "Constitucion espanola".

A lingua e a cultura devenen en actores de mercado amais de funcionar, para nos, como orixe

material e coma signo visible dese dereito colectivo que acollemos en palabras como soberanfa e que

precisa dotarse de corpo para participar, compre repetilo, da experiencia e tamen da consciencia.

Pola conxuncion de diversas variantes, entre as cales a perda de representacion -e de resulta-

dos- do antigo Estado-nacion e da sua filosoffa impositiva, umvoca, expansiva e racista, as rexions

lingufsdcas -Latinoamerica pero tamen a lusofonfa, na que inclufmos Angola ou Timor Leste e os

enclaves galegos en diversos paises-, a area catalana -que tivo que soporta-la interdiccion polftica

do sinal da sua television publica cara as Illes ou para o Pais Valencia- ou a area do gaelico -S4C

Digitasl Network, SDN, comeza a emitir para Escocia-, estan na base da globalizacion comunica-

tiva cun signo diferente do dos gringos como centre emisor da sua produccion na sua lingua unica

e cos seus referentes de valor.
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A transmision via satelite non se presenta xa como un universal e tende a especializarse a par-

tir de constantes culturais e lingufsticas, unha actuacion da industria de infraestructuras que non e

allea a necesidade de planifica-la diversidade de contidos para asegurarse a catividade dos merca-

dos e na base da cal, hipoteticamente, calquera proposta podera circular. Pero para facelo dende a

produccion dos pequenos paises e como parte das suas relacions sociais compre que, 6 mesmo

tempo que a tecnoloxfa, tenamo-la politica a favor. Velaf un dos vectores que intervenen no deba-

te xeral arredor da comunicacion e da cultura na hora actual.

Por iso adoptamo-lo termo de fluxos fronte 6 de productos import-export, e refenmonos a emi-

sion, almacenaxe e recuperacion de calquera sinal en calquera lingua por calquera usuario en cal-

quera lugar fronte os calendarios cotians de emision convencional, sen extrapolar estes elementos

a perda de audiencia da television xeneralista que seguira a rexe-lo modelo na oferta multicanle.

For iso non arredamo-la compresion dixital e a multiversion lingufstica, e temos considerado o

galego, en suma, como reclamo e como mercado. E a achega que facemos, para a discusion arre-

dor da sociedade da informacion. Dende dentro da historia, e dicir, sobre o signo da fronteira polf-

tica e cidada.

Estamos, pois, tratando dos procesos identitarios como procesos comunicativos mediados pola

industria cultural, partimos de espacios xeo-linguisticos como un activo comunicativo e de merca-

do que atinxe, no caso das teles, tanto as publicas como as comerciais ou a variantes de tipo local,

educativo, comunitario, etc. e consideramo-los actos politicos, neste momento, como necesaria-

mente normativos: estamos pola regulacion, pola Lei do Audiovisual, por Autoridades indepen-

denies que hoxe non se dan no sistema galego, pola reflexion sobre un fenomeno dende dentro do

fenomeno, dende o interior do sistema de relacions que operan e no que, como medio e como suxei-

to, opera.

Todalas persoas xa conecen os gap's, os fosos que se crean a traves dos cartos para acceder

as grandes ofertas de interese xeral, e dende a nosa situacion estes fosos tenen que ser defensives,

coma os que arrodearon os castros, defensives para a produccion e para o tipo de contidos. Todalas

persoas sabemos que o alleamento se dara en nos como suxeitos sociais mentres se nos condena a

individualizacion -perderemo-lo corpo e perderemo-la rede, xa veran- convertendonos nun falso

actor sen publico, como os que representaron a Valle no Teatro Principal, sen o outro, e sen cone-

xions.

Hai uns dias, na apertura do II Coloquio Brasil - Estado espanol de Ciencias da Comunicacion

o profesor Terceiro recollfa o seguinte cadro de costumes: dous cadelinos nun teclado dun loxicial

e un dicindo para o outro: "o mellor de Internet e que ninguen sabe que es un can". 0 grande mar-

xinado sera pois un suxeito colectivo que, 6 contrario do que pasaba na novela Devalar de Otero

Pedrayo, estalara confuso nunha morea de faiscas que nin se chegan a luir ou, xa non digamos, nin
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a entrenzar. E tamen temos que saber que as estratexias "rexionais" das privadas -para nos, pola

contra, rexional quere dicir multinacional, como Europa, Latinoamerica, etc.- pasan pola TV de

proximidade, para a oferta de servicios multimedia, tele-tenda e demais. Imaxfnense o barrio de

Salome en Compostela, onde eu moro agora, o barrio da praza de abastos, substitumdo a entrada

do peixe, dos queixos de leite sen pasteurizar ou os pementos de Pinto de Herbon polo "tele-achat".

Se na definicion de espacios xeo-lingufsticos, como o lusofono para nos, ou culturais, como

o Arco Atlantico ou a Europa, e certo que nos topamos coa reproduccion do sistema de matriz

americana en paises da periferia -de Mexico a Taiwan-, tamen o e que neles somos unha opcion

real e que vai depender de como nos situemos no mesmo para configuralo de modo plural, diver-

so, baseandose nas industrias culturais nacionais, evitando ofree-trade, advirtenno-los estudiosos,

e a negociacion transectorial.

Estamos aprendendo a olla-la realidade dende novos paradigmas que, paradoxalmente, se dei-

xan ver coa fin da guerra fna e despois da ilusion de informacion en tempo real, sen mediacions,

con que se anunciaba a Guerra do Golfo dende un unico emisor.

For unha banda o denominado Oeste, xa saben, o que identificamos co celme dos principios

do posfordismo -globalizacion, liberalizacion de mercados, aumento da competencia nacional e

intemacional, descenso do estado do benestar...-, confrontase, a partir do satelite e con vistas a

DTV, coas culturas televisivas locais, ou que chama locals, e xa puxo en marcha ofertas especifi-

cas dentro do propio temtorio a traves do cable ou por satelite (para India ou para Oriente Media,

por exemplo). Esta confrontacion entre culturas vina sendo analizada, no penodo previo a globali-

zacion, por parte dos invesdgadores achegados os Cultural Studies e singularmente a traves do

intercambio de Programas, do fluxo de Programas. Lembrense dos estudios sobre Dallas, das pes-

cudas con metodoloxfas etnograficas da escola de Birmingham -ou pos-Birmingham, afnda que eu

sigo a ser moi Stuart Hall-, dos filtrados que non permiten o paso de mensaxes, e cheguen ata as

teses mais optimistas de Michel der Certau, a invencion do cotian. Recomendolles, tamen -e o lugar

non e accesorio-, consulta-las actas do AIERI celebrado en Sao Paulo en 1992 para localizar auto-

res de pequenos pafses que presentaron comunicacions neste sentido, por exemplo Joe Straubhaar,

ou retoma-las palabras de Benedict Anderson sobre a simplificacion que adoito se lie apon 6

nacionalismo. Reffrome a unha obra publicada en Verso hai 15 anos, no 1983, que dicia asf: "iden-

tity and cultural affiliatin are no longer matters open to the neat simplifications of traditional nati-

nalilsm. They are matters of ambiguity and complexity of overlapping loyalties and symbols with

multiple meanings".

Non esta moi lonxe, no ambito que nos ocupa, dunha autora como Marjorie Ferguson, que,

dez anos despois, en 1994, dende posicions do global como "mosaico" fala dun mundo posglobal

con realinamentos rexionais, fracturas nacionais e etnicas mentres proliferan vectores mediaticos

que se entrecmzan para dar cabo do concepto unificado do global.
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E neste concepto de creba do modo uniforme de pensa-lo global onde intervimos. Onde nos

facemos visibles. Onde temos que facernos entendibles. Pasar filtrados para os productos audiovi-

suais nos que ten moita importancia a representacion: quen o difunde, quen o coproduce, quen o

distribue. Por iso urxe definir estas estratexias dende quen pode facelo, as productoras e o centro

distribuidor principal, a TVG, e dende o plan de investimentos da propia TVG: "many nations, core

and peripheral, place special importance on the international profile they can stablish with their

audiovisual exports" asegura Sinclair, un dos estudiosos dos espacios xeo-lingufsticos. Aimaxe que

da de si o programa periferico, como se identifica, ten que ver, non o dubiden, mais con decisions

politicas que co acerto ou desacerto dunha determinada operacion comercial.

A contradiccion singular da TVG radica no tipo de contidos dese case 70 por cento de pro-

duccion propia e na imposibilidade de facer circular eses contidos como parte dun programa de

marca da canle publica e de desenvolver efectos multiplicadores -politicos, culturais e comer-

ciais-, a partir de productos ancorados, con referencias -que non tenen nin que ser tematicas senon

narrativas, de discurso- nacionais.

A sua responsabilidade non e tanto producir a eito, cubrir horas e horas, senon aliarse para

coproducir, para distribufr, para defender determinadss decisions, para estar nos espacios que nos

definen e ser un active que poida estar presente, en tanto que tal, e operar coas novas tecnoloxfas

da informacion e da comunicacion. E cun capital que lie foi entregado e que anda a malgastar.

Acollome as palabras dun pensador como George Steiner para repetir: "Parier une langue, c'est

habiter, constmir, enregistrer un cadre du monde specifique: une mondanite, au sens etymologique,

fort, de cet mot. C'est occuper et traverser un paysage singulier dans Ie temps".

Falar unha lingua e habitar, constmfr, rexistrar unha modalidade especifica do mundo: un

"estar no mundo", no senso etimoloxico, forte, da verba. E ocupar e atravesar unha paisaxe singu-

lar no curso do tempo.
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