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De entre a multiplicidade de esgos que definen este
ambito transdisciplinar dos Medios impresos, o deseno, a foto,
0s graficos, os infograficos..., e que conxugamos no dobre termo
aspectos visuais, eu escollo un que ten que ver directamente
coa sla funcidn, co paso dun indeterminado papel de reclamo,
de recurso formal ou de decoracidn, a seren, 0s aspectos visuais,
un elemento mais do discurso comunicativo en tanto consigan
soergue-la imaxe de marca do producto xornal, & certo, e con
ela connota-las mensaxes e identificar o modelo de publicacion.

Durante tempo dixosenos que a mesma noticia en diferente
cabeceira liase, tamén, de maneira diversa. Porque de termarmos
dun ou dun outro xornal deddcese un tipo de audiencia e,
subsecuentemente, un abano diverxente en canto as preferen-
cias de cada audiencia e, polo, mesmo, verbo dos subcddigos
de interpretacion.

Pois ben, cando agora falamos de Modelos de Prensa para
nos referir a unha agrupacion normativa —¢ dicir, relativamente
estable— de factores, tales como a tematica dominante, a organi-
zacidn en seccions, o organigrama, o estilo redaccional, etc. xa
non poderemos obviar, como ata hai ben pouco, a cuestion do
deseno global e da sla interrelacion coas posibilidades que
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devefen da informatizacién e de tecnoloxias de reproduccion,
(como a do offset—cor), nin tampouco a consideracion manifesta
da Imaxe e 0s usos que dela se fai.

Como exemplo do devandito, na prensa galega de hoxe
sobrancea a normalizacidn dun xénero de opinidén, o espacio
de debuxo humoristico, de grande xinea na nosa cultural escrita
e, en menor medida, a entrada dunha outra variante interpretativa
que ¢ a ilustracién de autor.

Quizais convena, agora, describir ese outro apartado xe-
nérico graficos/infogréficos, que se corresponderian con xéneros
informativos, que esquematizan, fragmentan, configuran datos
sobre feitos, acciéns, ideas ou procesos a partir da sda presen-
tacién visual. Entrambas voces, sd a diferencia instrumental, o
ordenador, para a sla realizacion.

Outro dos sintomas mais contemporaneos que, xunto coa
figura do humorista, se consolida nesta década na prensa de
Galicia, € a inclusidn de fotoxornalistas nos seus cadros de
persoal. Por fin, o recofiecemento en prensa do oficio de fotd-
grafo.

O falar da foto facemos, tamén, un par de aclaraciéns. Unha
delas refirese a ese linde entre foto de prensa —que € toda foto
que se publica en prensa, desde a foto-montaxe a «mise-en-
scene»— e o fotoxornalismo, que se nortea por convencidns
parellas as de calguera material que intervén no discurso me-
ditico, e que, polo mesmo, poderéa definirse como foto-noticia,
ou foto-reportaxe, ou crénica, ou documental... O segundo as-
pecto pon de manifesto certo isolamento efectivo entre o mais
singular da practica fotogréfica —do que seria bo exemplo a
primeira mostra de Fotoxornalismo' na que participaron 33
fotografos e fotdgrafas de prensa, representantivos da década
80-90 en Galicia, decidida, seleccionada e organizada por un
grupo de fotdgrafos, e méis os usos da foto na prensa que tera
que ver, entroques, coa politica editorial tocante este tipo de
imaxe.

! A mostra, editada en catdlogo pola Deputacion de Lugo, foi coordinada por
J.L. Tejero e Xos€ Marra.
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Verbo do desefio na prensa de Galicia interésanos, na ana-
lise, discrimina-las slas caracteristicas de funcidn e de represen-
tacion desde o producto xornal, as sias componentes e as va-
riacions de combinatoria das mesmas, e, de as haber, as cons-
tantes, que venan singulariza-lo grao de implicacion entre de-
senvolvemento tecnoldxico e creacidn visual no ambito dos Me-
dios.

O obxecto deste apartado do informe constituiuse co refe-
rente da prensa diaria editada en Galicia no outono de 1991,
dez cabeceiras, todas elas propiedade de empresas ou de so-
ciedades privadas de comunicacion —incluimos nesta denomi-
nacidn a variante «Cooperativa de Produccién» do Diario de
Pontevedra— e, de acordo coas clasificacions territoriais estandar,
seran de difusion nacional galega, local e provincial. No primeiro
caso, cando se trate de difusion galega, dominara tendencial-
mente unha estructuracion interna tematica; no segundo, a do-
minante para ordenar e presenta-la informacion, sera xeografica.
Ainda asi, a presencia de soluciéons hibridas, con elementos de
varias tipoloxias, semella caracteriza-la prensa en Galicia.

Ollemos, se non, La Voz de Galicia, e a sUa organizacion
interna en seccidéns como Internacional, Nacional, Galicia (...) re-
presentativa de criterios espaciais e con variantes locais e
comarcais para cada edicién, organizacidon que se continla con
paxinas tematicas como Maritima, Deportes, Bolsa, Economig,
Laboral, Comunicaciéon y Sociedad. No extremo sur, se nos
fixamos en Atldntico diario, aparece, tamén, esta mestura espa-
cial e temética, ainda que se remarque O caracter local: Vigo,
Mar, Sucesos, Pontevedra, Arousa, Deportes, Pequenos anuncios,
Servicios, Agenda, Sociedad.

Desde a sla vertente formal, os diarios galegos achéganse
6 arquetipo gréafico estdndar dos informativos—interpretativos, a
agueles modelos nos que a dominante € a escolla de items in-
formativos sedimentados e artellados en rdbricas como politica,
sociedade, cultura ou deportes... ainda que, no caso galego, se
mantena a distribucidn territorial da paxinacidon e a heteroxenei-
dade teméatica da mesma. En calquera caso, obsérvase unha certa
regularidade de composicion, a preferencia de varios elemen-
tos por péxina, a procura de regras de proporcionalidade e a
presencia de recursos graficos —recadros, filetes, as variedades
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cursiva ou en letra negra...— con afén de ordenacién e mais de
identificacion de especificos, asi como a maior utilizacion tipo-
grafica das familias clasicas. Tamén, e abondando nas formulas
estaticas con que adoita se identificar este modelo, a penas
haberd variedade de maquetacién agas en Suplementos.
Cémpre, emporeso, sublina-la proximidade dunha cabeceira 0
modelo popular-sensacionalista, o Diario de Pontevedra, con
ordenacién mais aberta para 0s seus materiais, tematica de «in-
terese humano», tendencia a un tema Unico por paxina e co
aproveitamento dos criterios de espectacularidade, novidade e
de sorpresa fronte 6s informativos, un dos modelos mais
sistematizados, cuestion que lle permitira, asemade, formulas
enfaticas de composicién, moi contrastadas, graficamente
inhomologables.

Da lectura formal das dez cabeceiras que cada dia se edi-
tan en Galicia —estamos no outono do 1991—, e a partir, asi
mesmo, das dez variables de anélise coas que tipificamos deter-
minados aspectos do Visual, resiltano-lo seguinte cadro:

1. Formato. Tabloide (cdllese como referencia o Din A3),
en tdédolos diarios (La Region, Atlantico diario, Faro de Vigo, El
Ideal Gallego, El Progreso, La Voz de Galicia, Xornal diario, Dia-
rio 16 de Galicia, El Correo Gallego, Diario de Pontevedra que
mantivo ata recén o derradeiro gran formato, o estandar ou
«5aba».

9. Pauta. A distribucién vertical da péaxina €, en tédolos
casos, en 5 columnas, con variaciéns para recadros dentro do
texto informativo ou para as paxinas de opinidn, optando por
columnas falsas en lugar de redistribuir harmonicamente a su-
perficie de impresion. A pauta estd modulada e a distribucion
da Publicidade & rectangular, polo xeral a pé de paxina e hori-
zontal, ainda gque non € unha formula pechada e adoitamos to-
par combinaciéns hibridas —caso de La Voz de Galicia—, ou
mesmo coa dominante vertical —E/ Ideal Gallego—.
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3. Organigrama redaccional. Os casos nos que aparece
especificado no staff a responsabilidade nas seccidns de Foto,
Deseno e Infografia son os seguintes: Faro de Vigo (Foto); El
Progreso (Foto); Xornal diario (Infografia); Diario 16 de Galicia
(Foto); El Correo Gallego (Grafica e mais Deseno).

4. Maquetacion. E imposibel discriminar unha dominante
verbo dos esquemas protocolarios de maquetacion (segundo a
disposicién vertical ou horizontal dos materiais; segundo 0s eixos
centrais ou diagonais da péaxina; segundo a distribucién de
«mancha» simétrica ou asimétricamente...), singularmente nas
paxinas de apertura de seccidn e na paxina un. As soluciéns
graficas das paxinas xerais do corpo do diario son en extremo
estaticas e repetitivas —1/3/1— quérese dicir, a secuencia de
noticia titulada a 1 columna de ancho, seguida de outra a 3 ¢
pechando outra a 1,como para poder valoralas.

5. Tipografia. No apartado de titulacién, no primeiro nivel
de lectura e de fixacion visual do xornal, dptase polo emprego
dun sé deseno-base de letra, coas variantes de trazo negro ou
fino, e en caixa baixa, en mindscula, agas na primeira paxina de
Atlantico diario para a noticia de apertura nas 3 columnas
centrais. A caixa alta, as mailsculas, déixanse para rotular
seccions, ou rdbricas, en corpos baixos. Nos casos de Diario 16
de Galicia e mais El Correo Gallego Usase un deseno diferente do
xeral para as paxinas de opinién, e no caso do Xornal diario,
combinase, no propio apartado de titulacidon, unha letra sen re-
mate (letra lisa, sen apoios na asta) con outra letra do grupo das
romanas, de letra con remate. No titular central, e seguindo esta
polarizacion tipogréfica en letras con serif ou letras sen serif,
utilizan o primeiro grupo, convencionalmente considerado «mais
serio» ou de meirande pouso histdrico, as cabeceiras Faro de
Vigo, El Ideal Gallego (6s poucos meses de se rematar este In-
forme o diario El Ideal Gallego transformou o seu deseno e mais
estilo graficos incorporando como identificacion a cor verde e
adoptando unha letra sen remates, en caixa baixa, super-negra,
para a cabeceira), E/ Progreso, La Voz de Galicia, El Correo Ga-
llego e Xornal diario. As sen serif estan nos titulos centrais de La
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Regién, Atlantico diario e Diario 16 de Galicia. Unha vez mais faise
preciso destaca-la variedade de desefios, tanto do grupo das
sen serif —dominantes no corpo do xornal—como das con serif,
do Diario de Pontevedra.

6. A imaxe fotografica. O abano de practicas diverxentes
e de disfuncidns —por exemplo, non asinar nin as imaxes de pro-
pio— impiden, asi mesmo, arriscar un prondstico global para a
consideracion e para os usos da foto. Dous medios impresos, 0s
dous de edicidn viguesa, Faro de Vigo e Atlantico diario, usan
fotografia a cores na portada, en paxinas centrais, na
contraportada e puntualmente para Publicidade. A cor apare-
cerd, asi mesmo, nalglns recursos graficos como filetes ou fon-
dos. Tamén, e como recurso de personalizacion, € significativa a
apariciéon da foto-carnet, ou da foto-asinado, a cardbn do nome
do autor de textos argumentativos en soportes tan diferentes
coma El Correo Gallego, Diario 16 de Galicia, El Progreso, El Ideal
Gallego.

Por outra banda, e se retomamo-la cuestion da autoria, unha
vella—vellisima reivindicacion profesional dos fotoxornalistas que
reclama o seu nome a pé de cada imaxe, —cando son da mesma
Redaccidén—, ou a pé do da Axencia, topamonos, ainda, con
cabeceiras como La Regidén ou coma o Diario de Pontevedra
gue non asinan as fotos; con casos Nos que se asinan soamente
as propias e non as de axencia —Atléntico Diario, La Voz de Ga-
licia— e na medida en que se vai identificando na mancheta unha
persoa responsable de Fotografia tamén desaparece o fotogra-
fo anénimo. Hai, pois, unha relacién directa entre 0 acabado da
edicién e da posta en paxina para a foto e a existencia, ainda
que s6 sexa nominal, dun departamento de fotografia.

Continuando no punto 6, a imaxe de «caretos» ou esta
mecanica de personalizacion icdnica das novas, mecanica que
nos conduce & rutina das citas; a imaxe de persoeiro, de
ostentador de cargo, executando unha accién programada, de
axenda, de previstos coas que se nutre esa ringleira de apertas,
discursos, entrar e sair de saléns; a imaxe de politico; a imaxe de
grupo civil que olla para a cdmara coa alerta roxa do estereotipo
a funcionar —asembleas, manifestantes, grupo de negociacion...—
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modelan a tipoloxia central para a foto nos Medios xunto con
esa outra imaxe de cerimoniais —feiras, congregacions, expecta-
tivas...— que adoita se identificar como snap-photo ou foto do
aloum familiar. O seu uso, insignificante, & de recurso gréfico,
para lle «dar algo de cor» & paxina, para rachar co efecto do gris.

A8as cando o fotdgrafo consegue ese dia, entre 0s mil e un
disparos e porgue todo se pon a favor, construir unha imaxe-
simbolo ou connotada con presencias de obxectos, de poses,
de oportunidade noticiosa e vai, e como cada dia, coldcaa na
mesa dun redactor-xefe que sen reparar a deixara pasar.

E ese mesmo fotdgrafo que raramente ollamos na prensa
Unese para nos amosar nunha sala 0s modos de mirar ese mate-
rial que IUe no real pero que non € real. Se non o prodixio da
liberdade de nos transladar el, o fotdgrafo, a sda version do real.
(V. Catalogo ‘Fotoxornalismo’. Ed. Deputacion de Lugo, 1991).

7. Debuxantes, ilustradores, grafistas, infografistas. Foi a
grande expansion do visual. Cada Medio tén o seu/seus humo-
ristas por entre os espacios de opinidn € mesmo nalgln caso
figuran como parte do material informativo —o caso de Siro en
La Voz de Galicia—. A sUa asinatura, a dos humoristas, sempre
aparece e conecemolos desde hai ben tempo: O Carrabuxo (La
Region, Atlantico); Gogue, Quesada (Faro); Xaquin Marin,
Carreiro, Chumy Chimez (La Voz); Gallego y Rey, Xis (Diario 16);
Marques, Sir Camara (E/ Correo); Trubia (Diario de Pontevedra);
Martimorales (Xornal, El Progreso).

O seu cardn, sen barullos, facendo gala de pureza e de
perfeccion, os infograficos, destaca nos Suplementos de Econo-
mia, de Emprego, de Finanzas, pero entrando, tamén, na presen-
tacion en sintese dunha informacidn ou resumindo, para a
meirande audiencia posible, unha accién. Alglns, con autoria;
0s Mais estrandose a modo de nexos para esa caste de noticia
complexa que € o conto de nunca acabar: son 0s pictogramas,
esa imaxe-inventario, eses sinais que configuran parte dos
«Cintinos».

Se ben, no cadro de seccidns do Xornal aparece un res-
ponsable de Infografia, © soporte que o tén xa rutinizado e que
activa unha gama maior de variantes € La Voz. No resto da mostra
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que observamos —3 dias da mesma semana, incluindo un do-
MiNngo— non se usa este tipo de imaxe agas en La Region e At-
lantico diario.

8. Recursos gréaficos e constantes de identificacion vi-
sual (Logotipos, rotulacion das seccions, tratamento dos es-
pacios fixos...).

Na cabeceira, no primeiro elemento para o0 reconecemento,
memorizacion e identificacién dun Medio, a prensa editada en
Galicia presenta unha certa variedade de estilos que
exemplificamos nos dous Logotipos con recurso gréfico, o trian-
gulo azul do Diario 16 de Galicia, a sGa marca mais xenuina, € mais
o filete combo, en contratipo, que pon sobre do nome de La Voz
de Galicia sinala o nimero de edicidn e que, xunto coa estilizacion
da letra gbtica, une un signo de contemporaneidade 6 do paso
do tempo. En xullo de 1992 La Voz de Galicia conclie o seu
redeseNo e comeza a se editar incorporando a cor para
infogréaficos, en portada, na péxina do tempo e en paxinas
especiais, e tamén para a Foto en Suplementos. Amais dun corpo
de letra meirande e do uso xeneroso de brancos, o espacio de
Cabeceira remodélase cunha variante de letra prensada para o
Logotipo e cun «picto», na parte superior dereita, para identifi-
car o nimero da edicion.

Vése, na prensa, ese degoiro de definicidon visual que a
actitude 6ptica da nosa época reclama, pero vése, tamén, a tra-
vés da incorporacion isolada de «coeups de’oeil», que non callou
un proxecto global. E/ Ideal Gallego presentaba unha insdlita
cabeceira ilustrada, mantendo, asi mesmo, como singularidade,
a rotulacién das aperturas de seccidén con imaxe—foto. E/ Correo
Gallego, pola sta banda, soergueu o sumario por enriba do Logo,
no gue se inclie, sempre, unha foto—carnet. Cadratins, indices,
filetes mixtos, recadros en relevo, contratipos... todo o que pPo-
den comprobar nas reproducciéns que lles oferecemos das di-
ferentes paxinas son outras tantas pezas soltas dun vocabulario
visual que non responde a un Libro de estilo pero que nos agasalla
con sintomas de que se sente a necesidade de o elaborar.

9. De encartes, suplementos e coleccionables. Sen
contarmo-los dominicais, de producciéon foranea, tanto no caso
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de Antena semanal (para La Region, Atlantico, El Progreso, El
Ideal), coma do Suplemento semanal (La Voz de Galicia), a
tematizacién dos servicios, os encartes de Economia, Ocio, Cul-
tura, Motor... ou as revistas como Gente ou Vida, amén dos tra-
dicionais suplementos por mor das efemérides (p.e. «O Grove,
festa do marisco», na semana da mostra) asentaron definitiva-
mente na prensa de Galicia. E os coleccionables: Historia de
Galicia, desde Faro; Cronica de la Humanidade, desde Diario 16
ou o Diccionario manual da Lingua Galega, desde La Voz.

Xunto coa incorporacidn, por estatus e por convencion,
da cor salmdn para as péxinas de Economia, en E/ Correo, ou as
de Finanzas e Empleo, en La Voz.

10. ¢E que pasa coa paxina un?. Nada. Non pasa rigoro-
samente nada. Ou se algo pasa & na solucidn horizontal, so ti-
pogréfica, con recadros en vermello, e con contidos abraiantes,
do sensacional Diario de Pontevedra. Polo demais, a primeira, en
toda a prensa de Galicia, € a mesma péaxina focalizada nunha
imaxe central, con sumarios verticais ou 6 pé, sumarios-resumo
Ou gque xa dan a nova que interesa: o tempo, o cupdn da Once...
con foto a cor ou non, pero dentro da chamada «portada de
sinais e texto», e sen responder a ningln modelo se non & acu-
mulacién de heterodoxias que fai dificil, en xeral, a clasificacion.
Resta, como prototipo de informativo—-interpretativo estandar a
péaxina un de La Voz, coa imaxe na area central e con noticias de
texto no encabezamento. Por outra banda, este xornal aplica de
maneira normativa principios de ordenacién e de lexibilidade
que, baixo minimos gréficos, perfilan o seu estilo visual. Ou
sobrancea a composicion estricta e limpa, por bloques de paxing,
do Diario 16 de Galicia, e 0 uso mais innovador e arriscado de
foto para El Correo.

Chegados a este punto queremos lembrar que para esta-
blece-los termos da anélise e da comparacion, partimos do Gra-
fico como concepto, como Proxecto, non como efecto ou valor
engadido, e do Visual como parte da creacion do discurso
xornalistico, como un outro elemento da mensaxe construida,
da realidade conformada polos Medios. Non &, pois, considera-
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da complementa-la Foto, por exemplo, se non susbstantiva e
interactiva, nin se poderia non manter como referente a frase de
White: «os editores non visualizan, os desenadores non len».
Porque esta frase sintetiza unha actitude critica permanente verbo
do actual estadio da desconexidn, no seo da cultura xornalistica,
do factor deseio co redaccional. Critica que xorde na area
tecnoloxicamente mais desenvolvida do universo dos Media
—USA— e que se reproduce, tamén, na prensa de Galicia.
Tampouco, nunha lectura acorde coas preocupacions actuais,
se poderad deixar & marxe da produccion final da mensaxe o
tipo de edicidn que se fai das imaxes e o grao de implicacion na
mesma dos seus autores ou responsables globais. Ei-lo interese
en localizar se existen no staff aqueles que dan o «Visto e Prace»
para 0s aspectos visuais.

A modificaciéon de habitos perceptivos —a Tele, o culto 6
Telos...—, a diferencia como irreductible —;que queremos, a fin,
da prensa en Galicia?— e 0s barullos como creadores —i por que
este caos organico, esta hibridacion, este disimulo nas
solucions?—; os Medios como Actores sociais e non s& como
arquivadores do gue nalgln intre se define como «realidade» e
«actualidade»; o paso dos Aspectos Visuais da funcion de re-
presentacion & de narracion, da mimese a diéxese, en termos
aristotelianos, da teatralizacién ¢ relato, aunando 6 seu rol de
marca o de discurso, o de material organizado para significar,
(nense a unha disfuncién que sobresae na prensa periférica do
occidente, disfuncion que se axusta, coma anel no dedo, a prensa
de Galicia: fortes inversions en tecnoloxia, modernizacion pro-
ductiva, aproveitamento derivado de aqueles aspectos de
estatus —a infografia—, pero absoluta despreocupacion na apli-
cacidén comunicativa desa inversion, no estudio, no formulamento,
dun modelo grafico que terd que ver, sempre, coa lina de
contidos e co tipo de elaboracién das mensaxes. A razdn
financeira, outravolta, pddelle & razdn redaccional. E as necesi-
dades da audiencia.

Porque na Gltima década, e a partir do recambio
tecnoldxico, nuns casos, ou do nacemento de novos diarios con
redaccions informatizadas, faise publico, esténdese, o
recofecemento do factor deseno como parte do discurso
xornalistico, como un outro material a conxugar no que adoitamos
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nomear, recorrendo a un xenérico, mensaxe, e aprofindase na
s(la importancia como elemento identificador, como marca de
cada diario, como marchamo de ese producto, o diario, no
mercado e, tamén, como parte da formula que combinara di-
versas unidades para consegui-lo estilo grafico de cadanseu
Medio impreso.

Neste senso, insistimos en entende-lo factor deseno como
elemento estructural da Comunicaciéon sobre soporte papel amais
de vencellalo s técnicas de realizacion, &s sistemas tecnoloxicos
que posibilitan a sda reproductibilidade, e sen o arredar do con-
texto social e cultural onde se manifesta a actitude optica, os
modos de ver e de recibir mensaxes, eses modos de ver nos
gue intervén, como especifico, o aspecto visual das mensaxes.

Ainda que estas mensaxes remataran por ser parte de the
real thing, cousa de verdade ou como de verdade, esas cousa
gue Eco parodia como o lugar das obsesions da sociedade
media e mediatizada americana e que se traduce na prensa a
cores, no efecto cuatricomo que imita o natural —e para o natu-
ral estd a foto— e na cor dixital para o que outrora foran simbo-
los, mapas, indicaciéns, esquemas, modos para abstraer e com-
prende-lo real que agora se configura coma un recortable, coma
un bocado para engulir axina.

Tentamos, n6s, achegarmonos 6 Visual nos Medios escri-
tos de Galicia, a ese punto onde se conxuga a grafica coa imaxe
—sexa imaxe fotografica, imaxe que cita desde un referente real;
sexa imaxe xerada desde os inmateriais, polo ordenador—, e para
tentalo tivemos que acordar certas convenciéns de lectura pois
gue movémonos nos lindes dun ambito a se definir, a se fixar, a
se conformar. Quizais, & fin, restard un labor de inventario. E
quizais non seria pouco inventariar. Para despois estarmos en
condiciéns de poder inventar, de poder pensa-la prensa, con
pés e cabeza. Porque pensa-la prensa ¢, de seu, 0 deseno de
prensa, non a sla representacion, non sd 0 aspecto externo que
acade este ou agueloutro diario.

E lugar comn dicir, tal e como nos dixo o estudioso do
press design nos USA, J.V. White, que por segunda vez citamos
para reincidir: os editores non visualizan, os desenadores non
len. Porque nos primordios da aplicacién & prensa de nocions
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de deseno, cunha certa vontade de organizacion e de procurar
unha norma de uso para as relacidns inevitables entre Redaccion
escrita e as demais componentes da mensaxe, incluida a de pro-
duccidn, o isolamento entre uns e outros departamentos, un certo
atisbo de ignorar 6 inimigo, foi rutina nos Medios impresos. E o
desefio viviuse —de novo gquerémolo lembrar— como unha deri-
vacion da implantacién das redaccidns informatizadas e, polo
mesmo, vencellado a cuestidns operativas. Por iso, en toda esta
fase iniciatica, todos os xornais son iguais graficamente e todos
son «caseque» iguais, no &mbito espanol, a referencia todopo-
derosa que exhibe E/ Pais desde Madrid.

A seguir, cando cada xornal comproba que non abondara
con aplicar principios funcionais de lexibilidade, de claridade
na distribucién de materiais, na seccionalizacién, ou cada xornal
cando estd, pendente do aramio funambular por ver se cos
dominicais atrae novos puiblicos, novos segmentos de publico,
a cultura do contorno comeza a exteriorizar que cada diario €,
tamén, unha marca, un sinal que identificard grupos sociais ou
territorios, e que, polo mesmo, os xornais deberan ser diversos
tamén na sta forma e procurar establece-lo que se deu en chamar
Libro de estilo gréafico. Vaise a unha nova organizacion
redaccional, e agora o termo inclle 6s departamentos de Deseno
e Fotografia. Que nacen e se declaran con esta responsabilidade
e para asi o facer preséntanno-las figuras do Editor Grafico e
mais do Director ou Directora de Arte. Por primeira vez, no cadro
de Redaccién vése o nome dos fotdgrafos e aparecen a pé de
cada espacio as persoas que ilustran ou as que transforman unha
imaxe pre—existente mediante tratamentos informaticos. Apare-
cen, tamén, agueles que crean imaxes desde un programa de
ordenador.

E desta maneira ¢ como albo privilexiado, o diario quere
ser cOmodo estar, a vontade coa sla audiencia-tipo, e querera
ficar, fixarse, coma un outro producto de mercado. E para iso
coOmprelle, 6 xornal, non esquece-la necesidade dun certo grao
de homologacién cultural que permite que se estableza a comu-
nicacién de masas e gque no caso de determinadas solucions
visuais as mesmas.

No caso de determinadas solucidns visuais tiradas de
magazines ou de prensa especializada e que cada dia se apli-
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can mais intensivamente nos diarios, a xeito de reclamo, interesa
observar o efecto de fenda, de creba en dous blogues isolados
do xornal, de aprofundamento da carencia dun proxecto inte-
grado e global.

A racionalizacién e memorizacidn do producto xornal, a
sla identidade visual, cobmpre engadirlle a sda posibilidade de
transformacion da cultura cotia en tanto obxecto de uso a traves
do gue se establece unha canle, en continuo, para a foto, para 0s
gréficos, para ese novo xénero informativo, ainda en proceso de
gramaticalizacién, de fixa-las stas convenciéns, ¢ que xa se
reconece por un nome de seu, O infografismo, en resumao, Para
todo o abano de materiais representativos da imaxe, do Visual
en prensa.

Por mor de valora-lo devandito tivemos presente a nocion
de proxecto, de modelos pre-existentes e de linguaxe visual.
Acollémonos, tamén, a comprobacidns como a da organizacion
modular, en grellas, dos materiais; 6 senso de ordenacion e
lexibilidade para 0s textos xornalisticos na paxina, e a atencidn
Que sobrancea, para o grafico, sob o criterio de rendibilidade
comunicativa, se se quere considerar que estamos xa nun uni-
verso cultural tendencialmente dominado pola imaxe.

A concepcidn reticular que nos serviu de guieiro veunos
de Mller-Brockmann e fixémola servir como base para a vontade
de organizacidn, como constitutiva do esencial, como
obxectivizacidn das relacidons entre o proceso creativo e mais o
técnico—productivo.

Que ¢ polo que estamos a berrar. Desde a paxina un.*

* (Os elementos para a presente andlise foron tirados do estudio da mesma
autora «O Diario post-televisivo, 1991»).
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