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Comunicacion Audiovisual: investigacion e formacion universitarias
Universidade de Santiago de Compostela, 1999

Introduccion

Margarita Ledo Andién

Catedrdtica de Comunicacién Audiovisual e
Publicidade

Universidade de Santiago de Compostela
Coordinadora do Cologuio

A representatividade da investigacién brasi-
leira no 4meto da comunicacién, o seu papel
dinamizador na 4rea latinoamericana amdis da
significacién do sector audiovisual na industria
da cultura naquel pais fai que o didlogo co Bra-
sil abra de contado as mellores expectativas para
todas as persoas que, neste caso dende a Univer-
sidade publica das diferentes naciéns do Estado
espafiol, desenvolven tanto a docencia como a
pescuda en conexion cos dilemas e co soergue-
mento de interrogantes que esta zona movediza
contrae en cada sociedade e a nivel global.

O medre e a consolidacién dos departamen-
tos de Comunicacioén Audiovisual nas nove Uni-
versidades que estiveron presentes en Compos-
tela é un indicador de primeira orde que nos con-
firma a calidade e contemporaneidade das sidas
lifias de investigacién e que nos fala da continua
evolucién e adaptacién dos planos de estudio a
unha situacién atravesada por condicionantes
politicas e tecnoléxicas que reclaman un segue-
mento puntual, creativo e dende un método de
méxima interioridade, movilizando todos os
seus recursos, por parte das Ciencias da Comu-
nicacién.

De seguro que ninguén pon en dibida que o
noso tempo , e as nosas sociedades, son un pro-
ducto de cémo se tipifican no seu seo as rela-
ciéns de comunicacion -que inclien o mercado,
obviamente, ou a formacién- e que 0 noso tem-
po, as nosas sociedades, son simultdneamente
actores desas memas relacions. A necesaria con-
frontacién e comparanza entre realidades distin-
tas como as do Brasil e o Estado espafiol, a dis-
cusién sobre as posibilidades de intercambio e o
desefio de pesquisas comins estaban, pois, na
axenda da convocatoria do II Coloquio de Cien-
cias da Comunicaci6n.

Tendo como referente a experiencia da pri-
meira edicién do Coloquio, que reunira en Lon-
drina, no ver4n do 1996, a investigadores uni-
versitarios brasileiros e espaflois, tanto por
razéns xeo-lingiifsticas e culturais como por
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razéns académicas e cientificas, a Facultade de
Ciencias da Informacién e o Departamento de
Ciencias da Comunicacién da USC comprome-
téronse e encomenddronme a organizacién desta
segunda edicién do mesmo que decorreu en
Santiago de Compostela o pasado novembro e
a0 que asistiron colegas en representacién da
Universitat Autonoma de Barcelona, UAB; da
Universidad Complutense de Madrid, UCM; da
Universidad de La Laguna, ULL; da Universi-
dad de M4laga, UM; da Euskal Herriko Unibert-
sitatea, EHU; Universitart Pompeu Fabra, UPF;
Universidad de Salamanca, USAL e Universi-
dad de Sevilla, US.

Pretendiase, nesta ocasién, aprofundar nas
relaciéns entre a formacién universitaria e a
investigacién, dende o espacio especifico da
Comunicacién Audiovisual, e localizar as sias
diferencias verbo doutra caste de ofertas proce-
dentes ben das propias empresas do sector ou
dos centros de capacitacién profesional, ben
dende entidades que orientan a sdas pesquisas
sob obxectivos de indole administrativa, hiper-
pragmadtica, ou comercial.

Dado que os fendmenos, € 0s casos, que se
congregan sob esta denominacién, Comunica-
cién Audiovisual, son de natureza complexa, a
nosa proposta para entrar en aspectos singulares
no momento actual artellouse nun vértice que
tén que ver coas estructuras de produccién, €
dicer, co desenrolo industrial e coas politicas de
comunicacién como un activo do mesmo; nun
segundo vértice configurado entorno a cuestions
de circulacién, recepcién e audiencias, e, na fin,
nun outro vértice que é o da investigacion e a
formacion. Aspectos especificos tocante mode-
los de produccién medidtica e a sda incidencia
de consumo; as estratexias das industrias cultu-
rais no binomio globalizacién/identidade e a
andlise do discurso e pluralidade metodoldxica
foron outras tantas Mesas que serviron para con-
figurar os contidos deste Foro ao que o profesor
Jose B. Terceiro contribuiu cunha leccién inau-
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gural rica e plena de suxerencias no que se entre-
cruzaron as tecnoloxias, as actitudes e a cultura
finisecular.

A realizacién do II Coloquio foi posibel, ase-
made, pola contribucién econdmica dunha serie
de instituciéns como a Secretaria de Estado para
la Investigacién, do Ministerio de Educacién y
Cultura do Goberno espafiol; da Conselleria de
Cultura, Comunicacién Social e Turismo da
Xunta de Galicia; da Conselleria de Educacién
da Xunta de Galicia e do Vicerrectorado de
Investigacién da USC aos que cémpre engadir a
de Caixa Galicia.

Os resultados deste Foro deixan ver as posi-
ciéns que ocupa a Comunicacién Audiovisual a
nivel estratéxico, o seu papel nas identidades
culturais e politicas e a responsabilidade de con-
figurar, dende a Universidade, propostas de
cofiecemento nas que se incardinen modos de
actuacién e coas que se sistematice a andlise,
miiltiple e dialéctica, dun fenémeno do que ago-
ra apresentamos visiéns panordmicas e tamén
estudos especificos e de tendencias que ampla-
remos na concrecién de proxectos de pescuda
multilateral.

A espera da préxima formalizacion deste
espacio de discusion, de iniciativa e de aprendi-
zaxe intercultural, ddmosvos as gracias a todas
as persoas participantes no II Coloquio Brasil-
Estado espafiol de Ciencias da Comunicacién.

Santiago de Compostela, 1999
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Tripe nacionalidade: Galicia, Bretafia
e Pais de Gales

Margarita Ledo Andion
Universidade de Santiago de Compostela

Na pasada primavera, xusto cando chegaba-
mos & fin da pescuda que titulamos "Tv e inter-
culturalidade: Bretafia, Galicia, Gales" produci-
ase un feito que veu adequirir significacién
sobranceira para o futuro das practicas culturais
e para o lugar que lle cémpre 4 politica nese
futuro. O feito foi a interrupcién das negocia-
ciéns encol o chamado "Acordo Multilateral de
Investimento", o AMI, no seo da OCDE. Esta
nova sigla, AMI, nova no espacio en aberto, no
espacio publico, levaba tres anos preparando a
sia chegada con total discrecién. E agora faino
por entre a contestacién de colectivos profesio-
nais, de actores politicos e de representantes
institucionais. Francia, o pais que liderara a
"excepcidn cultural” no GATT, vén de se retirar
das negociaciéns do AMI e de se implicar no
debate, deste xeito, a nivel gubernamental.

A modo de exemplo, o AMI cuestiona todo
o sistema de axudas ao cinema. No nome da
igualdade de trato para o investimento nacional
e fordneo as Major usamericanas reclaman
subvenciéns consonte ds taxas sobre as entradas
en sala. E a "sala" pertence, efs unha das moda-
lidaes da perversién, ao seu sistema cuase
monop6lico de distribucion.

Nos seus efectos o AMI emparéllase con
outra sigla, NTM (New Trasatlantic Market), é
dicer, coas necesidades das industrias da comu-
nicacién norteamericanas -un sector que a nivel
de exportacién € tan imporante como o aerona-
dtico- por asentar unha zona librecambista entre
USA e Europa que, amais de desmantelar o sis-
tema de cuotas, unha das medidas de proteccién
do cinema e da produccién audiovisual europea,
vefia tolleitar a incipiente organizacién entre
nés do sector. Unha zona librecambista, un
espacio completamente desregulado no que se
efectivizard a converxencia comercial, co mer-
cado como referente dnico. Por iso o director
Claude Lelouch, no nome da asociacién de rea-
lizadores e de productores franceses, fala de dar
un paso 4 fronte incluindo como clausula, a
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categoria "soberania cultural".

Se nos fixarmos na Television, en diante non
falaremos xa dende a tecnoloxia da "era dixi-
tal". Falaremos, dende os rendementos, da era
da peaxe; escoitaremos falar da integracién ver-
tical; iremos cara un nomenclator cada vez més
reducido que repetiremos con facilidade:
Microsof para os loxiciais, Havas na prensa
electrénica, C+Nethold, ou o temibel MKBB
(Murdoch, Kirch, Bertelsmann, Berlusconi).
Vontade oligopdlica, vontade de poder coa que
tronzar en dous o mundo, consagracién da bar-
barie que caracteriza ao século e que tronza, de
vez, en dous o mundo.

A desregulacién é, asi, dende a vontade de
poder, unha necesidade natural,como o € espa-
llar a converxencia informética-telecomunica-
ciéns-audiovisual.

Dende outros suxeitos implicados, e dende
o concepto de cidadania, pola contra chdmase
pola Lei -tal e como fixera Félicité Lamennais a
meiados do XIX, condenado polo Papa a causa
do seu ideario liberal, por manter que entre o
rico e mdis o probe a libertade é opresora e a lei
¢ liberadora-,,dende os outros suxeitos val6ra-
se o Dereito colectivo por sobre do contrato, o
imaxinario colectivo e simbdlico por sobre o
financieiro, nun proceso que de seu nos conduz
a0 debate sobre a idea de servicio publico, sobre
a television de servicio publico.

Hai menos dunha semana, o 17 de novembro
de 1998, os Ministros e Ministras de Cultura da
Uni6én Europea reafirmaron por unanimidade a
sia competencias encol do servicio piblico
audiovisual, curdndose en saidde das conclu-
siéns 4s que poida chegar a Comisién Europea
ap6s o estudio das recramaciéns sobre "compe-
tencia desleal" que lle apresentaron varias can-
les privadas de televisién. Importante esta reso-
lucién conxunta das e dos Ministros. Mais a
paradoxa vense sen demora cara o real-real. E
na azarosa Francia, quizaves o pais onde o dia-
logo entre sociedade e Poder é meirande a pro-
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p6sito da politica que intervén o sector, a
Ministra de Cultura e Comunicacién presentou
un proxecto de Lei do Audiovisual que arrodea
o control sobre o sector privado para remarcar,
soamente, o reagrupamento das canles piblicas
nunha sociedade, a baixa do tempo publicitario
e a aplicacion da directiva "Televisién sen fron-
teiras"sigularmente no que se refere a acceder
aos acontecementos de interese que serdn fixa-
dos nunha lista oficial.

Inmediatamente contestada polas organiza-
ciéns profesionais, por sindicatos e parlamenta-
rios, socialistas, verdes, comunistas da "esquer-
da plural”, tanto por non prever no sistema
ptiblico compensacién financieria 4 perda de
publicidade como por pofier en perigo as obri-
gas de investimento da televisién na produc-
cién cinematogréfica, a comén deste mes de
decembro o Goberno francés retirard o proxec-
to de lei para continuar co proceso da sda dis-
cusién e da elaboracién dun novo texto. Non
imos entrar no caso espafiol, cun sector piblico
abandoado 4 sda sorte, ao endebedamento coa
banca e a unha posibel privatizacién. Opinar e
reclamar medidas politicas en tanto cidadéns;
como estudosos elaborar propostas; intervir en
calidade de militantes, todo indica, pola pri-
meira vez, que ninguén poderd manterse ao
abeiro da television.

Como vostedes saben, a television publica
foi un dos vértices en que asentou a sistemati-
zacién que fixemos unha equipa de investiga-
cién universitaria de Santiago de Compostela,
Haute-Bretagne e mdis Aberystwyth encol a
produccién audiovisual en galego, bretén e
galés, nunha primeira fase para os anos 94-95-
96, e que se contindan nun observatorio que estd
traballando no bienio 1997-1998 e far, a segui-
do, 0 1999-2000.

Por historia e porque os procesos na historia
son tan variados como esta triple nacionalidade,
Bretafia-Galicia-Gales participa dunha certa
ilusién de semellanza que impregna aos paises
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da periferia atlantica, paises morfoléxicamente
transferibeis, coa mesma poboacién (perto de 3
milléns), con emigracién, con formas expresi-
vas parellas na musica, na literatura, nos mitos e
mesmo nalgo tan material como a tipoloxia das
empresas do audiovisual: pequenas, cunha ou
ddas persoas fixas, son un arquetipo de flexibi-
Jidade laboral. Adoito formalizadas como socie-
dades limitadas e adicadas de preferencia 4 pro-
duccién, o seu cliente nodal son as institucions
e a tele publica, tele publica que asemade, adoi-
ta ter os dereitos de difusién amdis de funcionar
como distribuidora no mercado exterior. Coa
stia orixe maioritaria dende o cofiecemento
empirico do sector, asociadas sob esquemas
corporativos para xestionar solicitudes de sub-
vencién dende diferentes entidades europeas e
nacionais, febles no seu financiamento e na stia
profesionalizacién, non podemos derivar,
porén, que estes en aparencia resultados iguais
tefian idéntica significacion.

Mesmo se as horas de exportacion en
Galicia e en Bretafia son intercambiabeis, pouco
mais de dez para o periodo analisado, este dato
fala de problemas diferentes, e iso € o que nos
interesa apresentar para a discusién porque € o
que acolle valor a partir de entender a intercul-
turalidade como un operador € non como algo
que non vén dado, de pensar a interculturalida-
de como algo a construir a partir de determina-
das mediaciéns. Como a tele ou como 0s novos
modos de oferta e de relaciéon dos productos
audiovisuais.

A partir da nocién de fluxo comunicativo,
da posibilidade de recuperacién de calquera
producto en calquera momento e en calquera
contexto, a competencia pasa a artellarse arre-
dor da informacién que circule sobre cada ben,
arredor da sua visibilidade, e da imaxe de marca
que acompaiia a cada producto, entre elas como
levamos dito, a da sda canle de orixe e, nun
senso madis amplo, a da sda cultura de orixe.
Dende a 16xica da Europa "mosaico de linguas

e culturas" as producciéns de cada pais benefi-
cianse deste novo modelo concurrencial, usu-
fruntdan da converxencia tecnoléxica e do
apoio politico 4s realizaciéns nacionais e son o
elemento que se precisa para conxugar unha
vella dicotomia, o da identidade como reserva
patrimonial ou o da identidade como mediacién
para as relacions sociais, incluidas as de cardc-
ter econdmico, € dicer, a identidade como mer-
cado.

E para operar no mercado, co soporte pro-
duccién audiovisual, como obra audiovisual,
maéxime as linguas de dmeto restrinxido ou as
culturas de naciéns sen estado como a galega
non poden prescindir dunha televisién piblica
nen poden deixar que a televisién publica pres-
cinda das suas obrigas de servicio piblico, a pri-
meira das cale ¢ a definicién dunha politica
identitaria e dun programa de accién.

Se collemos como exemplo o caso galego,
malia terse creado a tv piblica por un mandato
parlamentario no 1985, as preocupacions identi-
tarias maniféstanse en data recén estando madis
perto, nos seus primeiros anos de vida, da filo-
soffa de minimos da TV de proximidade que da
TV de servicio publico en canto que un mass
media fundamental no proceso de construccién
da nacién e en relacién dialéctica cos diferentes
dmetos da vida social. Entre eles o mercado.
Pero esta preocupacién , que se adianta a reco-
mendaciéns que seguen outros paises, deixa ver
os aspectos contradictorios no nivel da accién
cotidfn e do Audimat. Porque se ben fronte 4
situacién de Bretafia ou de Gales as aventaxes
lingiifsticas e de politica formal da TVG son
manifestas, tamén o € a sda préctica privatiza-
dora -entrega do prime time a unha productora
fordnea como Gest Music (ainda que poida vir
galeguizarse a traveso doutra sociedade inter-
posta) e a contidos reproductores das privadas,
"Tardes con Ana"- cando o que lle compre €
comprometerse coa dinamizacién da produc-
cién no sector e coa circulacién e rentabiliza-
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cién duns ben prodixiosos nos que se unen o
imaxinario e mais o real. A identidade e mdis o
mercado, por retornar 4 nosa consigna funcio-
nal. Uns bens que tefien diante deles o reto de
ser competitivos e a obriga de contribuir ao plu-
ralismo efectivo nos multiples eidos nos que se
manifestan as relaciéns de intercambio a nivel
internacional.

No outro extremo, o0 caso bretdn, ainda aba-
nando nunha etapa recuada de televisién de
desconexiéns, lonxe das modalidades contem-
pordneas de Tv identitaria e ollando para si
mesma nas mans dos servicios internacionais da
privatizada TF1 que no seu momento fixera
unha experiencia piloto durante os mundiais-
emitindo en bret6n- e que se dispén a inaugurar
co satélite, no 1999, unha canle rexional no que
a rentabilidade estard na oferta de servicos mul-
timedia. No caso galés, pola contra, S4C nasce
como canle identitaria e é, asemade, a que com-
parativamente apresenta millor e mdis rentdbel
estructura comercial.

Verbo do marco legal, como saben, o da
TVG é o Estatuto de Autonomia e para S4C
sonno as sucesivas regulamentacions -impor-
tantisimas no panorama britdnico, tanto que se
dixo sempre que realmente a canle privada ITV
non puido funcionar se non como apéndice da
BBC ate o 92-, as famosas Broadcasting Act.
Das tres Compaiiias, son S4C e méis a TVG
quen aunan, pois, as condiciéns politicas reque-
ridas para plantexarse estratexias transnacio-
nais, estratexias que requeren, a curto prazo,
programas de catalogacién-indexacién, dobra-
xe, subtitulaxe e, sobre todo, de co-produccién
e alianzas de difusién.

Indonos para o papel de cada unha das tres
televisiéns na produccién audiovisual (France
Ouest, en Bretafia; TVG en Galicia; S4C, en
Gales) e sin poder establecer relaciéns de sen-
tido entre o nimero de horas e a representativi-
dade comercial ou identitaria (practicamente
monolingue a TVG; menos de 2 horas semanais
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a bretona; unhas 40 horas a galesa), no apartado
de xéneros observamos como son dominantes
os de ficcidn en Gales, as news en Bretafia, e no
tres casos o xénero documental é un dos que
nutren o sector. A presencia de longametraxes
cinematograficas e dos filmes de animacién
como un dos productos con mdis posibilidades
de sair ao mercado exterior son, neste caso si,
unha constante para o audiovisual tanto galés,
como galego, como bretén. Asi o demostra o
plan da TVG de apoio 4 cinematografia -mil
milléns de investimento en 3 anos-, ou a pro-
duccién de "Os vixiantes do Camifio" para
estrearse no 99, segundo o exemplo galés que
conqueriu 0 nominacién ao Oscar, como millor
pelicula estranxeira, de "Hedd Wyn", no 94, e
de "Famous Fred," no 98. Tamén € a canle gale-
sa a que presenta unha politica empresarial de
coproducciéns e de comercializacién estandar,
en parceiria con La Cinquieme ou coa irlandesa
RTE, e unha rede de exportacién en soportes
diversos a mais de cincuenta paises, incluidos
USA e Canadi.

A parte da diferente cultura empresarial das
canles publicas estatais que serviron de referen-
cia para as diversas televisions territoriais e que
influiron para ben ,caso BBC/S4C ou para mal
TVE/TVG -e neste caso, amdis do modelo erra-
do houbo e mantense unha fatidica relacién pro-
fesional-, no caso galés localizamos unha rela-
cién causal directa no nacemento dun sector
audiovisual con mamid S4C e aunt BBC.
Definida como sociedade difusora, os contidos
chéganlle dende a BBC -para as news e para
programas de reportaxe ou current affaires, pero
tamén para a serie estrela dende os seus inicios,
Pobol y Cwn- e dende a privada HTV amdis das
sociedades independentes que se foron creando
arredor das demandas concretas da canle en
galés.

Pola sia banda, de non prantexarse como
sociedade productora/difusora, a TVG endexa-
mais teria chegado a existir, carente dun sector



?"—_———

Tripe nacionalidade: Galicia, Bretaiia e Pais de Gales

Margarita Ledo Andién

no que se ensamblar de partida e carente dunha
television publica estatal disposta a cooperar,
por mandato legal, na produccidn en galego con
vistas a convertila no modo de produecién nor-
mal.

Por outra banda, € significativo observar que
son os derradeiros cinco anos, singularmente a
partires de 1995, os anos en que medra o audio-
visual bretdn, galego e galés, feito ao que non é
alleo o cambio de rumbo na politica europea
xeral, a conciencia da comenencia de abrirse a
outras solucions e a visibilidade do litixio entre
defensores da concentracién e quen loitan polo
recofiecemento de medidas de politica cultural
que contribia naos procesos identitarios tanto
como a que se redefina, na sia complexidade e
singularidade, todo o sector que configura a
insdustria da conciencia, e da subconsciencia,
de seguirmos as coitas dunha das persoaxes de
Wenders en "O correr dos dias" cando fala e di
dos americanos: téfiennos colonizado o sub-
consciente.

Son os anos que tenden xa a unha certa espe-
cializacién das compaiifas e son anos nos que se
establecen asociacidns profesionais (APAB,
AGAPI, TAC), asociaciéns que en todos os
casos funcionan a xeito de lobbing econémico-
politico diante das instituciéns administrativas e
culturais, no propio territorio € no exterior, e
encarréganse das negociaciéns coas televisions.
Son, asemade, encrucilladas informativas para
as productoras e polo xeral adican parte da sia
actividade 4 formacién profesional, a esculcar
naquelas eivas mdis urxentes e a aprenderlle aos
seus asociados cuestiéns relativas ao oficio.
Esta funcién de training aparece en degrau
diverso nos tres casos e para nés devén un dato
relevante de cara afondar, dende a
Universidade, o desefio de ofertas curriculares e
de pescuda vencelladas directamente coa satis-
faccién de necesidades, tanto en ideaci6n e pro-
duccién como en difusién e politicas de pro-
mocion.

Asi, neste AA 1998-1999, amdis de conti-
nuarmos co levantamento e catalogacién da pro-
duccién no que xa anomeamos Observatorio do
Audiovisual, e no que participa como parceiro o
Consello de Cultura Galega, traballamos, xunto
coa Universidade de Gales-campus de Bangor,
Teleifis Eirean, en Irlanda, TV3 en Catalunya, e
a TVG, na definicién dun servicio integrado
europeo para as televisions de linguas minori-
zadas que concluird no vindeiro xufio e do que
agardamos ter, nesas datas, o informe final.

Se algo sobrancea -por iso o senso de urxen-
cia que acollen as nosas intervenciéns- é que o
incardinamento ou a desaparicién do audiovi-
sual nos pequenos paises vai vir derivado,
tamén, do seguemento das variantes que lle son
consonte e do aproveitamento de medidas que
se poidan activar, e reclamar, dos organismos
europeos sempre que se desefien estratexias de
vertebracion.

A lingua e o imaxinario nacional como un
valor de cambio, un sector audiovisual que estd
a medrar, directivas comunitarias a favor e a
numerizacién amplando o mundo das relaciéns
interculturais... todo semella indicar que foi no
caso galés onde se desenrolou axifia a concien-
cia de identidade como parte do seu activo
comercial, tanto no ainda anomeado mercado
interno -desenvolvemento de campaifias de
imaxe corporativa nas outras canles, estudos de
recepcién...- coma no externo, con vistas aos
seus plans para a "era dixital". As mudanzas que
traerd a converxencia da dixitalizacién coas
telecomunicaciéns e o audiovisual para os
modos de nos relacionar e para a competitivida-
de -;sen freo?- no mercado mundial, estinse a
manifestar en escollas, por parte das producto-
ras, cara o multimedia pero, sobre todo, nas
actuacions de televisions publicas, como S4C e
TVG, con plans especificos de presencia no
universo dixital onde, en palabras do presidente
e mdis do director executivo da canle de Wales
"pola primeira vez a lingua galesa estivo en
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paridade coa inglesa ao comezo dunha revolu-
cién tecnoldxica".

Pola sda banda TVG distribue o sinal no
territorio espafiol por satélite (Via Dixital) e por
cabo (CTC, Cable i Televisi6é de Catalunya) asi
como en territorios proximos (Portugal,
Asturias) e por cabo en algins paises latinoa-
mericanos (Arxentina e Venezuela), por &mbo-
los dous sistemas no Uruguai e por satélite para
México, duplicando, préicticamente, a progra-
macién que oferece para Galicia.

As recomendacions que faciamos na investi-
gacion devandita, "Tv e interculturalidade", e
que vostedes poden consultar en calquera dos
tres idiomas -galego, galés, breton-, e tamén en
inglés mentres se prepara xa a edicién en fran-
cés, referfase 4 entrada na era multicanle asegu-
rando a cobertura de espacios lingiiisticos e
definindo, sobretodo, a identidade dos produc-
tos como modo de participar sen discrimina-
ciéns, sexa cal fora o volume de actividade de
cada sector.

Neste senso lembribase a necesidade de
efectivizar programas de subtitulaxe dende cada
lingua, ofertdndoas no seu momento 4 par das
versions a outras linguas, e politicas de dobraxe,
4 par de proxectos de investigacién que locali-
cen deteminadas constantes nos usuarios e as
sdas culturas -non sé televisivas- comezando,
no noso caso, polos paises do Arco Atléntico e
pola potenciacién da credibilidade e prestixio
de cada canle piblica, amdis de engadir, xa
agora, como prioritario, o espacio xeolingiiisti-
co de Portugal e Brasil, a resultas das conclu-
siéns deste Coloquio.

O papel das Autoridades medidticas, e a sia
reformulacién como reguladoras e vixiantes do
interés publico faise, no momento actual,
imprescindibel, maxime en situaciéns como as
dos pequenos paises onde a televisién publica
demostrase que € a garante de que exista, sub-
sista ou se desenvolva un sector da industria da
cultura que intervén, asemade, na concrecién
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democritica da oferta plural. Por iso amplamos
a cuestion da calidade, amais das categorias clé-
sicas que falan dela dende referentes histdricos,
profesionais e sociais especificos, 4 identidade,
ap6ndolle tamén o valor de aprendizaxe do
outro como posibilidade multicultural e como
dialéctica intercultural.

Tocante a estas recomendacidns engadiria-
mos xa un programa de ensino e de reciclaxe en
vistas 4 consideracién dun polo publico multi-
medidtico; a proposta de programas "universi-
dade/industria" que incldan as politicas das TV
publicas de cara 4s alianzas internacionais, e
incorporar a nocién da calidade ao concepto de
"soberania cutural".

E € que, de seu, a investigacién que levamos
a USC, a UHB e a UW, no seu desenvolvemen-
to tifia que se topar co AMI e situarse fronte do
AMI a partir mesmo da sta hipétese de partida:
a tv publica como insustituibel para a identida-
de, a regulacién e as autoridades independentes
como necesidade democrética, a politica como
o terreo de x0go no que urxe tomar decisions.
Por iso nos afectan, a favor, feitos como a fenda
que se abre coa interrupcién das negociacions
por presiéns diversas dende paises como
Canada, Bélxica, Francia... dende foros de
debate como o que se realizou este verdn en
Marrocos -e agardo que como este de
Compostela- no que a idea motriz recéllese na
carta que envia o senador francés Jack Ralite ao
director xeral de F2/F3 pedindolle espacio para
a discusién encol do AMI nas canles publicas, €
na que di: "vos non ignorades como ese Tratado,
negocie@o en solitario polos 29 paises maéis
ricos do mundo, tén que ver con todas as practi-
cas humanas que pasan a ser definidas obrigato-
riamente como investimentos. Limitdndonos s6
a cuestions culturais e artisticas -prosegue- o
AMI cuestiona potencialmente as politicas cul-
turais nacionais e tamén a politica europea, os
acordos bilaterais -especialmente cos paises do
sul-, o estatuto da propiedade intelectual -derei-
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tos de autoria e dereitos vepiﬁos- e, tf)do is0 no
nome dun mercado mundial que seria 'natural
como a gravitacién universal, decia hai pouco
un idedlogo na Unesco". Referiase Ralite, sen
nomealo, a Alain Minc.

0O AMI -ou o NTM- viria configurarse, asi,
como O programa estratéxico madis ambicioso
para unha economia " glol?al e umﬁcadz.i” no que
comprird sustituir as insntuméns: publicas polo
que acorden, entre eles, os inversores, as
Microfosf, Telefénicas, Aseguradoras,
Compafifa Xeral de Augas... Os Murdoch,
Kirch, Bertelsmann, Berlusconi... and so on.

.0 Ami seria , pois, a fin 16xica dun proce-
so no que as corporacions fixan as regras e llas
impofien a calquera modalidade institucional
nas que se refrexan as relacions de forza, € ver-
dade, dos suxeitos colectivos que se constitien
en nacion en base a referentes non reducibeis ao
beneficio econémico tan so.

- A creaci6n dun oligopolio -e a conseguinte
eliminacion do tecido que configura hoxe o sec-
tor en paises como O noso- € a economia de
peaxe semellan o modo natural "como a gravi-
tacién universal" ao que lle opomos modos tan
artificais, construidos polo xénero humén, como
as linguas, a identidade ou a democracia sobre
un tapete de xogo real.

Democratizar a comunicacién implica
espallar as obrigas de servicio publico a todos
os actores do proceso . Implica o artellamento
de programas de innovacién, de pescuda, de
creacién. Implica un polo pidblico de produc-
ci6n multimedia. Pero implica tamén un non: o
do control do imaxinario colectivo por parte dos
grupos financieiros.

Esta reflexién poderia terse chamado
"Televisién publica ou barbarie". Unha hipétese
selectiva, como calquera hipétese, que nos fai
escoller dentro do 4meto do audiovisual un tipo
de achegamento 4s cuestiéns do imaxinario e do
simb6lico en relacién ao real, a produccién, o
financiamento, a difusién como aspectos da

categoria que se vencella con esta hipétese, a da
democracia, e canda ela como unha manifesta-
cién colectiva da mesma a esixencia do retor-
no da tele como servicio publico luindo nos
admetos da ética e a correr o risco, como nos
oitenta, de convertelo todo en mera xesticula-
cién: ben, que o fagan as privadas. O trunfo
maior do "laissez-faire".

Pola contra, a identidade é para nés parte
dun proceso en construccién, proceso no que
aprendemos -andamos a aprender- que a insti-
tucionalizacién da diferencia faise necesaria,
que é tamén un valor de mercado, que ao noso
favor xoga a lei fronte da fortificacién, o docu-
mento, o acordo, fronte do monumento, que a
lingua € o signo visibel da apertenza a unha cul-
tura capaz de se relacionar con todas as culturas.

Asistenos, asemade, a recomendacién do
Informe Final "Construir a sociedade europea
da informacién para todos" da Comisién
Europea/Direccién Xeral de emprego, relacions
industriais e asuntos sociais (abril, 1997) que no
seu apartado 11b) e sob o epigrafe "Alimentar
unha Europa multicultural” conclde: A utiliza-
cién das tecnoloxias da informacién e da comu-
nicacién poderd manter unha visién multicultu-
ral de Europa no seo da sociedade da informa-
cién, considerada comoun polo de desenvolve-
mento cultural, de transmision de ideas e de fei-
tos de civilizacién, de promocién de contactos
directos entre grupos diversos (polo xeral en
dispersién) e de apoio ao multilingiiismo da
sociedade europea. Sera positiva a cooperacién
con programas do mesmo tipo féra das frontei-
ras europeas, asi como coordinar accidns cos
organismos internacionais que intervefien neste
dominio.

Unha recomendacién que nos da pé a con-
cluir achegdndonos 4 idea de 4rea xeo-lingiifsti-
ca como un outro factor de calidade que entra
a dibuxar os espacios de comunicacién efectiva.
Asi, pola conxuncién de diversas variantes,
entre as cais a perda de representatividade e de
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operatividade do antergo "Estado-nacién”, da
stia filosofia impostiva e dogmatica, univoca,
expansiva e racista, as rexiéns lingiifsticas, por
exemplo Latinoamérica pero tamén a lusofonia,
entre Galicia, Angola e Timor Leste como pon-
tos extremos € os enclaves da emigracidn; a drea
do cataldn, que tivo que soportar a interdiccion
politica do sinal da sia televisién publica cara
as Illes ou para o Pais Valencia; a drea do gaéli-
co -S4C Digital Network, SDN, comeza a emi-
tir para Escocia-; todas elas estin na base da
globalizacién cun signo diferente do signo usa-
mericano, dos seus referentes de valor e a sda
industria audiovisual en idioma inglés.

Temos asi que mesmo a transmisién via
satélite non se apresenta xa como un universal,
para unificar contidos, e que tende a especiali-
zarse a partir de constantes culturais e de fala,
sintoma de que o sector daeinfraestructuras
detectou a comenencia de planear a divrsidade
de mensaxes dacordo a variantes estratéxicas
de tipo lingiifstico. Pero para tamén facelo
dende a produccién nacional dos pequenos pai-
ses, é dicer, como parte das nosas relaciéns
sociais, compre que, coa tecnoloxia, tefiamos
asemade a capacidade de decisién politica a
favor. Eis un dos vectores que intervefien, na
hora actual, no debate xeral arredor dos usos e
funciéns da comunicacién.

A achega que facemos, neste senso, para a
discusién en torno 4 sociedade da informacion -
dende dentro da historia, € dicer, dende dentro
da fronteira politica e cidad4n, considera positi-
vo adoptar o termo de fluxos fronte do de pro-
ductos import-export, ou referirse 4 emisién,
almacenaxe e recuperacién de calquera ben,
dunha obra calisquer por calisquer usuario en
calisquer lilngua e en calisquer lugar, fronte dos
calendarios cotidns de emisién convencional.

Estamos a tratar dos procesos identitarios
como procesos comunicativos, procesos media-
dos pola industria cultural e sobremaneira polas
producciéns audiovisuais no que as televisiéns
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propias demostran ter un papel central.
Consideramos a posibilidade da nosa interven-
cién en espacios xeo-lingiifsticos como un dato
positivo, como un potencial activo de mercado,
que atinxe, no caso das teles, tanto 4s publicas
como 4s privadas, tanto aos modelos comerciais
como culturais ou variantes de tipo local, edu-
cativo, comunitario ou temdtico. E non pode-
mos esquecer que entendemos os actos politi-
cos, neste eido, como normativos. Estamos,
pois, a favor da regulacion, da existencia da Lei
do Audiovisual; defendemos a comenencia de
Autoridades independentes que hoxe non son as
vixentes no sistema galego, e estamos, en fin,
pola reflexi6n sobre o fenémeno do intercambio
de contidos dende dentro do mismo fenémeno,
dende o interior do entrenzado de relaciéns que
define e que o definen na base da construccién
da idea de interculturalidade a partir da accién
dende os espacios nacionais.

"Triple nacionalidade” &brese, a partir de
aqui, cara camifios multiples. Tal calisquer enig-
ma agacha un procedemento laberintico e ricaz,
con componentes simbdlicas, imaxinarias e
indiciais, co corpo colectivo metido de cheo no
cerne da sia propia cultura material. A seme-
llanza de todas nés como protagonistas dun
romance que coma Devalar, de D. Ramén Otero
Pedrayo, non consintamos a aniquilacién.



