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Margarita Ledo Andién
Catedrdtica de Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Facultad de CC. de la Informacion, Universidad de Santiago de Compostela

¢Son compatibles TV transfronteriza e Identidad?, ;la multiplicacién de ofertas y las
pautas de consumo de los espectadores entran en contradiccién con la construccién
identitaria? Antes de entrar en lo especifico de nuestra intervencién vamos a recordar
algunos datos panordmicos que funcionarin como referencia genérica. Por ejemplo, datos
referidos al paisaje audiovisual.

Desde los afios 80 se ha triplicado el nimero de canales en el espacio de la UE. En
paralelo, asistimos al desarrollo de las infraestructuras via satélite y de la denominada
Convergencia tecnolégica: TV-PC-Telecomunicaciones. Y cada vez es mds comin el
término Interactividad, asi como la necesidad de articular nuevos servicios que se
relacionan con nuevas formas de acceso y con otros modelos de consumo que, por ahora,
resumimos en el “pay per view”. Las audiencias se anuncian como fragmentadas. La oferta
como singularizada. Alcanzaremos la Self-made TV.

En el dmbito “oferta singular/audiencia singular” es donde incluimos la variante TV-
territorial y es a partir de este binomio como emparejamos la Identidad, elemento
cualitativo de la variante territorial, con el Interés Piiblico. Porque el Interés Piiblico, huelga
decirlo, es la responsabilidad primera de las cadenas publicas, cadenas que, desde la BBC
hasta la TVG, se justifican por dar respuesta, precisamente, a vinculos sociales sobre los que
se define y se construye el proceso identitario.

Al mismo tiempo, como referencia para la pareja Identidad/TV Piblica, escogemos
la generalista, de acceso universal, que segiin diferentes indicadores seguird representando
el 65 por ciento del mercado televisivo en la UE. No nos adentramos, por lo tanto, en los
nuevos servicios ni en variantes de pago dentro de las ofertas que plantean las piiblicas. Nos
situamos, eso sf, del lado de los contenidos, del lado de los programas, y del lado de la
diversidad, incluso ante ese otro nuevo binomio que se establece entre convergencia
tecnolégica y competencia, entre concentracién de poder y posibilidades de competencia
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para ofertas especfficas como la que representa, en nuestro caso, una oferta que nos remite,
obviamente, al campo de la Cultura y no al terreno exclusivo de la Economia, que nos
remite a un sujeto colectivo, es decir, a la notacién de ciudadania y no sélo a la del
consumidor.

Por historia, y como un atributo de la Modernidad, con 150 afios de proceso mis o
menos continuo desde la primera generacién galleguista, la de 1846, en el caso de Galicia
existe algo tan visible como la Lengua, como las producciones en lengua gallega, para hacer
girar a su alrededor las categorfas de andlisis con que nos vamos aproximando a la
Programacion de Identidad.

Cuestiones tecnolégicas, por un lado (de nuestro lado segiin el planteamiento que me
dispongo a seguir), y por otro, cuestiones institucionales-reglamentares, econémicas y de
politica cultural (todo indica que se sitian del lado de los contenidos y tratan de estructurar
bajo nuevas formulaciones la produccién y la distribucién) hacen que podamos hablar de
expectativas positivas y hacen que, por una vez, abordemos la Programacion de Identidad
como parte de un problema complejo, del tan traido y llevado problema de la exclusion
versus la visibilidad, de la necesidad de concretar cmo se construye la Europa-mosaico, de
la urgencia por pensar la pluralidad como garantia de derechos ciudadanos sin que por ello
se demuestre initil como elemento activo la bisqueda de competitividad comercial.

En septiembre de 1998 asistiremos, con seguridad, al informe mds significativoa
favor de los contenidos, de los que han generado instancias europeas, y a declaraciones a
favor del interés piblico, sin olvidar que este interés se define, se concreta a través de otros
intereses, como por ejemplo la multiversion lingiiistica para la produccion, la
profundizacién de la Imagen de Marca europea y las formas de coproduccién que nos trajo
el Programa Media II, que este interés se materializa en un protocolo como el de
Amsterdam, adoptado por el Consejo de Europa el pasado 17 de junio, protocolo que
considera a la radiodifusion de servicio ptiblico directamente vinculada a las necesidades
democriticas, sociales y culturales de cada sociedad -estoy citando literalmente- y a la
necesidad de preservar el pluralismo en los Media.

Tenemos, pues, a favor la politica, la tecnologia y si cada vez es mds cierto que no
existe un mercado tinico europeo para el audiovisual, existen mercados y se impone la
bisqueda de modos nuevos de cooperacion, igual que en su momento un concepto tan real
pero que parecia tan poco realista, como la “excepcion cultural®”, nos hizo incluir variantes
como el derecho a la diversidad y comenzar a hablar, en términos politicos, de la Identidad.

Existen soluciones mds o menos aceptadas y muy extendidas que unen la idea de
servicio pablico con la dominante Informacién. De cara a las nuevas formas de consumo,
creo que nos conviene incidir precisamente en los contenidos de entretenimiento y en los de
ficcién, incidir en el imaginario (memoria+conocimiento), en esa capacidad que hace
posible la empatia, la emocién y la participacién como valor identitario y de mercado. Voy a
poner un ejemplo breve de esta nuestra pequefia trastienda, desde el almacén de un
programa con destino a un piblico potencial en Galicia que supera a los socios del Compos,
el Celta y el Depor. Son los 75.000 socios infantil-juvenil del Xabarin. Es la audiencia de
Xabarin. Un espacio que generé produccién musical (dos CD) y que incorpord a nuestro
dibujante de comics mds internacional, Miguelanxo Prado, para la serie, de 13 episodios, 0s
vixiantes do camifio, que se lanzara en el 99 y que ya cuenta con un DEMO de presentacion
en gallego-inglés, para que esta serie se sitde en los circuitos de contratacién y de
exhibicién.
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Entiendo que este comportamiento nos indica que, desde la televisién piblica TVG,
se estdn transformando las practicas que generan cultura audiovisual -piensen que en
Galicia se produjo y se produce mayoritariamente con dinero institucional y que nada de lo
que se produce se suele distribuir fuera de Galicia- igual que es un indicador positivo verbo
del tema que nos ocupa, el de la Identidad, y en relacién con el consumo televisivo de
masas, entrar en un programa de repertorio, un Karaoke, que sale en pantalla como O
Téquele, Téquele para que, por primera vez, ese personaje del trinque, que invade la
neotelevision, la gente ordinaria haciendo en la tele cosas ordinarias en idioma gallego. La
experiencia nos dice que después de los tres primeros meses de enfrentamiento con la
realidad, con un espacio, el del Karaoke, monolingiie en castellano, se vuelve a lo real, se
revela lo real a partir de que los imitadores e imitadoras de Pucho Boedo, Ana Kiro, Uxia,
Andrés do Barro o los filobraviis, modalidad galaica de rock independiente, se hagan con
las finales o las semifinales.

Y, finalmente, otra propuesta desde ese intramuros que es la Universidad de Santiago
de 500 afios y con cierto tufillo estamental. Una de las Facultades mds jévenes, la Facultad
de Ciencias de la Informacién, se decide a producir cinco documentales con la TV, cinco
documentales a partir de un Postgrado en el que los alumnos y alumnas participan como co-
guionistas y trabajan como directores y directoras de diferentes dmbitos culturales, que van
a realizar producciones en gallego con destino a cualquier lugar de exhibicién -festivales,
cinema...- y, sobre todo, para ser vistos por television,

La mirada del otro, la interculturalidad como activo en la Programacién de la
Identidad, la incorporacién a nuestro patrimonio visual de productos de otros directores
hacen que variemos las categorias y que entendamos la Identidad como construccién desde
diferentes origenes pero dentro de determinadas coordenadas de tiempo y de lugar, de
factores de cardcter social y cultural,

Las peliculas fueron Retratos del chileno Patricio Guamén; Quintana, sinfonia de
Compostela de la cubana Belkis Vega; Kompostela kapital Bravii de Basilio Martin Patino;
Pegadas de Lloreng Soler y Erase una vez en Compostela... de Joao Botelho, portugués. Se
estrenaron en el Auditorio de la Universidad, el 2 de octubre de 1997 y se pasaron en el
CGALI en A Corufia, los dias 15 y 16 de octubre. A partir de enero del 98 se efectuari el
primer pase por television.

Como suele pasar, en el caso gallego existe en el terreno que nos ocupa una
importante entidad que parece moverse al margen de la realidad. Es la Direccién Xeral de
Politica Lingiiistica de la Conselleria de Educacién, que ni se entera de propuestas de
doblaje de las peliculas de Dysney a gallego -para esa poblacién que sigue fielmente
Xabarin- y hace oidos sordos a los 15 6 20 millones de pesetas que requieren como
subvencién -Politica Lingiifstica tiene un presupuesto de 3.000 millones- temerosa de
invertir, segin los autores de la propuesta, miembros de la “Mesa pola Normalizacidn
Lingiifstica”, en una clientela que no le garantiza sumisién. Segiin las dltimas encuestas del
CIS, el 60 por ciento del voto que se incorpora en Galicia se encamina hacia el Blogue.

Pero volvamos a la Universidad y a su deseo por meterse en eso del Documental, que
tampoco es ingenuo sino que parte de estudios prospectivos que plantean la TV futura como
deficitaria en Informacién y también en Ficcion. Y que se empeiia en promover el
conocimiento de un género hibrido, que goza de las convenciones informativas y de la
tradicién de la ficcidn, que no plantea dilemas en cuanto a su interés publico -cine de relacidn,
cinéma du réel, direct-dinema...- y que sitta en primer plano el rol activo del espectador....
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Nosotros, en la Universidad, estamos por el gallego visible, por las producciones en
gallego en lugar de contar de uno en uno los gallego-hablantes. Estamos por la televisién
publica como posibilidad para una politica identitaria, por la recuperacion de las
coordenadas de la “excepcion cultural” y por la ofensiva audiovisual desde la
profesionalidad y la interculturalidad, estamos por redefinir la produccién independiente y
por arriesgarnos en una cuenta atrds que nos obligue a articular redes de intercambio.

Cuenta atrds que iniciamos con un proyecto, con una experiencia que activa la
nocién de espacio atldntico de comunicacién, en el que intervienen instancias piiblicas
nacionales -gallegas, bretonas y galesas- y europeas -la DG XXII- y que desde diferentes
modos de representarnos como nacién, desde modelos diferentes de TV piblica y con
modos diferentes de singularizar objetivos identitarios, establecemos un programa de
investigacién a partir, precisamente, del estatuto de la produccién de las emisiones en la
lengua de cada pais.

Empezamos por afirmar que los sistemas televisivos, sea cual sea su drea de
difusién, no estdn fuera de la I6gica econdmica respecto de la produccién, de la adquisicion
y del intercambio de programas, y que en esta ldgica no puede obviarse otro nivel, que actia
en el seno del mercado audiovisual de la produccién y de la distribucién de programas, que
se singularizaba a partir de las politicas de comunicacién y que se encardina en las politicas
culturales y lingiifsticas de Galicia, de Bretafia y del Pafs de Gales.

Y enseguida planteamos la posibilidad de alternativas a los modelos televisivos
dominantes, que se organizan a escala estatal, para cuestionarnos precisamente la
mundializacion a partir de su actual constitucidn.

Lo que entendemos por “pequefios paises” -término que suele asimilarse a problemas
identitarios- se convierte asimismo, segiin nuestra hipétesis, en una variante de interés para
la relacién de fuerzas que enfrentan a Europa y a los USA, una variante de interés que atrae
para si estrategias de produccion, de multiversién y de distribucion.

La construccién de la Identidad, o la Identidad como construccién, pasa por la TV.
La Identidad se adentra en las formas de consumo -no tiene porqué preocuparnos la
personalizacién en cuanto a seleccidn, ni la oferta singularizada, sobre todo si tenemos una
historia reciente en la que la industria cultural se mantuvo, a nivel identitario, en el campo
del libro- y las propuestas deben romper amarras en favor de lo imaginario, allf donde la
produccién simbdlica se juega cada dia los cuartos: en la television, en el dmbito de la
historia material de la cultura. Lejos de todo espiritualismo, desconfiando de las cortapisas
del determinismo.

Frente a un modelo dnico, la identidad funcionard, estoy segura, tanto como reclamo
como mercado.
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