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¢Qué se nos quererd dicer con ‘competencia’ dende o dmeto
das ciencias da comunicacion e, mais en pormenor, dende o da
innovacidén e as tendencias no xornalismo?

De seguro que a primeira idea que aparece diante nosa é a
da técnica, a de ser quen de inter-actuar co multi-media. Por
iso, esta e outras simplificaciéns fannos cuestionar a vella crenza
de que o novo se deriva das transformaciéns tecnoléxicas e non
das practicas sociais, entre as cais a do intercambio de infor-
macion. '

Traemos, asi, para o debate, a triple acepcién de medium/
media como institucién social, como dispositivo e como trata-
mento a partir de certos materiais, como contidos, para ao seu

 traverso, comezar a construir unha definicién que nos permita

pensar a formacién para os media.

Unha segunda idea ben comiin é puntuar a falla de concor-
dancia, de harmonia, entre os cofiecementos convencionais e
aqués que reclama a ‘era dixital. Neste senso gustarianos cha-
mar a atencién para algtins dos tépicos nos que Potter articula
0 ‘media literacy’. Conceptos como o de continuum, con diver-
sidade de graos dacordo co binomio clasico necesidade/satisfac-
¢ién; como o de formacién de ampla base humanista; como o
de multidimensionalidade —ética e estética incluidas— ou o de
capacidade interpretativa, capacidade critica, completan o capi-
tulo de comprensién das fontes e das tecnoloxias da comunica-
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cién, cos seus cédigos, coas stas férmulas de construccién de
mensaxes, Cos seus circuitos, cos seus simulacros e cos seus
falsos.

Nos modelos de cofiecemento —chamémoslle— contempora-
neos, modelos en que a carén das funciéns clasicas —entender
para usar; analisar para saber discriminar; sintetizar, agrupar
segundo categorias; integrar principios que se inscreben na
realidade cientifico-técnica e que reclaman a notacién da apren-
dizaxe como mudanza e como adaptacién— adoito se fai men-
ci6én da influencia da formacién encol do entorno e coa mesma
insistencia se fala de extrafiamento entre aquela, as expectati-
vas que define e os resultados aplicados ao corpo social, ¢onde
reside, se asi o entendemos, a contradiccién?

Poida —apontamos unha hipétese— que da indiferenciacién,
precisamente, entre a técnica e a practica mentres cada vez se
diferencian mais e mais a docencia e mais a investigacién ou a
creacién —ideacién— e a reproduccién. ¢E que hai das relaciéns

entre a Universidade e a profesién?

Remarcaremos, para entrar neste aspecto, a diversidade de
miradas 4 hora de designar vectores de interés arredor disto que
anomeamos ‘profesién’ e no caso que imos tratar referimonos
ao audiovisual.

Nos resultados dunha restra de consultas, entrevistas e ava-
liacién documental, o sector audiovisual en Galicia —agquel que
definen as productoras, a difusién —singularmente a televisién
publica— e as instituciéns con responsabilidades gubernamen-
tais— tén opiniéns diverxentes sobre qué formacién, por qué
vias, con qué garantias. Asi, mentres as productoras vencellan
a adquisicién de cofiecementos 4 pericia no manexo de equipos
e 4 familiarizacién coas tecnoloxias da imaxe e o son —que
entenden resoltas pola formacién profesional ou, en todo caso,
a partir de iniciativas privadas e xestionadas polas propias em-
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presas— a filosofia universitaria apunta para un tipo de profe-
sional de formacién humanistica, técnica e criativa que, ase-
made, esta a ser moi ben recibido naqueles paises de referencia
—Catalunya, no caso espafol— para a dindmica do audiovisual.
As razéns das posiciéns empresariais por veces, son sintoma de
certas continxencias que nos dirixen cara a rentabilidade eco-
némica directa. Pero o que merece unha analise ben matizada
é o estancamento tanto na academia como na Conselleria de
Educacién de proxectos que conduzan 4 articulacién regrada,
maxime cando este impasse tolleita unha outra posibilidade, a
de relacionar a pescuda coa docencia, coa industria e, na fin,
coa sociedade singular e plural.

Imos , tamén, ofrecer datos sobre a nosa propia experiencia
verbo das relaciéns entre formacién e mais investigacion, entre
pescuda e aplicacién da pescuda 4 docencia, ao entorno e &
reflexién. Imos facelo presentandolles o resumo de un proxecto
complexo que articula entre si aspectos nacionais, é dicer, as
Politicas da comunicacién e da cultura na mundializacién, con-
ceptos que se derivan da comunicacién intercultural e das re-
laciéns que se establecen entre produccién de contidos e e
sociedade do cofiecmento a partir da articulacién entre o bino-
mio ‘identidade/dereito de expresién’ e ‘produccién/circulacién’.

Espacios xeo-lingiiisticos de comunicacién: A Televisién pu-
blica como axente identitario e como né organizador do sector
audiovisual. A estructura empresarial, a produccién, a difusién
e a formacién. Dende o 1997 vimos realizando o levantamento
cuantitativo e a analise comparativa do sector audiovisual en
Galicia, Bretafia e Pais de Gales —nunha primeira fase— e
tamén o estudo xeral da produccién, as politicas de axudas, a
difusién e a formacién audiovisual en Galicia, Gales, Ireland e
Catalunya como base para a creaciéon dun sistema interactivo
que inclda as empresas audiovisuais e multimedia de paises con
emisores publicos en linguas nacionais —Catalunya, Galicia,
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Ireland, Wales...— cara unha futura integracién sectorial trans-
rexional. E como primeira materializacién tivemos que organi-
zar o ‘Observatorio do Audiovisual’. Co ‘Observatorio’, coa sta
significacién, imonos achegar as conclusiéns —provisorias— que
lles propomos debater.
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