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En los Foros internacionales se vuelve a hablar de cultura, y se habla de
cultura como arte y parte de la economia de la comunicaciéon; se vuelve a
hablar de democracia entre paises como un principio activo; se vuelve a
hablar de politica como estrategia, como programa de intereses especificos,
con territorios concretos de actuaciéon y con un calendario debajo del brazo.

Se habla, indefectiblemente, de lo colectivo como garantia, como aquello
que permite el &mbito de lo personal, también a la hora de escoger, porque
cultura, pluralismo o politica audiovisual son una construccién social que
engloba derechos de grupo (incluidos aquellos derechos de perfil exclusiva-
mente mercantil) y contrapartidas de caracter institucional, por ejemplo la
armonizaciéon de las diversas normativas europeas para acomodar en ellas los
nuevos modos de circulacion de la informacion.

Acabo de usar el término diversidad referido a algo de valor contingente:
la ley. Pero en este contexto la palabra diversidad nos lleva hacia la identi-
dad, y nos conduce desde la identidad hacia el imaginario, es decir, hacia la
posibilidad de descodificar y de interpretar desde la memoria comin un pro-
ducto que se nos oferta por television. Y asi, de esta manera, lo convertimos
en parte de nuesto sistema cultural, ampliando su valor de cambio, contradi-
ciendo su valor como objeto de consumo, como fetiche en el que se sustituye
la libertad por la variedad.

En general nosotros entendemos por «culturas minoritarias» aquéllas que
no consiguen situar sus producciones en los circuitos estandar del mercado,
porque seguimos considerando el mercado como mercado interior, o porque
estas producciones se realizan en alguna de las llamadas lenguas de ambito
restringido. Y en general sabemos que el acceso televisivo para estas produc-
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ciones, y para los receptores de estas producciones, no se realiza a través de
la ideologia del libre mercado sino por presién politica. Por eso tuvimos Ley
de Terceros Canales, por eso existe en Gales S4C o se decide establecer un
canal en gaélico en la Repubica de Irlanda. Por eso, y dependiendo de cada
contexto, alin son intercambiables conceptos como nacionalidad, etnia, mino-
rias o lenguas de circulacién restringida.

Diversidad, identidad, multiculturalidad. Esta cadena verbal, convertida
casi en un cliché, tendré que someterse por algin tiempo a un juego de trans-
parencias para dejarnos ver puntualmente lo que queremos decir cuando
hablamos de multiculturalidad. Porque si para mi, gallega de nacién, y por-
que al afirmar este extremo me sitio, como persona politica, frente al esta-
do-nacién europeo tradicional y cuestiono su representatividad tnica y, sobre-
manera, su operatividad en la arena de la comunicacién, si cuando digo
multiculturalidad establezco un campo de relaciones con vascos, catalanes y
castellanos, cuando escuchaba la palabra multiculturalidad en el recientemente
celebrado VIII Television and Film Forum (Amsterdam, 7-10 Nov. 1996) orga-
nizado por el European Institute for the Media, inmediatamente caia en la
cuenta de que estaba designando problematicas referidas a diferentes etnias y
modelos de vida que atraviesan Europa bajo el apelativo de africaners, islami-
cos, caribefios o hindues.

Sitio, asi, las cosas en medio de un panorama mévil y complejo, en el
seno de un proceso atractivo y muy, muy real cuyas alas rodean nuestro coti-
diano pero también las cumbres ministeriales, nuestro deseo azaharoso pero
también nuestra voluntad.

El estado de las cosas se nos presenta en un entorno idilico, entorno en
el que, como en cualquier idilio, nos movemos con torpeza y con fascina-
cién. Y es que por primera vez se unen la Competitividad y la Identidad per-
mitiéndonos justificar medidas de valor colectivo como, por ejemplo, el siste-
ma de cuotas, a pesar de la posiciéon contraria que acaba de adoptar el
Parlamento Europeo el 12 de noviembre. O por primera vez se comprueba
que las audiencias prefieren series locales en televisién en lugar de produccio-
nes americanas, que es tanto como decir que estamos dispuestos a ver espa-
cios con referencias en nuestro sistema de valores y que la industria de con-
tenidos deberia estar en condiciones de acertar. Todos los indicios, por lo
tanto, avalan medidas de apoyo e inversiones en el ambito de la creacion y
en el de la formacion.

Esta coyuntura nos estd obligando a pensar globalmente pero sabemos
que solo tenemos posibilidad de acciones a nivel local. Por eso tenemos que
manejar con soltura la solidaridad, el intercambio, la multiculturalidad, orien-
tandonos hacia la produccion de bienes pero, sobremanera, hacia su presen-
cia en circuitos estdndar y hacia los modos nuevos de diseminacién de nues-
tras sefiales de identidad, que existiran en tanto en cuanto consigan la

visibilidad.
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Esta situacién descrita nos hace interrelacionar aspectos regulamentares
y financieros con aquellos otros entendidos como «culturales», en el seno de
un debate estratégico internacional v desde posiciones europeas, a medida
que la idea de «Europa» coge cuerpo cuando se enuncia a través de su identi-
dad plural, de lo que se dio en llamar «mosaico de lenguas y culturas». No
puede resultar extrafio, por lo tanto, que los programas de actuaciéon de
Media II se orienten a la difusién vy a la distribucion, a la produccion indepen-
diente y, significativamente, al doblaje y al subtitulaje.

Tenemos, asi, Identidad y Multiculturalidad como elementos de valor de
cambio mientras asistimos a un interés creciente hacia el rol que podré
desempeniar la maltrecha radiodifusion publica —que a riesgo de desaparecer
se replantea sus limites por entre las leyes salvajes de la competitividad— v al
interés de las privadas por recuperar espacio dentro del universo moérbido de
lo que atin entendemos como servicio publico, por ejemplo, la libertad de
acceso a determinados eventos deportivos.

Vari6, también, en esta situacion idilica, la consideracion de las audien-
cias por parte de los, llamémosle «emisores», que comienzan a encajarlas
como audiencias activas: méas selectivas, méas seguras en sus derechos y en su
influencia, capaz de organizarse por edades, estilos, ideologias, territorios o
intereses.

Y vari6, obviamente, algo tan celoso como la calidad, para ampliarse a
un set de principios que intervienen en un momento dado, en un contexto
especifico, para una audiencia que entra a definir lo que es calidad con su
propio comportamiento y que reactualiza este concepto abstracto como valor
de uso. La calidad, esa categoria que acostumbraba a dejarse ver de la mano
de estandares técnicos, profesionales o histéricos, pero sobre todo de la mano
del éxito comercial, arriesga su féormula positivista y se sitia en el ambito de
las expectativas y de los caminos por los que deriva la comprensiéon politica
de lo que denominamos Identidad, un «Konstructor» que los Media definen en
tanto en cuanto permiten el intercambio de produccién simbodlica.

Llegamos, por fin, al momento de las necesidades, necesidades que van
mas alla del incremento de catélogos porque para nosotros, y en este «noso-
tros» estan paises y culturas que responden a un sistema variadisimo de repre-
sentacion colectiva e institucional (estados, naciones sin estado, regiones fede-
radas o autébnomas...), para nosotros la necesidad de hacernos visibles, de
colocar de manera sistematica nuestras producciones, quiere decir jugarnos a
una carta la posibilidad dialéctica de la Identidad.

Llegamos a una de las experiencias que, desde la Universidad, trata de
establecer las opciones de intercambio y de coproduccién entre el sector
audiovisual bretén, gallego y galés. El profesor Jacques Guyot, por el Depar-
tamento de Ciencias de la Informacién y de la Comunicacién de la Universi-
dad de Haute Bretagne, el profesor loan Williams, por el Departamento de
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Teatro, Cine y Television de la Universidad de Aberystwyth y yo misma, pro-
fesora Margarita Ledo Andién, por el Departamento de Ciencias de la Comu-
nicacion de la Universidad de Santiago de Compostela, coordinamos un pro-
grama de investigacion a partir del estatuto de especificidad de la produccion
de emisiones en la lengua de cada pais y del analisis tipologico de los pro-
ductos audiovisuales y de los circuitos de distribucion.

Una de las hipotesis, de matriz econémica, sostiene que los sistemas
televisivos, sea cual sea su area de difusién, no estan fuera de la logica eco-
némica que atafie a la produccién, la adquisicion o el intercambio de progra-
mas y que en esta logica no puede obviarse, en el marco de los tres paises
del llamado «Arco Atlantico», otro nivel, precisamente aquel que se caracteri-
za a partir de las politicas de comunicacién y de las problematicas culturales
y lingtiisticas de Bretana, de Galicia y del Pais de Gales.

La segunda hipétesis plantea consideraciones alternativas a los modelos
televisivos dominantes, que se organizan a escala estatal/nacional y cuestiona
la transnacionalizacién a partir de la actual configuracion de los sistemas esta-
tales. Muy al contrario, entendemos que los pequefios paises podrian conver-
tirse en una variante de interés, incluso para las relaciones de fuerza que
enfrenta a Europa con los Estados Unidos.

La construccién de la Identidad, o la Identidad como construccion, el
imaginario, la produccién simbélica se estan jugando, una vez maés, en el
ambito de la historia material de la cultura que es, asimismo, para la televi-
sién, el &mbito de las estructuras de producciéon —desde aspectos técnicos a
otros que tienen que ver con la formacién de profesionales— y el de la dis-
tribucion en breton, en gallego y en galés.

Me acerco al final con una idea muy inquietante del profesor finlandés
Tapio Varis porque para los pequefios paises la multiculturalidad, la interde-
pendencia, las interconexiones, la facilidad de acceso a la informacién sélo
tiene sentido si pueden participar en los contenidos. En el campo de la forma-
cion, Varis recupera un término precioso, europeisimo, que identifica uno de
los momentos maés brillantes de las transformaciones de la cultura del cotidia-
no en el siglo XX; recupera Constructivismo vy lo sitlia frente a Instructivismo.
Se trata, otra vez, de combinar ideas, materiales, espacios, receptores como
estrategia —en red— de comunicacién. Se trata de combinar texto, sonido,
video, animacién pero con la consciencia de que los materiales tienen un
usuario con intereses, con incertidumbres, con o sin futuro. Con o sin futuro.
Como el imaginario bretén, gallego y galés.




