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Foto-reportaxe: a disfuncién no tempo para ollar

Margarita Ledo Andibn

Aproximaci6n 6s usos da Foto nos Media, usos determinados polo
especifico da linguaxe da imaxe e da sta funcionalidade como in-
formacién visualizada, como simbolo, como recurso grafico; usos

en dependencia crecente dos criterios de noticiabilidade imperan-
tes (news values), das fontes que controlan a oferta ou vértices
distribuidores (sexan instituciéns, sexan axencias transnacionais),
da mecdnica productiva e da préctica profesional; usos involucra-
dos nese universo dogmatico que adoita anomearse Rotina§ e que

son quen programa a foto como "material de interés".

A Foto, "material de interés" que, contradictoriamente}esvéese na
mistura de xéneros, na prepotencia ad hoc, na homoxeneizacién, no
empobrecemento expresivo e de contidos, no culto as tecnoloxias

de transmisi6én, tratamento e reproduccién, na simulacién e na
reduccién radical do real)(dende 0 auxe dunha sorte de neo-costu
mismo (semellante 6s albumes de selos de entre-séculos) que se
traduz nun sobexo de "vida cotidn" ou human factoré’e ata a espe-
cializaci6n estricta por soportes que poderfa conducirnos & di-
visién de Servan-Schreiber entre prensa informativo-interpretativa
para cadros, Tv para as masas ou, acolléndonés a Eco, demostra-
cibén de habilidade para o pablico culto e violencia para o pl-

blico inxénuo.

Entre o 1975 e o 1985, a década fotografica do post-vietnam, asis-

timos, no espacio europeo, & consolidacién das novas axencias de

foto -Gamma (1967), Sygma (1973), Sipa (1973)-, 6 nacemento de

—
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formulas como Kyrnee Press que se xustifica na concepcién do
Mediterrdneo como é&rea cultural que precisa das sdas organizaciéns
Informativas propias, 6 cémbio das politicas comunicativas das
tradicionais AEP ®ou Reuter no ambito da foto e, na prensa dia-
ria, asistimos & estabilizacién e normalizacién dos redactores
graficos como fotdgrafos orq:{hicos.

No Estado espafiol, a consideracién da foto como elemento informa-
tivo maior -tal e como dixen no texto que me encarregou a Associa-
cio de Fotdgrafs de Catalunya para o seu 10 aniversario-, como ne-
cesidade nos Medios e como signo de contemporaneidade tén unha his-
toria recén e controvertida que se inicia coa trasnformacién dun
réxime dictatorial no actual sistema politico democrético-parlameg
tario. Cambios na préctica da fotoxornalismo coa irrupcién do do-
cumento grafico directo, a ampliaci6én de tratamentos verbo do que
se anomea "informacién en imaxes" a traveso da diversificacién

en xéneros, dende a reportaxe & foto-persoa; novos medios diarios,
semanais ou especializados; variaciéns no recofiecemento social do
fotégrafo de prensa, coinciden cun debate arredor da foto como
factor de intervencidén na cultura do cotién e con custiéns de
dignificacién profesional. Mais este cadro de referencia serao

por poucos anos e a seguida a prepotencia das organizaciéns in-
formativas sobre do colectivo profesional trgenos a desaparicion
do free-lance, o estabelecimento de plantillas de fotégrafos.como
pezas de recambio para manter as rotinas productivas que se van
fixando e que se amosa sen recato na cobertura céseque esclusiva
de previstos locais, feito complexo e puxa da incerteza, instala-

Y, .
cién da actitude pasiva enqé‘o profesional.

A nivel xeral, o incremento cuantitativo no uso da foto, o seu

espallamento nos Medios sobre soporte papel, non trouxo, porén,
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avanzos cualita;ivos! trouxo, iso si, transformacién (poderiase
dicir crebas) na lectura da foto, nos cédigos de recepcidn s@n
que se amplase a s@Ga comunicabilidade. F esta fenda entre cantidade|
aplicabilidade|calidade apémosllo & importancia da mimese dos
Audiovisuais para o uso da foto nos Media.
[ Quizaves o fotégrafo -e mais o editor de prensa, o publisher- in-
teriorizou con candura a sentencia de Szarkowski de que o impor-
| tante non pode ser fotografado mentres, e pola contra, os respon-
sables da informacién na Tv seguiron de perto a Evans cando di que,
mesmo na imaxe en movementolcando compre seleciona-lo decesivo,
a imaxe conxélase, hai que fixa-la imaxe, ten de se usar imaxe-
fixa.
A xeralizacién da foto domesticouna -advertiranos Barthes-; a
consolidacién de estereotipos e o seguemento das regras do xogo
convirte en realidade a méxima de Serge Le Peron (Cahiers,76)
"la police pour la civilisation et les Medias pour 1'image". A
especializacién das axencias dos 70' na Lifa Magazine segundo o
idearium do mercado afianzou a rdbrica People (show business, fo-
to de charme, novo WASP) secundarizando, agas coxunturalmente,
1 a foto-actualidade, e someténdoa &s leis productivas como "16xi-
ca do concreto, orientaci6n cara o tempo presente, énfase do acon-
tecemento continxente".(Tuchman)
Se extrpolésemos, como sintomas da década, o empobrecemento de
contidos (que observara Pierre de Fenoyl, dende o catélodo da
mostra do 77, no Festival de OQutono parisino), o profesional sen
memoria (inmediatista, rotinario) que se alarga deica o fotégrafo
funcionario (que denuncia Photo-reporter(xunio,83), laidndose

de estarmos condeados a vermos sempre a mesma foto dos aconte-

cementos), o repertorio de imaxes (repertorio reconverso en stiling)
S
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e o culto a velocidade'como refrexo performdtico de puxantes me-
canismos de autorregulamento, terfamos a seguida xustificacio6n
para descalificar o uso denotativo-descriptivo da fotopress
(grande escola de foto-live, de documental, de fotograffa social)s
0 uso prescriptivo, xusto/inxusto, da xeraci6n de foto-reporters
que se inicia coa guerra do 36 Aﬁg%ééfhdﬁln ata o efecto Vietnam;
0 uso simbbélico e connotador na destruccién do simbolo polo sig-
no (en p6s do traumatico, do xoc, dos efectos de dramatizaci6n

que se apuran en contrastes, planos, temas, fragmentaridade), pa-

ra preferir o xogo técnico, eficaz/ineficaz, o xogo do Poder.

Asi, nunha clasificacion atil,hoxe abondaria con estabelecer
a opci6én foto-Gnica/foto-reportaxe para sabermos que a primeira
6 a representativa para o uso nos Media diarios e que mesmo nos
magazines as secuencias artéllanse coma un continuum de foto-
identica a si mesma; e abondarfa cunha tipoloxfa simplificada
no previsto social/institucional e na simulaci6én como acontece-

mento, como & simulacién o simbélico sen entorno.

Foto institucional ou-foto-carnet, grande dominio do criterio de
audiencia,da persoaxe recofiecibel, do persoeiro ou o revival do
star system agora identificédndose coma people. Foto institucio-
ek, S o

nal comq, inventario,coma paisaxe, comq decor.

Foto-Gnica comq, universo segmentado,sen outro referente que as
categorfas proclamadas como de "rendemento" (accién, sinteticida-
de, interés xeral,natural,universal,idéntico; nin cultural,nin
social) ou a radicalizacién da morte accidental e da inseguranza,
do anormal coma pathos, activando o encubrimento da morte orga-
nizada (goberno de Israel, goberno racista de Sudéafrica) que soé
estoura cando ten que enarbolar a proibiciéﬁj 0o ocultamento da

imaxe dos feitos)ou os encaixa coma espectéculo de circo para as
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news 7p.m.: razzia do gobernc Reagan sobre Tripoli e Bengasi.
Simplificaci6n tematica (sangue na Un), simplificacién formal
(histrionismo, actante sen fondo), simplificaci6én no discurso, no
feito que engule o proceso, simplificaci6n no tempo de lectura.
Simplificacién que se diltde na publicistica da crise econémica,
da sobrevivencia dunha cousa chamada prensa, 6 se singularizar
como criterio central dos Mass Media, da producci6n de informa-
cibon, a razén financieira frente & razén redaccional, co alibfi

da revolta tecnolbxica e a sGa determinacién sobre dos protocolos
de realizacién e sobre da actividade profesional. Paradigmas da
raz6én financieira ou a velocidade 6 coste mdis cativo.

Velocidade para producir-receber unha mensaxe (en expresion
iconica ou textual), destempo para ollar unha imaxe. Destinatario
iaéntico e universal, coma nos di Delord ou cémo lle dar respos-

ta a preguntas coma esta:The picture that made news?. Nun re(qso

de 25 anos de historia da World Press Photo o incansabel Harold
Evans selecciona'como areas de debate'os efectos da foto-violenta
(exemplificada coa imaxe dun monxe budista queimdndose nas ruas
de Saigon no 1965, que o NYT decideu non publicar), a capacidade
da imaxe-Gnica para sustituir emoci6bn por anélisexag chamada &
concencia dos profesionais en prol de que o importante s6 pode,
a vegadas, ser fotografado; posici6én enfrentada coa devandita de
Szarkowski e que espalla a préctica dos audiovisuais, 6 freeze
dentro da secuencia da imaxe-imaxe, da imaxe decisiva. 0 Evans,
puxando polo debate encol da linguaxe da foto -na que intervén
usos e c6digos de recepci6n- e a revista Aperture alertando so-

bre da desaparici6n da foto como eido de autor, como material

acaido para, a partires da denotacién, involucrarse en procesos
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de lectura diversa a traveso da sGa connotaci6én; desaparici6n da
foto como real, frente 6 auxe do seu uso artificioso porque os
star dos magazines son ilustradores que poden atopar mafas, entre-
tidos modos de realizar imaxes segundo convenciéns estilfsticas,
que todo o poden convertir en "interesante", que poden transformar
0 abraio en sensacional, que se expresan nos tratamentos electr6-
nicos e planean a xeraci6n artificial de imaxes como simulacro

da outrora fotopress. Auxe da simulacién frente 6 idearium libe-
ral do being there, imaxe como acontecemento técnico mentres deva-
la a sta capacidade informativo-comunicativa; retorno 4 imaxe

como adorno; os efectos como territorio mimado da foto-design
engulindo & fotopress.

En algures, a disfunci6bn. Nas preexistentes, coma Magnum, en

novas axencias, coma VU, a axencia de fotégrafos, non de fotos,

e a decraraci6n expresa de Caujolle,o seu director, denantes

cinco anos como responsab®@ do Service Photo de Libération: "Il

y a en tout cas un genre que je ne supporte pas, c'est le mec qui
'bidonne'. Que ce soit dans ce qu'il dit ou dans ce qu'il a fait

(trucages, effets spéciaux sur les photos, etc."

Mais & raz6bn competitiva (financieira) tampouco lle abonda cos es-
tereotipos cando o incerto non lle deixa tempo para o dereito

a erro. E cando as disfunci6ns vanse manifestando sen ambigiidades:
disfunci6éns dos que defenden, como proposta, a imaxe-imaxe, sen
pretexto informativo, deica o Clip (Zoulou). Disfunci6n do fotégrafo-
autor que quere, outravolta, se responsabilizar do suxeito infor-
mativo (Depardon). Disfunci6ébns no retorno 6 lecer de ollar (que
proclamara LIFE no 1936, no seu namero 1) como humanizaci6n (os

nenos vénos, 6s anxos, amosanos Wenders). Memoria persistente dos
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devanceiros, dende a Photostory de Felix H. Man, Man dicindo

"o que liga o homem aquilo que o rodeia"; dende Dorothy Lange: "o

que eu fotografo procuro representalo como parte do seu ambente,
como arraizado nel", e ata a xeracién dos 70', aqués anos que
Frangois Hers lembra na sGa acci6n critica: "j'ai utilisé le sys-
téme de production du reportage pour situer mon corps, mon compor-
tement, dans une culture, dans une histoire", xeraci6n que de novo
chama pola importancia dos cédigos culturais, mesmo cando esta
reivindicaci6n implique escoller a independencia, sairse do cadro
das organizaciéns informativas tal e como fixo, por exemplo, Marie
Laure De Decker. Influencias das disfunciéns e outras necesida-
des, como a da qimmg, creando a sua escola de Fotoxornalismo e

tentando definir, na actualidade, que & un foto-reporter, que é

a foto "material de interés", ulo a sGa linguaxe como fotopress.

Cando o real-complexo se impén 6 esteretipo a aposta medra. E can-
do este real son temas. moito tempo no candeeiro e polo mesmo es-
t4n mortos para os Media, que choutan acusando o sobexo de fragmen-
taridade, de clixés rapidos que se transcreben en ruidos, do horror,
da imaxe do horror que agora escomenza a precisar e a se precisar
con denantes e despois. E as{, os xornais diversiffcanse en novus
productos, un dos que, o Colour-magazine, os dominicais -no noso
ritual de rosario en familia- e naqués contextos mais dinadmicos
-como o caso de Italia- centra o seu esforzo intersticial no ele-
mento Foto. Estamos a nos referir a Sete (Corriere), a Il Venerdi
(Repubblica), do seu empefiamento en multiplicar o uso da foto e

en facer do texto un espacio para a apoloxfa da imaxe, que nos re-
lata da dificultade de conseguer certa imaxe, do seu valor icénico
en conxuncién coa nosa reserva de signos (a foto—arquetibo do Che,

por exemplo), que apura a mise en pdge -coma nos tempos da Mincher

e de Stefan Lorant- activédndoa para as figuras da retérica; esta-
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mos a referir,como imposicién, para a Cover, unha reportaxe en
exclusiva que aune esixencia de identidade no suxeito, no autor,
nas convenciéns de recepcién e que traen para o real a comuni-

cacioéon en imaxes, porque o real é a creacién cultural.

Non lles abonda, 6s Medios, competir na imitatio audiovisual e

na sda deconstruccién dos acontecementos entrementres pasiviza o
ollar, nen lles abonda con termar do espiritu de curiosidade dos
primeiros tira-placas e no senso decorativista da época das Illus-
tration, tal e como arrastran os Color-magazine da prensa espano-
la e as sdas reportaxes do neo-cotién empoleirado, feito "intere-
sante" na compaxinaci6én rechamante ou chocalleira ou na imposi-
cién violenta.

Porque agora, amésannolo os italianos como competitividade, compre
pasar pola imaxe-foto, pensar a reportaxe como feliz para os novos
productos dos diarios e non deixalo nos magazines de grupo ou de

news. Como influe, tamén, a bela foto, a das City,Passion ou Emois,

no dia a dia, o mundo dos suplementos. Creaci6n cultural como

real que convirte o material Foto nun espacio para a inversi6n de
estereotipos, pra renovaci6n de cé6digos, para a interaccién expre-
siva, para o efecto multiplicador que supbn, sempre, a sensacibn

como inherente & accién comunicativa.

Se entendemos identidade como aqués sinais, aquelas cousas, daqués
procesos que contribuen & definici6n das sociedades na historia,

€ que son non somente feitos de sucedo -coma a casa xaponesa ou o
Portico da Groria-,que son,tamén, expresions de desexo, tendencias
en devalo, pensaremos na Foto de Prensa coma identidade, non como
reproduccién ou reconstruccign.

E se entendemo-la comunicacién como elemento da historia que no

seu percurso pode aunar o millor e o peor, e a entendemos unida

a culturas, épocas, intereses obxectivo-suxeitivos, cavilaremos
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nos Medios como nun universo complexo que cobre necesidades de
informaci6n, de opinién, pero tamén de afectos (Maggiori); pensa-
remos nos Medios soerguendo -ou, modelando- o imaxinario colec-
tivo e como parte da creacién de convencibns, do seu percurso,
-formacion, aceptacién, estandarizaci6n- no que as expresiéns
iconicas institGense xunto cunha practica en vencello co grao de
desenvolvemento técnico, coas relacibns experencia/conscencia,
actitude/opinion do receptor, do profesional e do editor; unin-
do, os usos, & sorte de real que se pretende transcreber e na sor-
te de real en que o receptor convirte a accién comunicativa, a
mensaxe.

Se Baudelaire abra*%g diante da foto como sinénima de "o transito-
rio, o fuxidio, o continxente", e Jean Clair lée, nesas caracterfis-
ticas, a aportacién do foto-reporter, de Cartier-Bresson; se este
fuxidio, este efimero, & un dos rasgos do noso tempo, 0 noso tempo
poderemos definilo, outravolta, como tempo da imaxe se recuperamo-
lo tempo de as ollar, igoal que os inmateriais nos traen o lecer
do tactil.

Imaxe-fixa, imaxe que se fixa, man do condeado negro que lde no
pescozo seu xusto denantes de que Pier Botha -e nel identifico

a complicidade occidental- o convirta en aforcado. Tic no pesco-
zo que se nos terfa de pegar como se lle pega a Jean Seberg o tic

de Belmondo en A bout de souffle, pasando o dedo polo labre de

embaixo.

Imaxe moral que Godard reclama, que reclama Maggiori -unha star

da linguaxe visual na prensa-, que quere Wenders-fotégrafo, que

se expresa en todas as disfuncidéns, como o é a foto-reportaxe, men-
tres Enzernsberger recorda sempre que a opci6én é unha aposta in-

dividual, que é posible.
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