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TELEVISION E INTERCULTURALIDADE
EN BRETANA, GALICIA E
O PAIS DE GALES

Margarita Ledo Andién

A lifia lene que debuxa a construccién da Identidade como un proceso histérico vai
enlazando entre si Televisién publica, linguas minorizadas, neste caso as linguas propias
de Bretafia, de Galicia e do Pafs de Gales e a consiciencia da Europa multicultural como
un dos sinais do mundo contemporaneo, cando se xuntan a industria informaética, as tele-
comunicaciéns e os fornecedores de programas, de contidos, para establecer os termos do
que se denomina converxencia e que estd na orixe non s6 de novos modelos de compe-
titividade, modelos que terdn que atravesar un tempo no que se tentan recuperar compo-
fientes éticos, € dicir sociais, no eido da produccién, circulacién e consumo de bens sim-
bélicos, como de férmulas de colaboracién entre a investigacién universitaria e os
profesionais do audiovisual.

E no dmbito que debuxa esta lifia onde se incardina o traballo que presentamos, un
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traballo que parte dun plantexamento de tipo holistico no que caben diferentes xeitos de
nos representar como paises, politicas televisivas distintas verbo das responsabilidades
publicas e das actividades na produccién e na distribucién, fases especificas do proceso
identitario e da sda formalizacién, e do que se poden deducir actuacidns concretas, no
tempo e no espacio. Agora, cando o modo de pensar o espacio audiovisual europeo esta
a sufrir variaciéns sustanciais.

Vencellada por vez primeira coa idea de Programa, a «diversidade cultural e lingiifs-
tica» aparece diante nés como unha avantaxe material, como un activo de mercado €, en
tanto que parte das relaciéns intraeuropeas de comunicacién, como cualidade que define
o publico, o que é de interese piblico. O concepto «Europa diversa», chdmase Europa
dos pobos, cuestién rexional ou mosaico cultural, intervén en propostas para a dinami-
zacién da produccién audiovisual, para a sda distribucién e para elaborar estratexias posi-
beis arredor des factotum que denominamos competitividade e que non € alleo ao deba-
te, en aberto, sobre a Identidade.

Os vellos paradigmas demostrironse escasamente ltiles e estructuras como as do
Estado moderno apenas resisten a integracién de variantes que, como a territorial, son
substantivas para o audiovisual na hora da mundializacién. Posiciéns que renderan culto
ao desideratum do mercado tnico mediante a aplicacién mimética de estdndares usame-
ricanos aprendéronnos, na sda ausencia de resultados, a non confialo todo a andlises que
collen os sintomas por causas, nin a fiarnos do que se publicita como rendibel por un
simple proceso continxente de acumulacién: a queda de fronteiras, a queda de regula-
ciéns, a queda do Leste, a queda do interese colectivo fronte ¢ auxe do corporativo e que
cadra, por calendario, co que adoito chamaron a 16xica das telecomunicacions.

Foi preciso, pois, comezar a falar en plural. En imaxinarios. En mercados. En territo-
rios e en actores politicos audiovisuais. As decisiéns sobre o sector trenzaron, no debate
e nas responsabilidades, 4s Instituciéns politico-administrativas coas econémico-empresa-
riais. A cuestién econémica comezou a hibridarse con nociéns culturais. A Academia,
singularmente, a Universidade Piblica, xa non vai poder manter un cémodo papel de
observador distante, maxime cando a Formaci6n aparece como un dos aspectos madis cri-
ticos do problema en sucesivas reflexiéns e asi se fard constar na intervencién final do
comisario Joao de Deus Pinheiro, en xullo do 94, perante os asistentes 4 Conferencia
Europea do Audiovisual, evento que contén o xérmolo dunha nova xeira que quizais se
poderia situar no comén do Media II, en 1996, e pénsase que chegara a propostas salien-
tdbeis tanto na inminente Conferencia convocada polo Goberno Briténico, coincidindo co
inicio da presidencia da Unién e que versard sobre a era dixital, como nos resultados do
Grupo de Reflexién de Alto Nivel que, por encargo da Direccién Xeral X traballa, no
albor da converxencia, sobre as posibilidades para a industria europea de contidos, en cal
é o papel das instancias gubernamentais perante o reto cultural e industrial e, asimesmo,
citamos literalmente do discurso do Sr. Oreja no 9° Forum da Televisién e Cine Euro-
peos (EIM-Lisboa, Nov. 1997) en cal é a importancia que se lle debe dar ao interese
ptblico, e ds consideraci6ns éticas, no novo contexto audiovisual.

Asi, o que ainda hai pouco tempo tifia aparecido como unha simple consigna defen-
siva, a «excepcién cultural», de seguro que concebida para un periodo de transicién
perante a cativa capacidade de produccién europea en relacién 4 demanda, e para atallar
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o dominio definitivo das major no sector, transformouse no né dun debate gradual no
que irdn facéndose visibeis, como parte da politica europea, espacios emerxentes de
comunicacién, espacios que se representan sob multiples epigrafes, un dos case o de
minimos «mosaico de linguas e culturas» entrementres este novo concepto, a produccién
e o consumo audiovisual como elementos inalienables da identidade e como reclamo
para a viabilidade comercial, vai substituindo a idea teimosa —e escasamente operati-
va— do ecléctico e aséptico mercado global europeo e do «europudding» como peza
residual. Achegdmonos, sen o sobexo de preconceptos que inutilizaran anteriores deba-
tes, 4 observacion dun fenémeno dende a complexidade, pero co dnimo de facelo actuar
no contexto de seu, nacional e trasnacional.

O corpo central de anélise de «Television e interculturalidade: Bretafia, Galicia e Pafs
de Gales» vaise dirixir 4 produccién audiovisual e a aspectos que conxugan categorias
como a calidade e a profesionalidade, na realizacién e tamén na distribucién, pero opta-
mos por concentrar no titulo os tres vértices que nos permiten a idea de futuro: o nacio-
nal, o intercambio de contidos e a existencia de difusores publicos.

Con «Television e interculturalidade» iniciamos a conta atras dunha experiencia que
tivera a sda orixe no dmbito do I Congreso «Comunicacién na Periferia Atlantica» (San-
tiago de Compostela, 7-10 de novembro do 1995) e que se concretou nun primeiro pro-
xecto de tres Universidades, Haute Bretagne-Rennes 2, University of Wales-Aberystwyth
e Santiago de Compostela. No proxecto intervefien instancias publicas nacionais breto-
nas, galegas e galesas e tamén instancias supraestatais, a Direcciéon Xeral XXII da Comi-
si6n Europea, e ten na sia mesma diversidade interna un dos seus sinais.

Tal e como avantamos, o programa de pescuda que presentamos sobre o estado da
produccién e da emisién na lingua de cada pais faise dende tres tipos diferentes de Tele-
visién publica, dende xeitos diferentes de lle dar pioridade a un ou a un outro obxectivo
identitario por parte de cadansia sociedade —a lingua no Pais de Gales, acadar Medios
publicos auténomos en Bretafia, a politica de co-produccién e denenvolver Autoridades
Mediédticas independentes en Galicia—, profesionalizar a industria de programas, e xogar
a carta da competividade nos pardmetros da Sociedade da Informacién, faise dende per-
cursos histdricos disimilares e, obviamente, dende formas diferentes de representacién
politico-institucional da realidade nacional: Parlamento autonémico en Galicia, recén pro-
ceso constituinte no Pais de Gales e Descentralizacién funcional en Bretafia.

Existen, € evidente, algunhas constantes entre os tres paises, paises semellantes
mesmo no seu nimero de habitantes —entre 2,5 € 3 milléns—, semellantes tanto a nivel
morfol6xico e folklérico, como no rol subsidiario que tiveron que desempefiar para bene-
ficio das clases e grupos sociais que foron hexemonicos dende o poder central. Nos anos
sesenta comézase a falar de «colonialismo interior» porque a emigracién, a expoliacién
de recursos e de aforro, a desarticulacién xa non puido entenderse como fortuita. E dende
eses anos foi in crescendo a organizacién do movemento politico e social. Por conscien-
cia, existe a vontade e a necesidade de continuar un proceso nacionalitario e existe,
sobremaneira, a lingua como o principal simbolo de identidade.

A maior abondamento, o imaxinario sobre o que se constrie a diferencia e que nal-
glns ambitos chamarase «celtismo», 0 mesmo que a memoria, traen para a man nos tres
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paises xunto da idea de liberdade a de alteridade, que é o cerne da idea de intercultura-
lidade en tanto que se manifesta, que se materializa no propio proceso de relacién co
outro, no intercambio a partir de pardmetros que sinalan 4s tdas e as sdas posiciéns que
é, xa que logo, cando se establecen relaciéns de comunicacion. Recofiecer eses sinais que
emite cada faro, as coordenadas de cada movemento para que as nosas propostas, porque
son diferentes unhas das outras sob expectativas de reciprocidade e non de semellanza
nin de asimilacién, entren en relacién unhas coas outras.

Chegado o tempo de construir procesos interculturais como outra modalidade de
intervir no real, un real que se transforma nese universo simbdlico que poderiamos
nomear «arco atldntico de comunicacién» para manter en contacto, a través das augas,
culturas de xienu escandinava, céltica, latina e que creou non sé sitemas de signos sola-
res e luares comiins, formas comins nas que nos representamos, sendn figuras sofistica-
das de linguaxe e rexistros —outravolta a ironfa— dificeis de descodificar dende outros
espacios culturais. Culturas mestizas, némadas, marifias a de Bretafia, Gales e Galicia.
A serea, o dragdn, o outro, —material e inmaterial— incorporado 4 identidade en tanto
que devalo; proceso histérico que fai posibel o intercambio de productos audiovisuais
informativos e ficcionais, igual que soergueu ese intercambio no eido musical e literario,
a partir de territorios que se alongan dende o circuito cultural e o festival de cinema ata
a television e que ao facelo amplan a liberdade de expresion.

As nosas ancoraxes, esas «ideas fixas» sobre as que establecer os termos da anélise
e da confrontacién tedrica, establecen que os sistemas televisivos, sexa cal sexa a sda
drea de difusién, a sda propiedade e as suas funciéns (servicio piblico ou dominante
comercial), e mesmo a sda caracterizacion (temadticas ou xeralistas, de pago ou de acce-
so universal, etc.) non se moven por féra da l6xica econémica, mais tampouco da iden-
titaria, respecto da produccién, da adquisicién e do intercambio de programas. Non se
pode pois esquecer esoutro nivel, que actia no seo do mercado do audiovisual tocante 4
produccién e distribucién de programas, e que ten como especifico a influencia das poli-
ticas de comunicacién a partir da sda relacién coas politicas culturais e lingiiisticas de
Bretafia, de Galicia e do Pais de Gales.

Outra ancoraxe aposta por pensar en termos de variacién, verbo dos modelos televi-
sivos dominantes, aqueles modelos que se artellan ao nivel estatal, unha aposta que cues-
tiona a mundializacién a partir dos devanditos modelos estatais € que contempla a posi-
bilidade de facer medrar esa aposta cos sistemas televisivos dos «pequenos paises», na
sta formulacién multiple e flexible, pero que nos remite, de seu, a problemas de tipo
identitario e cultural. Que nos traslada do mercado 4 cidadania, e que poderia xogarse
como carta de interese no pulso entre industrias europeas e norteamericanas. Que non
guia a considerar a elaboracién concreta de estratexias para a produccién, a multiversién
e a distribucioén.

Dende as primeiras discusiéns sobre o proxecto, fomos conscientes da tendencia a
abordar esta temdtica dende a ideoloxia, dende o culturalismo ou dende mecénicas exclu-
sivamente interpretativas. Pola contra, propuxémonos chegar ata o limite na anélise cuan-
titativa do sector audiovisual a partir de categorias que agrupan aspectos empresariais e
financeiros, a evolucién da produccién e do emprego, consideraciéns verbo da formacién
e perspectivas para a distribucién. Describir a evolucién do sector nun periodo de tres

III / 66 354



Margarita Ledo Andion Television e interculturalidade...

anos e facelo dende as ciencias da comunicacién para deducir como nos podemos situar
respecto dun sector que na Unién Europea prevese que medrar4 un 70 por cento en dez
anos, que poderd pasar de 1,8 milléns de empregos a 2,6 € que, singularmente, terd que
multiplicar as horas de produccién (de 650 mil a 3.5 milléns) para o 2000 ao tempo que
se dispara, coa dixitalizacin, o nimero de canais dende 120 a 500, é o obxectivo nucle-
ar de cada estudio de caso, o bretén, o galego e o galés, e a andlise comparativa permi-
tird establecer as bases de discursion de programas efectivos de distribucién e de co-pro-
duccién.

Pero a andlise cuantitativa non se arreda do papel que lle compre 4 televisién, nome-
adamente a televisién piblica de cardcter nacional/rexional e mesmo local, na construc-
cién da identidade e dos modos en que se fai visibel a identidade, € dicif, na sda repre-
sentacién. Unha televisién que amais da marca de orixe politico-territorial, da 4rea de
cobertura e do papel que desempeifia na produccién de contidos dende cada cultura, ten
unha funcién sobranceira como parte dese TV xeralista e de acceso universal que repre-
sentard o 65 por cen do mercado europeo e sobre a que xirard o multimedia.

Se nin a orixe e o modelo de cada televisién das analizadas non € coincidente, este
dato indicanos tamén que estamos diante de diferentes procesos xerais. Mentres o mode-
lo francés se mantén apegado 4 época da primeira rexionalizacién, nos anos sesenta,
tanto no caso galego como no galés as televisiéns publicas xorden por mandato parla-
mentario nos anos oitenta e nos sus estatutos e nos seus principios de programacién pres-
cribese a defensa, a normalizacién e a cohesion da lingua e cultura nacionais. A parte da
formalizacién politica especifica da historia de cada pafs, o caso de S4C, a Canle 4 en
Gales, é o dunha sociedade emisora, non productora, que ten como fontes suministrado-
ras a empresas independentes, 4 BBC e Chanel 4 e 4 privada HTV; no caso da TVG o
70 por cen é produccién propia, maioritariamente en programas de fluxo, e mantén, asi-
mesmo, como fornecedoras a empresas do sector.

Como explicaremos en pormenor, a base da andlise cuantitativa parte da elaboracién
dunha enquisa panordmica, articulada en numerosos items para cada categoria e que aca-
dou un alto nivel de resposta xenérica —por riba do setenta por cento en Bretafia e Gali-
cia, perto do cincuenta en Gales— ainda que tamén foi significativa a dificultade de moi-
tas empresas por cubrir apartados que tefien que ver co volume de negocio ou coa
politica de formacién e de distribucién. Complementada con entrevistas de formato
pechado para acceder a determinadas cuestiéns-chave que preocupan a un segmento dos
involucrados no proceso como €, no caso galego, a urxencia dunha Lei do Audiovisual,
e co recurso a fontes administrativas para eses aspectos que sempre se tentan disimular
—subvencidns, capital fundacional, etc.— «Televisién e Interculturalidade en Bretafia,
Galicia e Pais de Gales» convértese no mdis representativo dos estudios existentes e per-
mite derivar, de acordo cos principios da politica europea do audiovisual, un cadro de
conclusiéns e de recomendacidns que, con caracter prospectivo, parte da localizacién dos
problemas, pero incardinaos nun programa co que pretendemos que se estabilice a cola-
boracién da Universidade, das instituciéns politicas e culturais e dos profesionais tanto
no nivel do formacién como no da andlise e a pescuda, tronzando a pousoneria que adoi-
to caracterizou os vincallos nestes 4mbitos e que mantivo cautivas as potencialidades da
investigacion contemporanea no eido das Ciencias da Comunicacion.
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A posibilidade dun observatorio da produccién audiovisual nos tres paises, a creacién
dunha intranet para manter on line catdlogos e informacién da industria de contidos ou
o desefio dunha experiencia concreta de intercambio de programas entres as tres esta-
ciéns emisoras —France Ouest, TVG e S4C— son posibilidades que xogan a favor e que
consideramos temerario deixar, esvaer, xusto nestes intres e que poderfa comezar polas
producciéns de animacién Roger The Rooster, Os vixiantes do camifio ¢ o nominado ao
Oscar Famous Fred.

Vélvese a falar en Cultura en cada Foro internacional. Vélvese a falar en Cultura
como arte e parte da economia da comunicacién e como base productiva. Félase en Cul-
tura, e o seu eido de significacién, para nés, ampliase 4 memoria colectiva que fai posi-
ble a comunicacién entre os membros dunha colectividade historicamente ubicada facen-
do posibel a creacién de sentido —funcién expresiva—, permitindolle a relacién co
entorno (funcién econdémica) e outorgdndolle capacidade argumentativa para as conve-
ciéns implicitas nas relacidns sociais (funcién lexitimadora), segundo a definicién de
Armand Mattelart en A Comunicacion/Mundo. Félase en Culturas, na interaccién de cul-
turas diferentes que na medida que entran en contacto outérganse mutuamente Senso €
nesta palabra polisémica atopdmonos a vontade entre o abstracto e o concreto, entre a
consciencia e a experiencia, entre o subxectivo e mdis o colectivo.

Volta a terse que falar en Democracia entre Culturas, como un principio activo e
como constituinte das politicas de comunicacién cando de fai patente un proceso acele-
rado de alianzas e fusiéns dende a esfera privada no plano da distribucién e dos conti-
dos xunto coa industria informética e as telecomunicaciéns. Na idea de Rede albiscase,
asimesmo, a trama e 0 segrego, a re-monopolizacién da informacién e a hexemonia,
mentres compre pensar en como se institucionaliza o acceso a un recurso €scaso, 0s
medios de comunicacién, polos que pasa a apropiacién que facemos do discurso, da
comprensién do mundo, e das posibilidades de transfondo. A necesidade de control
ptiblico sobre o desenvolvemento tecnolxico que no seu momento se discutiu na Direc-
cién Xeral XIII implica 4 televisién publica no mesmo e urxe, deste xeito, pola redefi-
nicién do seu papel.

A herdanza liberal-histérica e humanista da television aberta a todos sen discrimina-
ciéns —cando todos quere dicir tamén todas, cando quere dicir tamén minorias, etnias,
crenzas ou clases sociais—, televisién pluralista, que puxa polo senso da cidadania fron-
te da reduccién da persoa a un rol de consumidor, maxime cando o medre do audiovisual
farase depender, en grande medida, do gasto directo do usuario e tenderd, pois, a incre-
mentar este rol, televisién competitiva que, amais de aproveitar o seu capital humano e os
seus arquivos, ten a obriga de xogar no campo da tecnoloxia e no dos contidos e levar ao
corazén da industria multimedia os dereitos dese suxeito colectivo que adoita chamarse
sociedade civil e que na sociedade contempordnea constrie, cos Medios, dende os Medios
e contra os Medios a cultura, o pluralismo politico e as relaciéns de comunicacién.

As medidas concretas que, como o apoio 4 dobraxe e subtitulaxe, a multiversion lin-
giifstica para a produccién, convértense en centrais para toda Europa tefien cardcter de
urxencia para as linguas minorizadas, que sexa cal fora a orixe que levou a que unha lin-
gua, coma por exemplo o bretén, estean en perigo ou que determinadas directrices de
politica lingiifstica diglésica mantefian sen normalizar o uso social por exemplo do gale-
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go, mantéfiense como un dos esgos de pertenza a unha comunidade nacional, sexa cal
for, tamén, o seu degrau de formalizaci6n institucional. Velai a razén do apoio a esta
investigacién por parte da Direccion Xeral XXIL

Na paisaxe pola que nos movemos decote se entende por «cultura minoritaria» aque-
la que parte dun mercado interior limitado e que non consegue situar as stas producciéns
nos circuitos estdndar, precisamente porque estes productos se realizan na lingua de seu.
Na paisaxe pola que nos movemos, e que transformamos na medida en que nos move-
mos por ela, sdbese que o acceso televisivo para estas producciéns, e para as audiencias
destas producciéns, non se fixo a través da ideoloxia do mercado como regulador senén
dende a presién politica. Por iso tivemos no Estado espafiol a Lei da Terceira Canle ou
existe no Pais de Gales S4C.

Nesta paisaxe, asemade, vaise reforzar 4 par doutras ofertas singulares o que se pre-
senta como «programacion de proximidade» e que non pode entrar en contradiccién coa
«programacién de identidade» nin arredar esta da notacién «interese publico» € dicir
como responsabilidade primeira das canles de propiedade piiblica e do resto de actores
que definen a devandita paisaxe audiovisual.

Tempos interesantes para a parella Identidade/Televisién publica, e para un idearium
que co tempo veu incidir nas consideraciéns adoptadas polo Consello de Europa o 17 de
xufio do 1997 na cidade de Amsterdam, e que vencella directamente a radiodifusién de
servicio piblico coas necesidades democriticas, sociais e culturais de cada colectividade
e coa necesidade de preservar o pluralismo nos Media. Tempos felices que incorporan
como un valro de cambio esta parella e que xa non a consideran como un resto arqueo-
l16xico senén como unha peza preciada para lle tirar proveito 4 Europa multicultural.
Tempos nos que os «pequenos paises» —en termos de domino do sector, e sen que o
tamafio tefia por que ser unha determinante— non se poden incorporar pasivamente 4
globalizacién, e tefien que se situar na industria de contidos, conscientes da sda contri-
bucién 4 diversidade por entre ese binomio que se establece entre a converxencia tecno-
l6xica inminente e as modalidades que adquirird a competitividade, entre a concentra-
cién, por unha banda, e as posibilidades efectivas de circulacién e de exhibicién dos seus
productos especificos, é dicir, recoiiecibeis porque tefien referentes identitarios, referen-
tes identificdbeis como o neorrealismo, o ciclo Artirico, os dramas de heroe individual
de Ibsen ou Kinoglaz. Tempos, os nosos, nos que pola primeira vez, temos a favor a
politica e a tecnoloxia, se cadra porque foron fallando outras previsiéns, foi cada vez
madis certo que non existe un mercado tnico europeo, que existen mercados € que se
impén a procura de modos distintos de cooperacién 4 par do recambio de vellos clixés
como 0 que xungiu, en exclusiva, o servicio publico cos xéneros informativos. Insistir,
precisamente, no entretemento e na ficcién é outro dos eidos que xa se demostran efica-
ces, é dicir, tamén rendibeis, na television identitaria.

Nos partimos do bretén, do galego, do galés como linguas que se fardn visibeis nos
productos realizados para os Medios de comunicacién, en lugar de partirmos dos falan-
tes como indicador de valor. Partimos de tres situaciéns lingiiisticas especificas, non
reducibeis entre si. E partimos da Televisién publica, como esixencia politica, como ele-
mento de mercado e como alicerce para a circulacién intercultural. Como un dos modos
de actuar localmente dende unha situacién que nos obriga a pensar en termos globais.
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Tal e como sinalamos ao comén, «Televisién e interculturalidade: Bretafia, Galicia e
Pafs de Gales» incribese nun marco xeral que ten que ver coa configuracién que estd
adquirindo o audiovisual europeo, as medidas politicas que se debaten, e do papel da
identidade como reclamo e como parte do interese piiblico tamén dende a variante rexio-
nal e das naciéns sen Estado.

O estudio pormenorizado de cada caso, a problematizacién e as necesidades de afon-
dar todo o que se relaciona coa difusién e coa formacién derivanse da anélise compara-
tiva. Ensaios de difusién de bloques temdticos entre France Ouest, TVG e S4C, por
exemplo musicais ou de animaci6n, complementan a aplicacién experimental dalgunhas
das conclusiéns.

Dende o espacio universitario compartimos a idea do profesor finlandés Tapio Varis
cando nos debates do Congreso «Comunicacién na Periferia Atlantica» remarcaba que
para os pequenos paises a interculturalidade, a interdependencia, as interconexions, a
facilidade de acceso 4s redes informativas, s6 ten senso se poden participar nos contidos.
E no campo da formacién Varis recupera un termo sobranceiro, europeisimo, que identi-
fica un dos momentos mais decisivos de transformaciéns na cultura cotid, o termo Cons-
tructivismo fronte de Instructivismo. Trétase, pois, de combinar ideas, materiais, espacios
de comunicacién que xogan a unha carta o imaxinario mérbido que esvae polas augas
dos paises atldnticos cando a historia material da cultura pasa pola televisién, polas
estructuras de produccién e da distribucién en galego, galés e bretén.

CONCLUSIONS

A investigacién realizada atopou os principais atrancos na cativa sistematizacién que
amosan as empresas verbo dos elementos, por forza dispares, que configuran as sdas
actividades e a tendencia a esquivar respostas sobre os movementos econémicos que,
xunto co tipo de contidos especificos, definen o sector. O sobexo de dependencia das
subvenciéns e das instituciéns, asi como unha escasa profesionalizacién en eidos como o
promocional, o das co-producciéns e a mercadotecnia en xeral, son aspectos que consi-
deramos urxentes encarar. A partir de aqui, estd na nosa intencién poder contribuir ao
mellor cofiecemento da situacién e da evolucién, coa posta en marcha dun Observatorio
do Audiovisual para os bienios 1997-1998 e 1999-2000.

As hipéteses que se confirman son aquelas que vencellan o desenvolvemento do sec-
tor audiovisual nas linguas de 4mbito restrinxido ou de naciéns sen estado —o caso gale-
go— 4 existencia de variantes de Televisiéns piblicas cunha politica identitaria minima-
mente derfinida —o caso galés— en base a referencias culturais e tamén expresivas.

Outro dos aspectos entendidos como centrais, o tipo de implicacién no mercado inter-
nacional, a través da competencia e de como se entenda a competencia, advirtenos da
necesidade de mudar certos paradigmas tradicionais e pasar a pensar na competencia non
como unha regueifa entre productos similares, no mesmo momento e no mesmo lugar,
senén a partir da nocién de fluxo comunicativo, de recuperacién de cualquera producto
en calquera momento e para calquera contexto, e para que haxa interese 4 hora de elixir
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un producto, cdmpre que se saiba que existe e onde reside a sda diferencia verbo de
tédolos outros productos. Traballar a imaxe de marca de cada sector convértese, asi, nun
dos alicerces sobre os que se artellard a presencia das producciéns en bretén, en galego
ou en galés, como parte da riqueza da industria europea cultural.

Neste senso, e dende a 16xica europea, as producciéns audiovisuais dende culturas
diferenciadas é un activo que pode beneficiarse de xeito fundamental das posibilidades
que se derivan da converxencia teconoléxica e dos novos modos concorrenciais.

Non son daquela cuestiéns antagénicas as identitarias € o mercado, sobre todo pen-
sando en termos de espacio-nicho, como o que desenvolven as temdticas, nin o son os
procesos interculturais de creacién e realizacién de novos productos a partir da entrada
en contacto de diferentes realidades como as do sector en Bretafia, en Galicia e no Pais
de Gales.

Malia certas analoxias no nivel cultural e politico, e sobre todo, a nivel de obxectivos,
cémpren unha restra de advertencias no momento de entrar a ler as conclusidns que avan-
zamos. A primeira ten que ver co desequilibrio temporal verbo do paso dun sistema tele-
visivo estatal e monopdlico ao sistema mixto e comercial, hai s6 unha década nos casos
galego e bretdn, fronte das mdis de catro décadas no espacio anglo-saxén, onde ITV
posue, dende as orixes, configuracion rexional. Xunto coa publica estatal, coa BBC, a pri-
vada ITV contribufu e contribie, fornecendo programas para as emisiéns en galés de S4C.

A segunda ten que ver co desenvolvemento desigual do debate arredor da Identidade
e os compromisos que este debate incorpora na cultura profesional do sector, e mesmo
nas lifias de programacién das TV publicas. Porque, en xeral, as Televisiéns non acaban
de asumirse como constructoras de visiéns e versiéns colectivas, e para as que € madis
doado aceptar que a lingua ten un rol politico do papel politico que o ten o discurso, é
dicir, os contidos, e adquirir consciencia dos factores histdricos, culturais e sociais que
intervefien na interpretacion, na recepcién destes contidos.

Se collemos o caso galego como exemplo, malia terse creado a TV piblica por un
mandato parlamentario no 1985, as cuestiéns identitarias maniféstanse en data recente,
estando madis preto, nos seus primeiros dez anos de vida, da filosofia de minimos da TV
de proximidade, que da TV piblica como un mass media fundamental no proceso de
construcciéon da nacidn, e en relacién dialéctica con outros ambitos da vida social. Entre
eles o mercado e, dende o mercado, en relacion coas formas de produccén e de circula-
cién de determinados bens de cardcter simbdlico. Uns bens que tefien diante si o reto de
ser competitivos e a obriga de contribuir ao pluralismo real nos miiltiples eidos nos que
se manifestan as relacions de intercambio a nivel internacional.

«Hoxe recofiécese que a simple creacién de novas canles ou de novos medios de dis-
tribucién non traen a diversidade de fontes de programacién que o cidaddn europeo
poderia disfrutar», aseguraba Bob Collins, en tanto que adxunto 4 direccién de Radio
Telefis Eireann no transcurso do 8" European television and film forum celebrado en
Amsterdam no 96. Mentres, revisdbase a orientacién da politica europea nos anos oiten-
ta, politica que tifia deixado, en exclusiva, o desenvolvemento das emisiéns nas mans do
mercado, para concluir que o elemento-chave para entendérmonos é ollar para a audien-
cia como parte dunha comunidade e non como simples consumidores. Mirar para a
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audiencia como un elemento vivo, que a pesar de que o denominemos «usuario» resiste-
se a deixar de formar parte da historia de seu.

Pero ese elemento-chave esixe capacidade de decisién. Capacidade que falta no caso
bretén, sen competencias en medios de comunicacién e, polo mesmo, sen Television
publica auténoma. A variante de Tv descentralizada non € representativa das modalida-
des contempordneas de Tv territorial que, en troques, atopamos nos casos galego e galés
como constitutiva da industria cultural. O marco legal, no caso da TVG, € o Estatuto de
Galicia e para S4C son as sucesivas Broadcasting Act. Ambalas duas televisiéns, cos
seus propios organismos de direccién e de control, estarfan en condiciéns de rematar co
falso prexuizo da lingua propia como un elemento retardatario verbo da difusién noutros
mercados, e estarian en condiciéns de situar producciéns audiovisuais no fluxo comuni-
cativo a través de estratexias transrexionais e de proxectos, a curto prazo, de cataloga-
cién, dobraxe, subtitulaxe e, sobre todo, de co-produccién. A nivel de rendibilidade s6
S4C describe nos seus informes anuais unha politica de vendas en aumento dende 1995,
e xusto agora a TVG plantéxase a explotacién dos seus arquivos para ofertas temadticas.

A televisién publica €, nos 3 casos de estudio, o né dinamizador da produccién
audiovisual. Nembargantes, a sta traduccion é, tamén, diferente en cada caso dos anali-
zados, tanto a nivel cuantitativo: nimero de obras, postos de traballo e volume de nego-
cio, como na circulacién e na tipoloxia destas producciéns. Asi, de modo xeral, son
dominantes os xéneros de ficcién en Gales —e o meirande investimento de S4C no 1996
foi para Dramas— as variantes informativas, incluidas as news o son en Bretafia, € en
tédolos. casos o xénero documental é unha das modalidades que nutren o sector. A pre-
sencia de longametraxes cinematogréficas e dos filmes de animacién como os productos
con mdis posibilidades de sair ao mercado exterior, son outra das constantes pero defi-
nen o audiovisual nos casos bretén, galego e mais galés.

No caso galego a oferta de documental e ficcién para televisién estd relativamente
equilibrada e o anuncio recén dun plan de apoio 4 cinematograffa, por parte da TVG,
cunha previsién de mil milléns de investimento nos vindeiros 3 anos, indicanos que o
modelo galés —coa nominacién ao Oscar para a mellor pelicula en lingua estranxeira de
Hedd Wyn, no 1994, e do filme de animacién Famous Fred no 1998— convértese na
referencia para as prioridades inmediatas no dmbito da produccién. O caso bretén, a case
inexistente produccién en lingua bretona, estd xusto nun dos momentos cruciais para
entrar a desefiar un programa de revitalizacién que sobrepase o efecto etnogrifico e
pense en publicos especificos, coma ese piblico novo e urbano, no seo do que se estd a
incrementar o nimero de novos falantes. Todo indica, pois, que a safda do atraso vai
depender méis de medidas politicas de tipo nacionalitario, como as que definen os pro-
cesos galego e galés, que da capacidade end6xena do propio sector. Resulta, por outra
banda, de dificil comparacién o capitulo de visibilidade das producciéns no exterior,
onde en volume son parellos o caso bretén e galego (arredor de 10 horas vendidas nos
3 anos) e despégase, de maneira salientable, o galés tanto no ambito das co-producciéns
con compafifas francesas (La cinguiéme), irlandesas (RTE), canadenses ou americanas,
como a rede de vendas a mdis de cuncuenta paises e en soportes diversos. Como indi-
cativo do devandito, s6 mencionar que a serie para nenos SuperTed foi a primeira serie
europea de animacién emitida en USA pola canle de cabo Disney.
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A parte da diferente cultura empresarial das canles publicas de caricter estatal que
serviron de referencia e que influiron para ben, no caso da BBC/S4C, e de modo nega-
tivo para a TVG, ideada sob o modelo protexido da TVE, o caso galés € o mdis claro
para localizarmos un sector de empresas do audiovisual que nace porque nace S4C. Defi-
nida como socieade difusora, os contidos chéganlle de producciéns externas en galés for-
necidas —para news e programas de reportaxe e magazin, pero tamén para a serie estre-
la dende o seu comezo, Pobol y Cwn— dende a BBC e dende a privada HTV e por
sociedades independentes que se foron creando arredor das demandas concretas da canle
en galés. Pola sia banda, de non plantexarse como sociedade productora, amais de difu-
sora, TVG nunca terfa chegado a existir, carente dun sector no que se apoiar 4 partida e
carente dunha televisién publica estatal disposta a cooperar, por mandato legal, na pro-
duccién en galego. Dada a tardia e nada exemplar diferenciacién do mapa medidtico
publico/privado, tanto en Francia coma no Estado espafiol, s6 a partir dos tltimos anos
tanto o sector como o que abordou este equipo de investigacion.

Tamén € significativo observar que son os iltimos cinco anos, singularmente a partir
do 1995, os anos nos que medra o audiovisual bretén, galego e mesmo galés, feito ao
que non é alleo o cambio de rumbo na politica europea xeral. Son os anos que tenden
xa a unha certa especializacién das compafifas e son anos nos que se establecen asocia-
ciéns profesionais (APAB, AGAPI, TAC) asociaciéns que en tédolos casos funcionan a
xeito de lobbing econémico-politico diante das instituciéns administrativas e culturais, no
propio territorio e no exterior, e encarganse das negociaciéns coas televisiéns. Son, ase-
made, os puntos de encrucillada de informaciéns que interesan ds productoras e polo
xeral dedican parte da sda actividade 4 formacién profesional, a detectar as eivas mdis
urxentes e a aprenderlle aos seus asociados cuestions relativas ao oficio. Esta funcién de
training aparece en degrau diverso nos tres casos e para ndés devén un dato relevante de
cara a afondar, dende a institucién universitaria, neste caso a partir da Université de
Haute Bretagne-Rennes 2, da Universidade de Santiago de Compostela e da Univesity of
Wales no desefio de ofertas curriculares e de pescuda vencelladas directamente coa satis-
faccion de necesidades, tanto da ideacidn e produccién como da difusién e das politicas
de promocién, un-dos puntos febles no caso galego e tamén no bretén.

Se algo sobrancea nos tres casos é que o pulo futuro, ou a sia posibel extincién, vai
vir derivado do cofiecemento complexo dos camifios que vai trazando o sector da comu-
nicacién, por unha banda, e do aproveitamento das medidas que se estdn a activar na
politica europea para dinamizar os paises de pequena produccién e, como dereito inalie-
nabel, aqueles que producen nunha lingua de seu, de mdis ou menos extensén. A este
respecto, e porque en tédolos casos a preocupacién polo multimedia converteuse en cen-
tral, tanto para as televisiéns como para as productoras, chamamos a atencién para as
recomendaciéns do Informe final «Construir a sociedade europea da informacién para
todos», do Grupo de Sabios (Groupe d’experts de haut niveau) da Comisién Europea /
Direccién xeral de emprego, relacions industriais e asuntos sociais, concluido en abril do
1997, e escolmamos o texto da 11b) Alimentar unha Europa multicultural:

A utilizacién das tecnoloxias da informacién e da comunicacién poderd manter unha visién mul-
ticultural de Europa no seo da sociedade da informacién —considerada como un polo de desenvolve-
mento cultural e de transmisién de ideas e de feitos de civilizacién, de promocién de contactos direc-
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tos entre grupos diversos (polo xeral en dispersion), e de apoio ao multilingiiismo da sociedade euro-
pa. Serd positiva a cooperaci6én con programas do mesmo tipo féra das fronteiras europeas, asi como
coordinar acciéns cos organismos internacionais que intervefien neste dominio.

O reto dixital: identidade comercial nacional e independente como activo
intercultural

A lingua e o imaxinario nacional como un valor de cambio, un sector audiovisual que
estd a medrar, directivas comunitarias a favor e a comprensién dixital ampliando o
mundo das relaciéns interculturais... todo semella indicar que foi no caso galés onde se
desenvolveu axifia a consciencia da Identidade como un parte do seu activo comercial,
tanto no mercado interior —desenvolvemento de campafias de imaxe corporativa nas
outras canles, estudios cualitativos de recepci6n, etc.— como no exterior, Identidade que
vai afondar como marca ao enfrontar os seus plans para a «era dixital».

O afianzamento, asimesmo, da consideracién da Identidade como un elemento pro-
mocional emerxe tamén nas lifias de accién da TVG que se convertirdn, asemade, nun
elemento de esixencia de galeguizacién do sector e que en viendeiras andlises poderemos
confirmar.

A consciencia das mudanzas que traerd o desenvolvemento da dixitalizacién e da
converxencia tecnoléxica para os modos de comunicarnos e para a competitividade no
mercado internacional maniféstase a través de opcidns, por parte das productoras, cara 6
multimedia pero, sobre todo, nas actuaciéns de televisiéns publicas como S4C e TVG,
con plans especificos de presencia no universo dixital onde «for the first time ever the
Welsh language has been given parity vith English at the start of a techological revolu-
tion» tal e como plantexaban o presidente e o Directo executivo. Prvs Edwards e Huw
Jones.

A distribucién do sinal da TVG no territorio espaifiol, por satélite (Via Dixital) e por
cabo (CTC, Cable i Televisié6 de Catalunya) ou en territorios achegados xeografica-
mente (Asturias) e culturalmente (Portugal) e tamén a Latinoamérica como continente
co meirande continxente de emigracién econémica —e politica intelectual, a raiz da
guerra civil de 1936— por cabo como na Arxentina e Venezuela, por satélite en Méxi-
co e por dmbolos sistemas en Uruguai indican que o galego, neste caso, circula como
outra posibilidade. A partir deste punto, terd que encarar sob outras esixencias, amais
da lingiiistica, a identificacién dos seus contidos e a calidade dos mesmos, igual que se
dispén a facelo S4C que comezard neste ano 1998 a ofertar programacioén a través do
Multiplex 3, incluindo 30 minutos diarios para Escocia en gaélico, como SDN, S4C
Digital Network Ltd. Asi como por satélite, para Europa, plantexdndose xa unha poli-
tica de subtitulaxe que lle permita a espectadores doutros paises incorporar ao seu
cotidn productos coa marca da cultura galesa que tan bo resultado ten dado nas férmu-
las estandar de comercializacin, en puxa dende o 1995 igual que a prictica do galés
no interior.

The task now is to define the nature of the services which S4C might offer to viewers and to cre-
ate for ourselves a unique identity in a multi channel age.
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RECOMENDACIONS

Entrada na era multicanle dende a filosoffia intercultural, asegurdndose a cobertura de
espacios e definindo a identidade dos productos como reclamo e como modo de partici-
par en pé de igualdade, sen discriminaciéns, sexa cal fora o volume de actividade do sec-
tor.

Necesidade de plantexar politicas de subtitulaxe dende as linguas de dmbito restrin-
xido, ofertdndoas, no seu momento, 4 par das versiéns a outras linguas, e politicas de
dobraxe para cada lingua xunto con proxectos de investigaciéon que detecten nichos de
mercado e variedades nos universos de recepcién —caracteristicas e culturas dos ususa-
rios—, comezando polos paises do «Arco Atldntico» e pola potenciacién da imaxe cor-
porativa das televisions piblicas de cada pais.

Debate sobre o papel das Autoridades mediéticas, da sta funcién entre as empresas e
o interese piiblico xusto cando se inician estes vindeiros quince anos de relevo do vello
set analéxico polo dixital, un debate que lle interesa singularmente 4s televisidns puibli-
cas dos pequenos paises, televisiéns que se converten en garantes de que exista, ou sub-
sista (caso bretén) unha oferta orixinaria e plural, por razéns de custes e por obxectivos
politico-culturais. -

Ampliacién das categorias tradicionais que definen a cualidade, para incluir entre as
mesma a identidade, apéndolle o sentido de valor democrético e anti-xenéfobo na apren-
dizaxe da diferencia, do outro, como un valor intercultural e posta en escea da diferen-
cia con ferramentas bésicas indexing, copyrighting e marketing.

Atraer, en suma, a inevitabilidade politica e comercial da l6xica das culturas para a
16xica das telecomunicaciéns, esquecendo a ilusién de semellanza e recofiecéndonos, en
palabras de Dominique Wolton, na aceptaciéon mutua das diferencias radicais que consti-
tien o espacio europeo para facelo, agora si, rendibel en tanto que vivibel.
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